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Introducao

Este manual do Projeto Integrador Il foi elaborado em consonéncia com as diretrizes do Centro Paula
Souza (CESU), alinhando-se as Diretrizes Curriculares Nacionais que enfatizam a aproximagao com
o setor produtivo e a interdisciplinaridade (Res. CNE/CP 1/2021, Art. 30, incisos I, VIII, IX, X).

O PI2 da continuidade as bases construidas no Projeto Integrador I, aprofundando e expandindo a
aplicagao pratica dos conceitos aprendidos. O PI1 concentrou-se em compreender o negoécio de uma
empresa (analise interna e externa, ferramentas como SWOT, BSC, 5W2H, etc.). Embora envolva a
proposicao de solugdes inovadoras, o foco central do PI2 esta na utilizacado da analise exploratéria e
davisualizacao de dados como instrumentos de apoio a tomada de decisdo, comunicagao estratégica
e validacado das propostas desenvolvidas.

A continuidade entre os projetos € intencional e pedagdgica: os diagndsticos e oportunidades
identificados no PI1 servem de ponto de partida para a criatividade do PI2. Os insights obtidos no
primeiro semestre, somados a experiéncia pratica em pesquisa de mercado e planejamento
estratégico, serao aplicados na fase de ideagao e validagao da nova proposta no segundo semestre.
Além disso, habilidades técnicas desenvolvidas no PI1 — como programacgéao basica em Python e
analise de dados — agora sdo ampliadas com maior énfase em visualizagao de dados e criagcao de
dashboards interativos (principalmente usando Power Bl), para que os alunos aprendam a
apresentar informagdes complexas de forma visualmente atrativa e estratégica.

Outra novidade do PI2 é a integracao de atividades de extensao ao projeto. Metade da carga horaria
da disciplina é destinada a preparagao e realizagdo de uma Feira de Negdcios, evento no qual os
estudantes irdo expor suas propostas a colegas, professores e convidados externos. Essainiciativa de
extensao universitaria traz um componente de realidade profissional ao curso, permitindo interagcao
direta com representantes do mercado e da sociedade.

Desse modo, o PI2 consolida a ponte entre teoria e pratica: os alunos ndo apenas
desenvolvem uma solugcdo em sala de aula, mas também vivenciam o desafio de
comunica-la e valida-la publicamente, enriquecendo sua formacdo com feedbacks
reais e networking.

Além da participacdo nas atividades extensionistas, cada equipe devera manter
registros continuos dessas acoées, incluindo evidéncias documentais e visuais do
processo desenvolvido ao longo do semestre. Tais registros tém carater académico
obrigatorio e serviro como comprovacdo das horas de extensdo previstas no
componente curricular.



Objetivos

O Projeto Integrador Il visa desenvolver e aprimorar competéncias fundamentais para a atuagado em
ciéncia de dados no contexto de inovagao nos negdcios. Ao concluir este projeto, os alunos deverao
ser capazes de:

Aplicar metodologias de Design Thinking na geracao de solugdes inovadoras: utilizar
abordagens centradas no ser humano (empatia, ideagao, prototipagao) para criar produtos ou
servigos que sejam viaveis e desejaveis no mercado.

Empregar o Mapa de Empatia para compreensao do usuario-alvo: aprofundar o entendimento
das dores, necessidades, motivagdes e expectativas dos clientes/usuarios, garantindo que a
proposta de valor atenda a problemas reais.

Realizar pesquisas de campo e validagdo com dados reais: planejar e conduzir entrevistas,
questionarios ou testes com potenciais usuarios, além de analisar dados publicos e internos,
coletando feedbacks que permitam validar (ou ajustar) as hipdteses da solugao proposta.

Desenvolver prototipos e MVPs eficazes: construir versdes simplificadas do produto/servigo
(protoétipo de baixa/alta fidelidade ou MVP funcional) que possibilitem experimentagéao e coleta de
métricas de uso sem necessidade de implementacao completa.

Aplicar o Business Model Canvas e conceitos de MVP: mapear os principais componentes do
modelo de negdécio da nova solugao (parcerias, atividades, recursos, proposta de valor, segmentos
de clientes, estrutura de custos, fontes de receita etc.) e definir o escopo minimo viavel para
langcamento (MVP) com foco em obter aprendizado validado com o menor esforco.

Utilizar técnicas de storytelling e comunicagao visual com dados: desenvolver a capacidade de
sintetizar insights e construir narrativas envolventes que combinam dados e visualizagdes
(graficos, infograficos, dashboards) para comunicar o valor da inovacdo de forma clara e
persuasiva a diferentes stakeholders (incluindo gestores e publico leigo).

Analisar e aplicar estratégias de marketing digital (4Ps, 5As) e métricas de SEO/SEM: integrar
conhecimentos de marketing na elaboragcao da estratégia de langcamento do produto/servico,
definindo posicionamento, canais de divulgacao, plano de comunicacao e utilizando indicadores
de desempenho online para orientar decisdes (como otimizacdo para mecanismos de busca,
engajamento em midias sociais etc.).

Executar analise exploratéria de dados para suporte a decisao: empregar técnicas estatisticas
e computacionais (medidas descritivas, visualizagcoes, detec¢ado de tendéncias e padrdes) para
extrairinformacgoes relevantes de dados relacionados ao projeto, fundamentando com evidéncias
as escolhas de negécio.

Construir dashboards interativos em Power Bl (com possivel apoio de Python): desenvolver
painéis visuais funcionais que agreguem os principais indicadores e resultados do projeto,
permitindo aos interessados interagir com os dados de forma intuitiva.

Aplicar principios de design e UX na visualizacao de dados: garantir que os dashboards e
apresentagdes visualmente transmitam a mensagem desejada com clareza e impacto, por meio
de boas praticas de design (organizacao, cores, destaques, usabilidade).



e Todos os objetivos convergem para o desenvolvimento da competéncia central do semestre:
transformar dados em narrativas visuais capazes de sustentar decisdes estratégicas.

e Apresentar e justificar a proposta de forma profissional em publico: demonstrar segurancga e
clareza ao expor a solugao na Feira de Negdcios, respondendo a questionamentos, incorporando
feedbacks construtivos e demonstrando a relevancia e diferencial da proposta no contexto
empresarial estudado.



Metodologia

A metodologia de aprendizagem do PI2 combina projeto integrado e extensao universitaria,
proporcionando uma experiéncia dindmica e centrada em problemas reais. Os principais elementos
metodolégicos incluem:

Aprendizagem baseada em projetos e problemas reais: os estudantes aprendem fazendo,
desenvolvendo seu projeto do inicio ao fim para resolver um desafio concreto da empresa
estudada.

Metodologia agil (Scrum/Kanban): o trabalho em equipe é organizado em ciclos iterativos com
entregas parciais e retrospectivas, promovendo adaptacado constante. Ferramentas ageis
(reunides breves, quadros Kanban) sdo utilizadas para gestao do progresso.

Aulas praticas com ferramentas de visualizagao: boa parte das aulas ocorre online sincronacom
a utilizacdo de computadores, onde os alunos praticam o uso de Power Bl, Python (bibliotecas de
dados) e outras tecnologias de visualizagao e analise, aplicando-as diretamente em seus dados do
projeto.

Ciclo de Kolb (experiéncia-reflexdo-conceituacao-aplicacao): cada etapa vivenciada (por
exemplo, conduzir uma entrevista de campo ou criar um grafico) é seguida de reflexao orientada
pelo professor, consolidagao do conceito tedrico relacionado e aplicagdo imediata em melhorias
no projeto.

Simulacoes de pitch e feiras de negoécios: ao longo do semestre, sdo realizadas atividades
simuladas de apresentacao, em que os grupos treinam o pitch do produto diante de colegas e
professores, recebendo feedback para aprimorar comunicagao, postura e materiais visuais. Essas
simulagcdes preparam os alunos para a Feira de Negodcios real, reduzindo a ansiedade e
aumentando a qualidade das apresentacdes finais.

Registro sistematico das atividades de extensao: durante todas as etapas do projeto, os
grupos deverao produzir registros formais das interagdes realizadas, incluindo atas de reuniao,
registros fotograficos das atividades, evidéncias de validagdo com usuarios e documentacao das
apresentacgdes publicas. Esses registros compodem parte obrigatéria da documentacgéao final do
projeto.

A organizacao agil do trabalho também sera considerada como evidéncia de processo durante as

avaliagcbes formativas do projeto.



Documentacao do Projeto

Toda adocumentacao e cédigo do Projeto Integrador Il devera permanecer centralizada na plataforma
GitHub, idealmente no mesmo repositério criado para o PI1 (facilitando a continuidade € o histdrico
do projeto).

Cada grupo deve organizar seu repositério de forma clara, separando, por exemplo, pastas para
dados, notebooks de analise, cédigo do protétipo, documentagao (relatdrio) e apresentacoes.
Versbes sucessivas do relatério e dos artefatos devem ser registradas com commits identificando as
evolugdes do projeto.

Adicionalmente, recomenda-se que os grupos mantenham um portfélio reflexivo individual ou do
grupo (por exemplo, utilizando o GitHub Pages ou outro meio) onde relatem brevemente as atividades
desenvolvidas, decisbdes tomadas e aprendizados em cada fase. Essa pratica, aliada ao registro de
participacdo na extensdo (como fotos do evento, lista de empresas convidadas etc.), enriquece a
documentacao e evidencia o engajamento dos alunos no projeto, além de ser um recurso essencial
de evidéncias, comprovando as atividades de extensao, facilitando assim sua validacéao.

Documentacdao das Atividades de Extensao (Obrigatéria): Cada equipe devera registrar
sistematicamente as atividades extensionistas realizadas ao longo do semestre, incluindo:

registros fotograficos das reunides e etapas de desenvolvimento do projeto;
atas das reunides realizadas pelo grupo e/ou com participantes externos;
registros das apresentagdes intermediarias;

evidéncias da preparacao para a Feira de Negécios;

registros fotograficos da apresentacao final na Feira de Negdcios;

registros de interagdo com visitantes, avaliadores ou comunidade externa.

Toda essa documentacao devera ser organizada cronologicamente e inserida na secao de ANEXOS
do Relatédrio Técnico Final, constituindo evidéncia formal da realizagao das atividades de extensao
previstas na disciplina.

Padrao minimo de organizacao (recomendado): os anexos deverao ser apresentados em ordem
cronoldgica, contendo identificacdo de data, tipo de evidéncia (ata, fotografia ou video), breve
descricao da atividade realizada e indicacao dos integrantes responsaveis. Recomenda-se a utilizagao
de nomenclatura padronizada dos arquivos no formato: AAAAMMDD tipo_descricao.

Esses registros (evidéncias das atividades de extensdo) devem ser criados e mantidos pelos
integrantes de cada grupo e formalizado na parte de Anexos do relatério técnico final.



Cronograma Geral

A seguir apresenta-se o cronograma geral do Pl2, com as atividades principais previstas em cada més

do semestre. O cronograma é valido tanto para o 1° semestre (meses de fevereiro a junho) quanto para

0 2° semestre (agosto a dezembro), ajustando-se conforme indicado:

Fevereiro/Agosto:

Introducao ao projeto e formagao de grupos: revisao dos principais conceitos e resultados do
PI1, definicdo ou confirmacao dos grupos de trabalho e entendimento do desafio de negécios a ser
abordado no PI2. (Responsavel: Prof. de PI2)

Planejamento da proposta inovadora: brainstorming inicial e definicdo preliminar do novo
produto/servico a ser desenvolvido, com base nas oportunidades identificadas no PI1.
Levantamento de dados iniciais (datasets publicos, dados fornecidos pela empresa) para embasar
a proposta. (Responsaveis: Prof. de PI2 e demais ancoras)

Treinamento em Power Bl e visualizacdo de dados: inicio do aprendizado intensivo da
ferramenta Power Bl, construgao de visualizagdes basicas e exploracao de dados existentes para
validar insights do PI1 relacionados a nova ideia. (Responsavel: Prof. de PI2)

Analise exploratéria de dados (EDA): aplicacdo de técnicas estatisticas descritivas e graficos
sobre os dados coletados para entender melhor o problema e o mercado, refinando a definicdo do
produto/servigco. (Responsavel: Prof. de Estatistica)

Observacao: ao longo de todas as etapas do cronograma, os grupos deverao registrar evidéncias das

atividades desenvolvidas para fins de extensao universitaria, mantendo arquivos organizados que

posteriormente integrarao os anexos do relatdrio final.

Marco/Setembro:

As atividades de inovacao e design tém carater instrumental, servindo como apoio a definicao das

perguntas analiticas e a construcao das visualizagdes de dados.

Metodologia Design Thinking - ideacgao: realizacao de workshops praticos de Design Thinking,
incluindo etapas de ideacao (geracao de ideias) e prototipagem rapida da solucéo. Utilizagao de
dindmicas para estimular a criatividade do grupo. (Responsavel: Prof. de Empreendedorismo/
Inovacéo)

Mapa de Empatia: desenvolvimento do mapa de empatia para o publico-alvo identificado,
mapeando dores, ganhos e caracteristicas do cliente, fundamentando as decisdes de design do
produto/servico. (Responsavel: Prof. de Empreendedorismo/Inovacgao)

Analise de mercado e tendéncias: estudo de tendéncias de mercado e analise de concorrentes
usando dados secundarios e técnicas estatisticas. Introdugao a conceitos de medidas descritivas
avancadas e identificacao de padrées nos dados do setor. (Responsavel: Prof. de Estatistica)
Marketing Digital e Analise de Dados: aprofundamento em estratégias de marketing digital
relevantes ao projeto, com foco em conceitos dos 4Ps/5As e em ferramentas de SEO e SEM.



Discussao de como métricas digitais podem orientar o posicionamento da solucao desenvolvida.
(Responsavel: Prof. de Marketing Digital)

Protétipo inicial e wireframe: com base nas ideias geradas, construcao de um protétipoinicial do
produto (por exemplo, esboco de aplicativo, wireframe de website ou descricdo funcional do
servigo) e delineamento dos requisitos de dados necessarios. (Responsaveis: Prof. de PI2 e
Empreendedorismo)

Abril/Outubro:

Pesquisade campo e validagao de solugao: elaboracéo e aplicacdo de instrumentos de pesquisa
(entrevistas, formularios) junto a potenciais usudrios ou clientes da solugao para testar as
hipdteses do negécio. Coleta de dados qualitativos e quantitativos do campo para verificar o
interesse e a viabilidade da ideia. (Responsavel: Prof. de Empreendedorismo/ Inovacao)
Desenvolvimento do MVP e dashboards: a partir do feedback coletado, aprimoramento do
protétipo em diregdo a um MVP funcional. Paralelamente, desenvolvimento continuo dos
dashboards em Power Bl incorporando novos dados obtidos e aplicando principios de design para
melhorar a usabilidade. (Responsaveis: Prof. de Empreendedorismo/ Inovacéo e Prof. de PI2)
Introdugao a Probabilidade e Inferéncia: aplicagao de conceitos de probabilidade e estatistica
inferencial ligados ao projeto (por exemplo, estimativa do tamanho de mercado, calculo de
intervalos de confianca para métricas obtidas nas pesquisas). Esses conhecimentos apoiam a
analise de risco e projegdes no plano de negdécio. (Responsavel: Prof. de Estatistica)

Revisdo e Entrega Parcial: consolidagao do relatério parcial do projeto, contendo até entao:
contexto e oportunidade identificada, metodologia utilizada (parcial), descricdo do
produto/servigo proposto, resultados preliminares das pesquisas e analises de dados, além de
esbogo dos proximos passos. Submissdo desse material para avaliagdo formativa até o final de
Abril/Outubro. Os professores das disciplinas dncoras revisam o conteldo e fornecem orientacdes
de melhoria. (Responsaveis: Todos os professores ancoras)

Maio/12 Quinzena de Novembro:

Pivotagem e ajustes no modelo de negdcios: com base nas validagdes e feedbacks recebidos,
analise critica do Modelo de Negdcio Canvas. Realizagdo de eventuais “pivotagens” (mudancgas
significativas na ideia original) ou ajustes nos segmentos de clientes, proposta de valor ou outras
componentes do canvas, de modo a aumentar as chances de sucesso do projeto. (Responsavel:
Prof. de Empreendedorismo/Inovacgao)

Testes de hipétese e validagao final: utilizagcdo de técnicas de teste de hipdteses sobre os dados
coletados (por exemplo, validar estatisticamente se a adogao da solucdo melhora algum indicador
relevante). Também podem ser conduzidos testes A/B em pequena escala, se aplicavel, para
refinar funcionalidades do produto. (Responsavel: Prof. de Estatistica)

Preparacao do storytelling e material de apresentacao: desenvolvimento dos recursos para a
apresentacao final. Os grupos trabalham na narrativa do pitch, preparando slides atrativos que
combinem textos concisos, graficos oriundos dos dashboards e demonstragcdes do protoétipo.
Foco em destacar a oportunidade de negdécio, a solugdo proposta, evidéncias de validacao e o
impacto esperado. (Responsaveis: Prof. de PI2 e Marketing Digital)



e Mentorias e pré-banca simulada: realizagcdo de sessdes de mentoria com professores e
eventualmente profissionais convidados, que atuam como “pré-banca” avaliando o projeto. Os
grupos apresentam informalmente seu pitch e recebem criticas construtivas sobre conteudo e
forma, permitindo ultimos ajustes antes da feira. (Responsaveis: Todos os professores dncoras)

Junho/22 Quinzena de Novembro e Inicio de Dezembro:

e Refinamento final e ensaios: semanas dedicadas a polir todos os aspectos do projeto. Ultimas
revisdes no relatdrio escrito (adequagdes finais de acordo com normas, revisao ortografica,
inclusao de resultados final das analises), aperfeicoamento dos dashboards e testes do protdtipo.
Ensaios gerais da apresentagao, cronometrando o tempo e aprimorando a oratdria e entrosamento
da equipe. (Responsaveis: Alunos com acompanhamento dos professores)

e “Feira de Negocios” e apresentacao final: na ultima semana dos meses de Junho e Novembro,
acontece a Feira de Negodcios integrada ao Pl2. Os grupos montam seus estandes ou
apresentacdes conforme orientado pela coordenacéo, e realizam seus pitches para uma banca
avaliadora composta por professores e convidados do mercado, além do publico em geral. Cada
equipe apresenta sua proposta inovadora, demonstra seus protétipos/dashboards e responde a
perguntas. Apds (ou ao longo) (d)as apresentagoes, os avaliadores atribuem notas de acordo com
critérios pré-estabelecidos e fornecem feedbacks. Esse evento representa o climax do projeto,
expondo os estudantes a uma situacao auténtica de apresentacao de negécios. (Responsaveis:
Todos os Professores do 2° semestre de CDN, Coordenacao e Convidados Externos)



Entregas

Entrega Parcial:

Consiste nasubmissao de umrelatério parcial e materiais intermediarios do projeto, até o final de Abril
(ou Outubro, no 2° semestre).

Esse documento parcial deve conter o panorama do projeto em desenvolvimento — incluindo
introducao atualizada do problema/oportunidade, referencial tedrico breve, descricdo da solucao
proposta, metodologia (parcial) aplicada, resultados iniciais das analises de dados e pesquisas de
campo, e planejamento das préoximas etapas.

A entrega parcial é exclusivamente digital (via repositério GitHub ou ambiente virtual indicado - por
exemplo MS-Teams) e sera revisada pelos professores das disciplinas dncoras, que fardo devolutivas
apontando acertos e aspectos a melhorar.

Embora nao tenha apresentagao oral formal, essa entrega compde 30% da nota do PI2 e é
fundamental para direcionar ajustes.

A entrega parcial possui carater formativo, sendo esperada a evolugao explicita entre esta versédo e o
relatério final.

Extensao (parcial): a entrega parcial deve incluir, ainda que de forma inicial, evidéncias de extensao
ja realizadas até o periodo (ex.: atas e registros fotograficos de reunides/atividades), organizadas em
uma pasta provisdria no repositdrio e posteriormente consolidadas nos ANEXOS do relatério final.

Entrega Final:

Composta por duas partes inter-relacionadas: (a) o Relatdrio Final completo e (b) a Apresentacao
Final na Feira de Negécios. O relatério final devera ser entregue poucos dias antes da feira (conforme
cronograma da coordenacao) e refletira todo o trabalho realizado, ja incorporando melhorias
sugeridas na etapa parcial. Nele, espera-se uma redacdo coesa e profissional, com todos os
elementos do projeto devidamente documentados.

O relatorio devera conter, obrigatoriamente, uma secao de ANEXOS DE EXTENSAO, reunindo todas
as evidéncias das atividades extensionistas realizadas durante o semestre, incluindo atas, registros
fotograficos, comprovacoes de apresentacoes e documentacao da participacao na Feira de Negdcios.

A Apresentacédo Final ocorrera na Feira de Negdécios, na qual os alunos apresentarao o projeto para a
banca e publico. Nessa ocasido, serao avaliados principalmente a clareza da comunicacéao, a
qualidade do conteudo apresentado e a habilidade de convencer a audiéncia sobre o mérito da
proposta. A nota da entrega final corresponde a 40% do PI2.

A avaliagao final do PI2 esta organizada em trés componentes independentes:

@® 30% — Relatério Parcial, avaliado pelos professores das disciplinas ancoras;



® 30% — Relatdrio Técnico Final (versao escrita), avaliado pelos professores das disciplinas
ancoras;

@® 40% — Apresentacgao Final na Feira de Negécios, contemplando a comunicagao global do
projeto.

A nota da Feira de Negbécios considera nao apenas a apresentagdo oral, mas todo o processo de
comunicagdo do projeto, incluindo storytelling, qualidade dos dashboards, materiais visuais,
organizagao do stand e estratégias de divulgagao utilizadas pela equipe.



Avaliacao

A avaliagcéo do Projeto Integrador Il combina aspectos processuais e resultados finais, assegurando

que os estudantes sejam incentivados tanto no percurso quanto na conclusao do projeto.

A distribuicdo da pontuagéao é:

® 30% — Relatério Parcial, avaliado pelos professores das disciplinas 4ncoras;

® 30% — Relatdrio Técnico Final (documento escrito), avaliado pelos professores das
disciplinas ancoras;

® 40% — Apresentacao Final na Feira de Negodcios, avaliando a comunicacgao integral do
projeto.

Os critérios especificos considerados em cada componente incluem:

Relatério (parcial e final): qualidade da analise de negdcio e de dados, coeréncia na aplicagao
das ferramentas (Design Thinking, Canvas, etc.), profundidade das conclusdes tiradas a partir dos
dados, clareza e organizagcdo do texto, atendimento as normas académicas e integridade
(originalidade, citagbes adequadas).

Protétipo e visualizagdes: grau de inovagao e viabilidade da solugao proposta, qualidade dos
dashboards e outras visualizacoes de dados (correcao, relevancia e design), uso apropriado de
tecnologia e dados para sustentar a proposta.

Apresentacao oral: estrutura e narrativa do pitch, capacidade de engajar o publico, dominio do
conteudo por parte dos apresentadores, qualidade dos materiais visuais (slides, demonstragdes)
e trabalho em equipe durante a apresentacéao (divisdo de falas, gestdo do tempo, seguranca nas
respostas).

Integracao e extensao: nivel de envolvimento nas atividades extensionistas, qualidade e
organizacao dos registros apresentados (atas, fotos, evidéncias das interagdes e participacdo na
Feira de Negocios), bem como a capacidade de refletir sobre os feedbacks obtidos durante o
processo.

Contribuicao individual: embora o projeto seja em grupo, os professores observam a participacao
de cada membro ao longo do semestre, podendo ajustar individualmente as notas conforme o
empenho e as contribui¢cdes especificas.

Os critérios acima estao diretamente relacionados a rubrica apresentada no Anexo A, garantindo

alinhamento entre avaliagdo formativa e somativa.

Para aprovacao na disciplina de Projeto Integrador I, o grupo deve alcangar os objetivos propostos e

obter média final minima de acordo com o regimento (por exemplo, = 6,0).

Lembre-se que a média do PI2 vale 20% da nota de todas as demais disciplinas do

semestre, reforcando a importancia de um bom desempenho.



Atividades de Extensao

As atividades de extensao constituem parte obrigatéria do Projeto Integrador Il, correspondendo a 40
horas da carga horaria total da disciplina.

Essas atividades envolvem a interagédo dos grupos com o desenvolvimento pratico do projeto,
preparacao das apresentagoes, participacao em simulagoes e realizagdo da Feira de Negdcios.

Todos os integrantes das equipes sdo responsaveis pela produgao e organizagao das evidéncias
dessas atividades, incluindo:

registros fotograficos das atividades realizadas;
atas de reunioes;
registros das apresentacdes e validagdes;

documentacgéao da participagao na Feira de Negécios.

Essas evidéncias deverao ser inseridas nos ANEXOS do relatdrio técnico final e serao consideradas
parte integrante da avaliacdo do projeto.

Condicao indispensavel (sine qua non): a auséncia de evidéncias minimas organizadas nos
ANEXOS (atas e registros fotograficos/audiovisuais) impossibilita a validagao integral das 40 horas de
extensao e compromete a avaliacdo do componente Feira de Negécios.

A qualidade e organizacao dos registros das atividades extensionistas também serao consideradas
na avaliacao final do projeto, especialmente no componente da Feira de Negécios, por evidenciarem
o processo de interagdo com a comunidade e validac&o da proposta.



Conclusao

O Projeto Integrador Il representa um apice na formacao semestral em Ciéncia de Dados para
Negocios, desafiando os alunos a irem além da analise e a criarem inovacgao real.

Nele, conceitos tedricos ganham vida através do desenvolvimento de um produto ou servigo que
dialoga com necessidades de mercado identificadas, ao mesmo tempo em que os estudantes refinam
suas habilidades técnicas (em dados e programacao) e soft skills (criatividade, comunicacgéo, trabalho
em equipe).

A incorporagao da extensao universitaria — via interagdo com empresas e comunidade na Feira de
Negdcios — agrega um valor unico, pois coloca os futuros profissionais frente a frente com o ambiente
para o qual estdo se preparando, permitindo-lhes vivenciar expectativas e desafios reais do mundo do
trabalho.

Em suma, ao concluir o PI2, o estudante tera percorrido o ciclo completo de identificar uma
oportunidade em dados, propor uma solucao inovadora e defendé-la publicamente, estando mais
bem preparado para contribuir significativamente em projetos de ciéncia de dados aplicados a
negocios e inovagao.

O éxito nesse projeto se traduz na capacidade de integrar conhecimento multidisciplinar em
resultados tangiveis e na confianga para comunicar ideias e insights de forma eficaz dentro e fora da
academia.



ANEXO A

FICHA DE AVALIACAO DO PROJETO INTEGRADOR I -
FEIRA DE NEGOCIOS

Nome do Grupo/Projeto:

Nome do Avaliador:

Funcgao:

() Professor

() Profissional Convidado
() Estudante Avaliador

Critérios de Avaliacao
1. Qualidade dos Dashboards e Analise de Dados (10 pontos)
Avalie a eficacia dos dashboards desenvolvidos no Power BI.

e Visualizacao clara e objetiva dos dados:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)
e Relevancia e consisténcia dos dados utilizados:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)

Total de pontos —- Dashboards (Soma parte 1): /10

2. Aplicacao de Design Thinking e Prototipagem (20 pontos)
Avalie a aplicacao do Design Thinking e a criagcado do protdtipo do produto/servigo.

e Prototipagem clara e validacao de mercado:
o ( )Excelente (9-10 pontos)
o ( )Bom (7-8 pontos)
o ( )Regular (4-6 pontos)



o ( )Insuficiente (0-3 pontos)
e Criatividade e inovacao na solucao apresentada:
o ( )Excelente (9-10 pontos)
o ( )Bom (7-8 pontos)
o ( )Regular (4-6 pontos)
o ( )Insuficiente (0-3 pontos)

Total de pontos - Design Thinking e Prototipagem (Soma parte 2): /20

3. Campanha de Marketing e Estratégias Digitais (20 pontos)
Avalie a qualidade da campanha de marketing e as estratégias apresentadas.

e Clareza nos canais de comunicacao e na estratégia de marketing:
o ( )Excelente (9-10 pontos)
o ( )Bom (7-8 pontos)
o ( )Regular (4-6 pontos)
o ( )Insuficiente (0-3 pontos)
e Analise de métricas de marketing (ROIl, CAC, SEM):
o ( )Excelente (9-10 pontos)
o ( )Bom (7-8 pontos)
o ( )Regular (4-6 pontos)
o ( )Insuficiente (0-3 pontos)

Total de pontos — Marketing (Soma parte 3): /20

4. Storytelling e Apresentacao (10 pontos)

Avalie a narrativa visual e a forma como os dados foram apresentados para contar a histdria do projeto.
e Eficiéncia no uso de storytelling para transmitir insights:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)
e Clareza, coeréncia e persuasao na apresentacgao:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)

Total de pontos - Storytelling e Apresentacao (Soma parte 4): /10

5. Inovacao e Proposta de Valor (20 pontos)
Avalie a inovacao do produto/servigo e a proposta de valor apresentada pelo grupo.

e Graudeinovacao do produto ou servigo:
o ( )Excelente (9-10 pontos)



Bom (7-8 pontos)
Regular (4-6 pontos)
o Insuficiente (0-3 pontos)

o ()
()
()
e Clarezaerelevancia da proposta de valor:
()
()
()
()

o

Excelente (9-10 pontos)
Bom (7-8 pontos)
Regular (4-6 pontos)
Insuficiente (0-3 pontos)

@)
@)
@)
@)

Total de pontos - Inovacao e Proposta de Valor (Soma parte 5):

6. Avaliacao sobre Aspectos Gerais (20 pontos)

e Capacidade de Engajamento e Comunicacao:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)
¢ Relevancia e Aplicabilidade no Mercado:
o ( )Excelente (5 pontos)
o ( )Bom (4 pontos)
o ( )Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)
e Design e Apresentacao do Stand:
Excelente (5 pontos)
Bom (4 pontos)
o Regular (3 pontos)
o ( )Insuficiente (0-2 pontos)
e Dominio do Contetido e Resposta as Perguntas:
o ( )Excelente (5 pontos)
Bom (4 pontos)
Regular (3 pontos)
Insuficiente (0-2 pontos)

o

(
o
(

~— '

~— ~— ~— ~—

o (
o (
o (
Total de pontos — Aspectos Gerais (Soma parte 6): /20

Pontuacao Final do Grupo

Soma dos pontos das partes: /100

Comentarios Adicionais do Avaliador:

/20



ANEXO B

ORIENTACOES NO PPC - CDN

Projeto Integrador 2: Visualizacao de Dados

Carga Horaria Total: 80 aulas (66,7 horas)
Distribuicao:

e 40 aulas (33,3 horas) — Atividade de Extensao

e 40 aulas (33,3 horas) — Desenvolvimento interno e preparac¢ao para feira

Objetivo Geral da Disciplina

Desenvolver, em equipes, propostas de lancamento de produtos ou servigos inovadores,
baseados em dados e alinhados ao contexto de grandes empresas previamente estudadas no PI1.
Essas propostas devem ser visualmente comunicadas por meio de técnicas avancadas de
visualizacao de dados e apresentadas publicamente em uma feira de negécios no final do
semestre, promovendo a interagcdo com a comunidade e o setor produtivo.

Objetivos Especificos

e Utilizar dados internos e/ou publicos para propor inovagoes alinhadas ao contexto de uma
grande empresa;

e Desenvolver projetos visuais e dashboards que comuniquem a viabilidade e impacto da
proposta;

e Aplicartécnicas de storytelling com dados voltadas a apresentacao publica e atomada de
deciséo;

e Preparar apresentacdes empresariais com foco em pitch, design visual e impacto estratégico;

e Realizar a exibigcao publica das propostas em evento aberto a comunidade e avaliadas por
convidados externos.

Competéncias Desenvolvidas

Planejamento estratégico de solugdes com base em dados;
Criacao de narrativas visuais e dashboards interativos;
Comunicacéao efetiva de propostas para publicos nao técnicos;
Aplicacao de principios éticos na divulgacao de dados e insights;
Trabalho em equipe e gestao agil de projetos.

Ementa Reformulada



Estudo e aplicacao de técnicas de visualizagdo de dados voltadas a construgio de propostas de
inovacao empresarial, a partir de contextos de grandes empresas estudadas previamente.
Desenvolvimento de estratégias de lancamento de produtos ou servigos inovadores com apoio de
dados reais. Uso de ferramentas de visualizacao (Power Bl, Tableau, Python, etc.) e principios de
storytelling. Organizagcdo de uma feira de negdcios com apresentagio publica dos projetos. Enfoque
na comunicacao visual de resultados, interagcdo com o publico externo e avaliagao por
representantes da sociedade.

Metodologia

Esta segao sintetiza, em linguagem normativa do PPC, os elementos pedagdgicos previamente
descritos neste manual.

Aprendizagem baseada em projetos e problemas reais
Metodologia agil (scrum) com entregas parciais

Aulas praticas com ferramentas de visualizacao

Ciclo de Kolb (experiéncia, reflexdo, conceituagao, aplicagéao)

Simulagoes de pitch de negdécios e feiras corporativas

Avaliagcao

e Formativa: desafios de visualizagcao, revisdes por pares, minipitch;
e Somativa:
o Entrega parcial do projeto (30%) — avaliagdo dos professores das disciplinas ancoras;
o Relatdrio técnico final escrito (30%) — avaliagdo dos professores das disciplinas dncoras;
o Apresentacgéo publica na Feira de Negécios (40%) — avaliagdo da comunicagéo integral do
projeto por banca avaliadora e professores.



ANEXO C

PLANEJAMENTO DA ATIVIDADE DE EXTENSAO
UNIVERSITARIA

Relacionada a disciplina: Projeto Integrador 2 — Visualizagdo de Dados

Titulo:

Proposta de Produto ou Servigo Inovador com Base em Visualizagdo de Dados

Temaética:

Visualizacdo de Dados / Inovacao / Empreendedorismo / Extensédo Tecnoldgica

Descrigao:

A atividade de extensdo consiste na elaboragéo e apresentagéo publica de uma proposta de produto ou
servigo inovador para uma grande empresa previamente estudada. Os estudantes utilizardo ferramentas
de analise e visualizagdo de dados para embasar sua proposta e comunicar seus resultados em um
evento aberto a comunidade com presenga de empresas convidadas, configurando interagéo real com
0 setor produtivo e a sociedade.

Objetivos da Atividade de Extenséo:

Estimular a capacidade de inovacdo dos estudantes;

Aplicar conceitos de visualizacao e analise de dados para resolver problemas do mundo real;
Criar propostas com impacto empresarial e social;

Desenvolver habilidades de comunicacéo e apresentacao para publicos diversos;

Promover o didlogo entre academia, empresas e sociedade civil.

Publico-Alvo:

e Grandes empresas (reais) como inspiragcao para as propostas;
e Convidados externos para a feira de negécios (profissionais, comunidade, empresarios locais);
e Professores, coordenadores e colegas de outros cursos.

Carga Horéria Total:

40 aulas (33,3 horas) — 50% da disciplina



AgdOes/Etapas de Execugéo:

o0k b=

Planejamento da proposta de inovagdo com base nos dados do PI1;
Levantamento e anélise de dados publicos e internos (via datasets abertos);
Criagéo de painéis de visualizagao e storytelling com ferramentas de Bl;
Preparagéo da apresentagéo publica, com simulagdes de pitch;

Realizagéo da Feira de Negbcios com convidados externos e banca avaliadora;
Coleta de feedback do publico externo e autoavaliagdo dos estudantes.

Entregas:

Relatdrio técnico da proposta inovadora;
Dashboards ou infograficos interativos;

Pitch final na feira;

Registros de participacéo e feedbacks do evento.

Instrumentos e Procedimentos de Avaliagéo:

Rubrica para avaliagéo dos relatérios e dashboards;

Observagéo da clareza e inovagéo nas apresentacgdes publicas;

Coleta e analise de feedback de empresas/convidados externos;

Reflexdo critica individual ou em grupo sobre o processo de aprendizagem.

Componentes Curriculares Envolvidos:

Projeto Integrador 2 — Visualizagdo de Dados

Formas de Evidéncia:

Relatdrios e dashboards produzidos;

Registro fotografico e audiovisual do evento;

Lista de presenca da feira (incluindo convidados externos);

Feedbacks registrados (questionarios, formularios);

Documentagédo do processo em portfolio individual do estudante.

Relato reflexivo individual ou coletivo sobre o impacto da interagdo com a comunidade externa.



ANEXOD

RESUMO EXECUTIVO: Projeto Integrador Il: Visualizacao
de Dados (PI2) - CDN

Propésito

O PI2 (“Visualizagao de Dados”) integra as disciplinas do 2° semestre com foco na criacao e langamento de um

novo produto ou servigo inovador baseado em dados, tendo como contexto uma grande empresa real

previamente estudada no PI1.

Esse projeto da continuidade a formacgao iniciada no PI1, aprofundando a aplicagao pratica de conceitos de

ciéncia de dados, visualizagdo e marketing digital. O trabalho desenvolve visdo de inovagédo, pensamento
analitico orientado por dados e comunicagao profissional, culminando em uma apresentacao publica (Feira de
Negoécios) que aproxima os alunos do setor produtivo e da comunidade.

Diretrizes-chave

Continuidade e contexto real: cada grupo deve manter, preferencialmente, a mesma empresa real
analisada no PI1 como base do novo projeto (evitando repeticdo de empresas entre grupos). Os grupos
permanecem com até 6 integrantes (podendo ocorrer fusées caso algum grupo fique com menos de 3
membros).

Carga horaria e extensao: disciplina com 80 aulas (50 min cada), sendo 50% (40 aulas) dedicadas as
atividades de extensdo universitdria integradas ao projeto. Isso inclui interagdo com a comunidade e
preparacado para a Feira de Negdcios no final do semestre. Os outros 50% das aulas destinam-se ao
desenvolvimento interno do projeto (aulas regulares de PI2).

Registro das Atividades de Extenséo: As atividades de extenséo realizadas ao longo do semestre deverdo
ser obrigatoriamente documentadas pelos grupos, incluindo registros fotograficos das interagbes e
processos de desenvolvimento do projeto, atas de reunibes internas e externas, registros das
apresentacodes intermediarias e documentagdo da participacado na Feira de Negdcios. Esses materiais
constituem evidéncias formais da extensao universitaria e deverao ser organizados e inseridos nos ANEXOS
do Relatdrio Técnico Final.

Disciplinas integradas: projeto ancorado nas disciplinas Projeto Integrador 2: Visualizagcdo de Dados,
Empreendedorismo e Inovagéo, Marketing Digital e Analise de Dados e Estatistica Aplicada a Ciéncia de
Dados 1, conectando conhecimentos dessas areas para embasar a proposta inovadora.

Ferramentas e dados: uso avangado de Power Bl e programacgao em Python para analise e criagado de
dashboards interativos. Coleta e analise de dados publicos e internos relevantes ao negdécio para
fundamentar decisbes. Técnicas estatisticas (medidas descritivas, probabilidades, testes de hipodtese)
apoiam a validagao da solugao proposta.

Documentacao e gestao agil: toda a documentacao permanece no GitHub (mesmo repositério do PI1),
garantindo controle de versao e portfélio do projeto. Recomenda-se manter também ferramentas de gestao
de projeto agil (por exemplo, quadro Trello/Kanban) para organizagao das tarefas. Espera-se pelo menos
uma atualizagéo substancial no repositério a cada més, totalizando quatro versées do trabalho ao longo do
semestre.

Conformidade académica: o relatério escrito segue normas ABNT e template institucional da Fatec,
assegurando rigor académico. As apresentacgdes utilizam o template oficial, e todo o projeto deve evidenciar



aplicacao ética e responsavel de dados (LGPD, privacidade) e profissionalismo na comunicagdo dos
resultados.

Competéncias e Resultados de Aprendizagem

No Projeto Integrador Il, os estudantes desenvolvem competéncias avangadas em ciéncia de dados aplicada a
negocios, com énfase na inovagdo orientada por dados e na visualizagdo de informagbes para tomada de
decisao. Isso inclui a aplicagcdo de metodologias de Design Thinking para criacado de solugcdes centradas no
usuario, o uso do Mapa de Empatia para entender profundamente as necessidades do publico-alvo e a
conducgao de pesquisas de campo para validagado de hipoteses. Os alunos aprimoram a habilidade de
prototipar MVPs (Produtos Minimos Viadveis) e elaborar Modelos de Negdcio (Canvas), integrando estratégias de
marketing digital (4Ps, 5As, SEO, SEM) na proposigédo de valor. Também séo desenvolvidas capacidades de
storytelling com dados, combinando visualizagcbes e narrativas para comunicar insights de forma clara a
publicos diversos, inclusive stakeholders externos. Habilidades de trabalho em equipe e gestao agil de projetos
séo fortalecidas, assim como a conscientizagéo sobre ética e responsabilidade no uso e divulgagao de dados.

Em sintese, ao final do PI2 o estudante estara apto a transformar analises de dados em inovag¢des de negdcio
concretas e comunicar sua relevancia de maneira eficaz no ambiente corporativo e social.

Entregaveis

1. Relatério técnico final: documento abrangente consolidando todo o projeto (continuagcao do relatério do
PI1) com as novas andlises e propostas. Deve incluir introdugéo, contexto da empresa e do desafio,
metodologias aplicadas (design thinking, pesquisas), descri¢do da solugio (produto/servigo) e seu modelo
de negécio, resultados das validagbes com dados e usuarios, planos de marketing e implantagéo,
conclusao e referéncias. Seguir formato académico (normas ABNT) e incluir evidéncias das analises de
dados realizadas (graficos, tabelas, dashboards).

2. Apresentacao final (Feira de Negécios): exposicdo oral do projeto na Feira de Negocios, aberta a
comunidade académica e a convidados externos (profissionais e empresarios). Consiste em um pitch de
15-20 minutos com apoio de slides e demonstragdes do protétipo ou dashboard. A apresentacao enfatiza
o problema identificado, a solucao inovadora proposta e os resultados alcancados, adequando a
comunicacao para um publico ndo técnico e destacando o valor de negécio.

3. Evidéncias de processo e extensao: manutencgao de repositério GitHub atualizado (cédigo, notebook(s),
documentacao do projeto) e, se aplicavel, quadro de gerenciamento de tarefas (Trello). Registros da
participacdo na extensao universitaria, incluindo materiais preparatérios da feira, feedbacks obtidos de
avaliadores externos e reflexdes pés-evento, também compdem os entregaveis qualitativos do PI2.

Etapas Essenciais (linha do tempo)

1. Revisao do PI1 & continuagao dos grupos

2. ldeagéao inovadora (Design Thinking, definicao do produto/servigo)

3. Mapeamento de empatia & concepgéao do MVP

4. Anaélise exploratoéria de dados & pesquisa de mercado (validagédo inicial)

5. Protétipo e dashboards interativos (desenvolvimento do MVP com Power Bl/Python)
6. Testes de campo e validagdo com usuarios reais (ajustes e pivotagem da ideia)

7. Refinamento do modelo de negdcio (Canvas) & planejamento de marketing digital

8. Entrega parcial (documentacgao preliminar)

9. Preparacgédo do storytelling & pitch final (slides, ensaios e feedback)

10. Feira de Negdcios (apresentacao publica e avaliacao final).

Cronograma Sugerido (5 meses)



O cronograma do Projeto Integrador Il abrange cinco meses letivos (fevereiro a junho, ou agosto a dezembro),
distribuindo as atividades de forma progressiva e integrando teoria, pratica e extensao.

No més inicial (Fevereiro/Agosto), ocorre a retomada dos conceitos do PI1, formagao ou ajuste dos grupos e o
planejamento da nova solugéo, junto ao inicio do treinamento em ferramentas de visualizagédo de dados (Power
Bl) e analises exploratérias para validar oportunidades identificadas.

Em Margo/Setembro, os esforcos se concentram naideag¢do e concepgéo do produto/servigo inovador usando
Design Thinking, aliada a aprofundamentos em estatistica descritiva e marketing digital para entender
tendéncias de mercado e comportamento do cliente.

Em Abril/Outubro, o foco volta-se a validacdo pratica: os grupos conduzem pesquisas de campo e coletam
feedback de potenciais usuarios, refinando seus protétipos e dashboards com base nesses insights e em
principios de design grafico.

Até o final de abril/outubro, produz-se uma entrega parcial do projeto (documentagéao e artefatos atualizados)
para avaliagdo formativa.

Na primeira quinzena de Maio/Novembro, com grande parte do projeto desenvolvido, sdo realizados ajustes
finais no modelo de negécio (eventuais pivotagens no Canvas) e definidas estratégias de marketing e storytelling
para a apresentacdo. Também sao aplicados conceitos estatisticos avangados (intervalos de confianga, testes
de hipétese) para validar resultados.

Por fim, na segunda quinzena de Maio/Novmbro, é dedicado a preparacéo final: revisdo geral do trabalho
escrito, finalizacao dos dashboards e slides e simulagées de apresentacdo (ensaios de pitch) visando a Feira
de Negocios, que ocorre na primeira semana de Junho para o caso do 1° semestre e na ultima semana de
Novembro, para o caso do 2° semestre. Nessa feira, os grupos apresentam suas propostas de valor para a
comunidade interna da Fatec e convidados externos, recebendo avaliagdes da banca e feedback do publico.

Sistema de Avaliagao

A avaliagcado do Projeto Integrador Il totaliza 100 pontos, divididos em: Relatério Parcial (30%), Relatoério
Técnico Final - versao escrita (30%) e Feira de Negocios (40%).

Para fins de clareza avaliativa, o PI2 adota trés momentos avaliativos distintos:

Avaliacao formativa intermediaria (Relatoério Parcial) — foco na evolugéo técnica do projeto;

2. Avaliagcao académica final (Relatério Técnico Final) — foco na qualidade cientifica e documental;

3. Avaliagdo de comunicagao e impacto (Feira de Negdcios) — foco na capacidade de comunicar valor
e inovacao ao publico externo.

A entrega parcial (no més de abril/outubro) é corrigida pelos professores das disciplinas ancoras, contribuindo
com 30% da nota e oferecendo retorno para melhorias. O relatério técnico final completo, entregue préximo a
feira, vale outros 30%. A apresentacao publica na Feira de Negdcios corresponde aos 40% restantes da nota —
sendo avaliada quanto a clareza da comunicacdo, dominio do conteudo, qualidade das visualizacdes e
capacidade de responder as perguntas da banca e do publico.

Importante: assim como no PI1, a média final do PI2 compde 20% da nota final de cada disciplina deste 2°
semestre, reforgando o carater interdisciplinar do projeto.

Assim, para alcangar desempenho maximo no PI2, os grupos devem seguir boas praticas similares as do PI1,
agora acrescentando o viés de inovacgao e extensao: manter rigor na analise de dados e na estrutura do relatorio,
alinhar a solugédo proposta as necessidades reais identificadas, iterar o protétipo com base em feedbacks,
cuidar do design e objetividade dos dashboards, e treinar exaustivamente a apresentacéo final para o publico.



E recomendavel que cada equipe articule claramente a conexdo entre a anélise de dados e a proposta de valor,
demonstre evidéncias concretas de viabilidade (dados de mercado, resultados de piloto ou MVP) e comunique

com entusiasmo profissional na feira.

O uso dos templates e modelos fornecidos (ex.: estrutura de relatorio, roteiro de pitch, rubricas de avaliagao)
servira de guia para garantir a qualidade e coeréncia do projeto.

Em uma frase: o P12 desafia o grupo a transformar dados em inovacao de negécio e
convencer o mundo real de seu valor, integrando analise robusta, criatividade e
habilidade de comunicacao.



