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Lei n2 9.394, de 20-12-1996; Lei n? 13.415, de 16-2-2017; Resolugdo CNE/CEB n2 1, de 5-12-2014; Resolugdo CNE/CEB n? 6, de 20-9-2012; Resolugdo CNE/CEB ne¢ 4, de 13-7-2010;
Resolugdo SE n? 78, de 7-11-2008; Decreto n2 5154, de 23-7-2004; Decreto n2 8.268, de 18-6-2014. Plano de Curso aprovado pela Portaria do Coordenador do Ensino Médio e Técnico —
1573, de 7-12-2018, publicada no Diario Oficial de 8-12-2018 — Poder Executivo — Segdo | — pagina 72.

Carga Horaria em Horas-aula Carga
Componentes Curriculares 12 SERIE 22 SERIE 32 SERIE Horaria
2021 2022 2023 vl e

Lingua Portuguesa, Literatura e Comunicagdo Profissional 120 120 120 360 300

= Lingua Estrangeira Moderna — Inglés e Comunicagdo Profissional 80 80 80 240 200
Tg; Matematica 120 120 120 360 300
g Arte 80 - - 80 67
g Biologia 80 80 - 160 133
5 Educacio Fisica 80 80 ; 160 133
o Fisica 80 80 - 160 133
§ Geografia 80 80 o 160 133
; Histdria 80 80 - 160 133
3 Quimica 80 80 - 160 133
Filosofia = 40 = 40 33
Lingua Estrangeira Moderna — Espanhol - - 80 80 67
Sociologia - - 40 40 33

Total da Base Nacional Comum Curricular 880 840 440 2160 1800
Aplicativos Informatizados 80 - - 80 67
Introdugdo ao Marketing e Comunicagdo Integrada 80 - - 80 67
Pesquisa de Mercado e Comportamento do Consumidor 80 - - 80 67

Projeto Integradorl el 80 80 - 160 133
_ Estratégias de Marketing e Modelos de Negdcios - 80 - 80 67
.g Etica e Cidadania Organizacional - 40 - 40 33
% Informatica Aplicada ao Marketing - 80 - 80 67
f Promogdo de Vendas e Merchandising - 80 - 80 67
.g Administragdo Financeira Aplicada ao Marketing - - 80 80 67
‘E Canais de Distribuicdo - - 80 80 67
'& Legislagdo de Mercado - - 80 80 67
g Marketing de Relacionamento - - 80 80 67
= Marketing Digital e E-Commerce - - 80 80 67
Marketing Institucional - - 80 80 67

Planejamento e Desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) em Marketing - - 120 120 100
Plano de Marketing - - 80 80 67

Total da Formagdo Técnica e Profissional 320 360 680 1360 1133

TOTAL GERAL DO CURSO 1200 1200 1120 3520 2933

Aulas semanais 30 30 28 - -

Componentes curriculares da

o L. 12 Série Aplicativos Informatizados; Projeto Integrador I.
Formagao Técnica e

Profissional com aulas

integralmente praticas (100% 22 Série Informdtica Aplicada ao Marketing; Projeto Integrador II.

da carga horaria pratica — em Marketing Digital e E-Commerce; Planejamento e Desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) em Marketing (divisdo de

laboratério) EREEE classes em turmas); Plano de Marketing.
12 Série Qualificagdo Profissional Técnica de Nivel Médio de AUXILIAR DE MARKETING

Certificados e Diploma 12 + 22 Séries Qualificagdo Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE MARKETING
12 + 22 + 32 Séries Habilitagdo Profissional de TECNICO EM MARKETING

Observacio Trabalho de Conclu§§o de Curso: 120 h’o!'as.~ .

Horas-aula de 50 minutos (a carga horaria ndo contempla o intervalo).
Data: Homologagao:
LL/M DIRETOR DE ETEC ee°‘§:: / / SUPERVISOR EDUCACIONAL
(assinatura e carinll:g),“'\%‘e‘\:égoo\” (assinatura e carimbo)
O‘\te‘o‘ "
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