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1 CONTEXTUALIZAGAO DA INSTITUIGAO DE ENSINO

FATEC ZONA LESTE

cesu

Unidade da Ensino Suparior
de Graduagio

Razao social: Faculdade de Tecnologia da Zona Leste - CNPJ
62.823.257/0111-35

Enderego: Av. Aguia de Haia, 2983 - Vila Uni&o (Zona Leste), Sdo Paulo - SP,
03694-000

Decreto de criacao da FATEC ZL: 46.524/2002 publicado no DOE de
01/02/2002, segéo |, pag. 3.

1.1 Atos legais referentes ao curso

e Autorizacgao: portaria CEE/GP n 255/10, publicada 2/10/2010, secéo |, pagina
32

e Renovagdo de Reconhecimento de Curso: portaria CEE/GP n 101 DE
2/3/202020, publicada 3/03/2020, secéo |, pagina 34
(] .
1.2 Organizagao da educagao
A LDB 9.394/96 (Lei de Diretrizes e Bases da Educag¢ao) organiza a educacgao
no Brasil em sistemas de ensino, com regime de colaboragao entre si, determinando
sua abrangéncia, areas de atuagao e responsabilidades. Estédo definidos como sistemas
de ensino, o da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios. As instituicdes
de educacdo superior, mantidas pelo poder publico estadual e municipal, estao
vinculadas por delegagao da Unido aos Conselhos Estaduais de Educagéo, sendo o
Centro Paula Souza uma instituicdo mantida pelo poder publico — Governo do Estado
de Sao Paulo, os cursos das Fatec’s sdo avaliados pelo Conselho Estadual de
Educacao de Sao Paulo — CEE-SP.

1.3 Curriculo escolar em Educacao Profissional e Tecnolégica organizado por
competéncias

A Educacéo Profissional e Tecnoldgica (EPT) € um tipo de educagao que integra
a educacdo nacional, e muito particular: visa ao preparo para o trabalho em cargos,
funcdes ou de modo autdbnomo, contribuindo para a inser¢do do cidadao no mundo
laboral, uma importante esfera da sociedade.

O curriculo em EPT constitui-se no esquema tedrico-metodoldgico, organizado
pela categoria “competéncias”, que orienta e instrumentaliza o planejamento, a
sistematizacao e o desenvolvimento de perfis profissionais, de acordo com as fungdes
do mundo do trabalho, relacionadas a processos produtivos e gerenciais, bem como a
demandas sociopoliticas e culturais. E, etimologicamente e metaforicamente, o
“‘caminho”, ou seja: a trajetéria percorrida por educandos e educadores, em um
ambiente diverso, multicultural, o qual interfere, determina e é determinado pelas
praticas educativas.

Enquanto no curriculo escolar, tem-se a sistematizacdo dos conteludos
educativos planejados para um curso ou componente, que visa a orientagao das praticas
pedagodgicas, de acordo com as filosofias subjacentes a determinadas concepgdes de
ensino, de educagao, de histéria e de cultura, sob a tensao das leis e diretrizes oficiais,
com suas rupturas e reconfiguracdes. No curriculo escolar em EPT, ha o planejamento,
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a sistematizacdo e o desenvolvimento de perfis profissionais, de atribuicdes, de
atividades, de competéncias, de valores e conhecimentos, organizados em
componentes curriculares e por eixo tecnolégico ou area de conhecimento. E
organizado de forma a atender aos objetivos da EPT, de acordo com as fungdes
gerenciais, as demandas sociopoliticas e culturais e as rela¢gdes de atores sociais da
escola.

Em sintese, os conteudos curriculares sédo planejados de modo contextualizado
a objetivos educacionais especificos e ndo apenas como uma apresentagao a cultura
geral acumulada nas histérias das sociedades. Esse é um importante aspecto
epistemoldgico que direciona as frentes de trabalho e os procedimentos metodolégicos
de elaboragao curricular no Centro Paula Souza.

Para além de uma preocupac¢ao documental e legal, a pesquisa curricular deve
pautar-se, também, em um trabalho de campo, com a formagéo de parcerias com o
setor produtivo para a elaboragdo de curriculos. Portanto, a Unidade Escolar ndo pode
distanciar-se do entorno, tanto o mais proximo geograficamente como um entorno lato,
da propria sociedade que acolhera o educando e o egresso dos sistemas educacionais
em seu trabalho e em sua vida. No caso da EPT, o contato intimo e constante com o
mundo extraescolar € condigdo essencial para o sucesso do ensino e para a
consecucgao de uma aprendizagem ativa e direcionada.

O curriculo da EPT, como percurso ou “caminho” para o desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos que formam o perfil profissional do tecndlogo, segue
fontes diversificadas para sua formulagao: seu instrumento descritivo € normalizador é
o Catalogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia (CNCST) do MEC. Outras
fontes complementares sao utilizadas como pesquisas junto ao setor produtivo, para
levantamento das necessidades do mundo do trabalho, além das descricbes da
Classificagcao Brasileira de Ocupagdes (CBO), sistemas de colocacao e de recolocagao
profissionais.

Considerando-se as disposi¢cdes das Diretrizes Curriculares Nacionais
Gerais para a Educagéao Profissional e Tecnoldgica (Resolugao CNE/ CP n°® 1/
2021), em seu Art. 28, destacam-se os preceitos legais para a organizagao ou
proposic¢ao do perfil e das competéncias do nivel superior tecnoldgico, a exemplo
da “produgao e a inovagao cientifica e tecnologica, e suas respectivas aplicagoes
no mundo do trabalho”.

A natureza e o diferencial do perfil e das competéncias do profissional
graduado em tecnologia sdo, também, pautados na Deliberagdo Ceeteps n° 70/
2021, que “estabelece as diretrizes para os cursos de graduagao das Fatecs do
Centro Estadual de Educagao Tecnolégica Paula Souza — Ceeteps”

|. A organizac&o curricular dos cursos superiores de tecnologia devera
contemplar o desenvolvimento de competéncias profissionais e sera
formulada em consonancia com o perfil profissional de conclusédo do
curso, o qual define a identidade do mesmo e caracteriza o
compromisso ético da instituicdo com os seus alunos e a sociedade.
. A organizagdo curricular compreendera as competéncias
profissionais tecnoldgicas, e socioemocionais, incluindo os
fundamentos cientificos e humanisticos necessarios ao desempenho
profissional do graduado em tecnologia.

[ll. Quando o perfil profissional de conclus&o e a organizagéo curricular
incluirem competéncias profissionais de distintas areas, o curso devera
ser classificado na area profissional predominante (CEETEPS, 2021).
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A interacao entre Educacgéao Profissional e Tecnoldgica e o setor produtivo, bem
como a “centralidade do trabalho assumido como principio educativo”, destacam-se
como principios norteadores da construcao dos itinerarios formativos, conforme as
referidas Diretrizes Curriculares Nacionais Gerais para a Educacao Profissional e
Tecnoldgica (2021), o que é de suma importancia para o planejamento curricular e sua
estruturagéo em Projetos Pedagogicos de Curso (PPCs)

Art. 3° Sao principios da Educagéao Profissional e Tecnoldgica:

| - Articulagdo com o setor produtivo para a construgdo coerente de
itinerarios formativos, com vista ao preparo para o exercicio das
profissbes operacionais, técnicas e tecnolégicas, na perspectiva da
inser¢ao laboral dos estudantes;

Il - Respeito ao principio constitucional do pluralismo de ideias e de
concepgdes pedagogicas;

lll - Respeito aos valores estéticos, politicos e éticos da educacéao
nacional, na perspectiva do pleno desenvolvimento da pessoa, seu
preparo para o exercicio da cidadania e sua qualificagdo para o
trabalho;

IV - Centralidade do trabalho assumido como principio educativo e
base para a organizagdo curricular, visando a construgdo de
competéncias profissionais, em seus objetivos, conteudos e
estratégias de ensino e aprendizagem, na perspectiva de sua
integragdo com a ciéncia, a cultura e a tecnologia.

(BRASIL, 2021)

Com as modificagbes soécio-historicas e culturais no territério em contextos
nacional e internacionais, as atividades de ensino devem responder - e corresponder -
as inovagdes, que incluem digitalizagdo dos processos, atividades de pesquisa,
aquisi¢ao de conhecimentos culturais. Deve incluir, também, culturas internacionais, de
movimentos identitarios e de vanguarda, para o desenvolvimento individual e de
coletividades em uma sociedade diversa, que se quer cidada, responsavel para com o
futuro e com as atuais e vindouras geragoes.

O curriculo da EPT, assim articulado com o setor produtivo e com outras
instancias da sociedade, adotando o trabalho como principio norteador e planejado pela
categoria “competéncias”, apresenta maior potencialidade para atualizacdo continua,
configurando-se em instrumento dindmico e moderno que acompanha,
necessariamente, as configuracdes e reconfiguragbes cientificas, tecnolégicas,
histéricas e culturais.

A EPT, dessa forma, assume o compromisso de atender ao seu publico-alvo de
maneira mais efetiva e que otimize a insergao ou a requalificagao de trabalhadores, em
um contexto de mudancas, de mobilizagdo de conhecimentos e areas de diversas
origens, fontes e objetivos. A¢des, que convergem para os principios do pluralismo e da
integracdo na laborabilidade, em uma sociedade marcada por tragos cada vez mais
fortes de hibridismo, de interdisciplinaridade e de multiculturalidade.

Ressalta-se a necessidade da extensao dos conhecimentos apreendidos para
além do universo académico, ou seja, a transposicdo desse conjunto de valores,
competéncias e habilidades para contextos reais de trabalho, que demandam a
apropriacdo e a articulagdo dos saberes, das técnicas e das tecnologias para solugao
de problemas e proposicao de novas questbes. A formagao para a melhoria de produtos,
processos e servigos integra o perfil do graduado em tecnologia.

Nesse cenario, a EPT, acompanhando tendéncias educacionais e do setor
produtivo, sofreu uma profunda mudancga de paradigma, de um ensino primordialmente
organizado por contelido para um ensino voltado ao desenvolvimento de competéncias,
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ou seja: para mobilizar os conhecimentos e as habilidades praticas para a solugéo de
problemas sociais e pessoais, indo ao encontro das perspectivas de mobilidade social
e laboral, que sao previstos e favorecidos por uma sociedade mais digitalizada e que
trabalha em rede, de modo colaborativo, intercultural e internacionalizado.

Com o ensino por competéncias, o foco deve estar no alcance de objetivos
educacionais bem definidos nos planos curriculares, aliando-se os interesses dos
alunos, aos conhecimentos (temas relativos a vida contemporénea e, também, ao
canone cultural de cada sociedade), as habilidades e aos interesses individuais,
incluindo as inclinagdes técnicas, tecnolégicas e cientificas. Com um curriculo
organizado para o desenvolvimento de competéncias, é possivel desenvolver e avaliar
conhecimentos, habilidades e experiéncias, intra e extraescolares, bem como manter a
dinamicidade e a atualidade das propostas pedagdgicas.

No ambito institucional do Centro Paula Souza, ha o claro direcionamento para
a elaboragao, o desenvolvimento e a gestéo curricular por competéncias, habilidades e
aptidées, incluindo o desenvolvimento de praticas na realidade do setor produtivo
(empresas e instituicdes), preferencialmente de modo colaborativo e continuo.

1.4 Autonomia universitaria
A LDB 9394/96 determina, no § 2° do artigo 54, que “atribuicdes de autonomia
universitaria poderdo ser estendidas a instituicbes que comprovem alta qualificacdo
para o ensino ou para a pesquisa, com base em avaliagao realizada pelo poder publico”.
Autonomia é sinbnimo de maturidade académica e de competéncia. Por ter alcangado
essas premissas, a partir de margo de 2011, pela Deliberagdo CEE n°® 106/2011, o CEE-
SP delegou as seguintes prerrogativas de autonomia universitaria ao Centro Paula
Souza:
 Criar, modificar e extinguir, no &mbito do estado de S&o Paulo, faculdades e cursos
de tecnologia, de especializagdo e de extensédo na sua area de atuacdo, assim
como de outros programas de interesse do governo do estado;
* Aumentar e diminuir o numero de vagas de seus cursos, assim como transferi-las
de um periodo para outro;
» Elaborar os programas dos cursos;
* Dar inicio ao funcionamento dos cursos; e
+ Competéncia de expedir e registrar os seus préprios diplomas.

2 ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A estrutura organizacional da Fatec (nome da Unidade), segundo o Regimento
das Faculdades de Tecnologia, aprovado na Deliberagdo CEETEPS n° 31, de
27/09/2016, é apresentada em resumo conforme abaixo:

| - Congregacéo;

Il - Camara de Ensino, Pesquisa e Extensao (CEPE) - facultativo;
[1l - Diretoria;

IV - Departamentos ou Coordenadorias de Cursos;

V - Nucleos Docentes Estruturantes (NDEs);

VI - Comissao Propria de Avaliagao (CPA);

VIl — Auxiliares Docentes;

VIII = Corpo Administrativo.

3 IDENTIFICAGAO DO CURSO
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O Curso Superior de Tecnologia em Comércio Exterior esta incluido no Catalogo
Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia, no Eixo Tecnolégico de Gestdo e
Negécios

4 JUSTIFICATIVA DO CURSO

4.1 Apresentacgao

O Curso Superior de Tecnologia em Comércio Exterior n&o so instrui o
discente a gerir uma empresa, a partir do conhecimento adquirido nas disciplinas
de administracdo, economia, economia internacional, matematica, estatistica,
gestao de custos e tributos, gestao financeira, logistica, contabilidade e outras;
como também permite ao estudante aprender sobre conhecimentos especificos
da area, tais como: blocos econémicos, acordos comerciais firmados entre o
Brasil e os demais paises do mundo, os organismos internacionais que intervém
no setor, a logistica internacional, os processos de exportagédo e importagao, as
praticas cambiais, o marketing internacional, o direito internacional, entre outros
temas. Atualmente, o curso € oferecido nas Fatecs Barueri, Guarulhos,
Indaiatuba, Itapetininga, Praia Grande, S&o Caetano do Sul e Zona Leste de
Sao Paulo.

Em anos recentes, com o aumento do numero de alunos cursando e
concluindo o ensino médio, tem-se o0 aumento da procura da educacao superior;
e neste contexto surgem os cursos superiores de tecnologia como opgéo. A
caracteristica desta formacéao especifica, agil e que possa atender as constantes
mudangas verificadas no mundo do trabalho em todos os setores, conferem a
estes cursos uma grande atratividade com grande potencial nas diversas regides
que compdem este pais continental, que dessa forma potencializa a necessidade
da formacao de profissionais capacitados em areas especificas de comércio
exterior inerentes as diferentes necessidades regionais.

by

No tocante a democratizacdo do ensino e do acesso dos alunos a
graduacdo, o levantamento do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira- INEP aponta o aumento de 378,9% de matriculas
em cursos na modalidade a distancia no periodo entre 2009 a 2019." O INEP
indica, ainda, que em 2019 o numero de matriculas no ensino superior ja
representava 43,8% do total dos estudantes.?

O Curso Superior de Tecnologia em Comeércio Exterior da Fatec da Zona
Leste Grande, desenvolve competéncias associadas a utilizacdo dos métodos e
técnicas modernas na analise e implementagao de processos de comércio entre
paises. Uma das areas fundamentais para uma organizagéo eficiente, publica ou
privada, com ou sem fins lucrativos; em qualquer ramo de atuacdo, € a
comercializagdo, pois sem a qual é muito dificil conseguir um desenvolvimento

' Disponivel em : https://www.gov.br/inep/pt-br/assuntos/noticias/censo-da-educacao-

superior/ensino-a-distancia-se-confirma-como-tendencia. Acesso em: 17 jun 2021.

2 Disponivel em : https://www.gov.br/inep/pt-br/assuntos/noticias/censo-da-educacao-

superior/ensino-a-distancia-se-confirma-como-tendencia. Acesso em: 17 jun 2021.
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compativel com as exigéncias do mercado atual, cada vez mais dinédmico e
exigente.

S&o Paulo é, destacadamente, o mais desenvolvido Estado do Brasil,
dispondo de uma estrutura de méo de obra, capitais, técnica empresarial, de
energia e transporte sem similaridade no pais. A Fatec da Zona Leste da Cidade
de Sao Paulo esta inserida um uma regido da Zona Leste e em processo de
desenvolvimento, localizada entre o centro de S&o Paulo, Guarulhos, entre
outras regioes. Neste sentido, Sdo Paulo é regido de peso na economia nacional,
particularmente, nos setores secundario e terciario; e a area de servigos € uma
das mais desenvolvida do pais. Segundo a Federagao das Industrias de Sao
Paulo (FIESP), o estado — liderado pela capital, regido metropolitana e baixada
santista — € hoje o maior polo de negdécios da América Latina, concentrando 30%
de todos os investimentos privados realizados em territorio nacional. Sdo 155 mil
industrias que representam 34% do PIB industrial brasileiro.

Particularmente na regido da Zona Leste da cidade de S&o Paulo, as
modificagdes no mundo do trabalho exigem mé&o de obra crescentemente
qualificada, cuja porta de entrada €, indiscutivelmente, o ensino superior. Este
curso esta, portanto, adequado ao mercado de trabalho regional e ao perfil das
organizagdes empregadoras. E uma regido fértil e em franco crescimento para o
empreendedorismo, campo propicio ao tipo de profissional que a instituicdo vem
formando. As condigbes sociais, politicas e demograficas s&o indicadores
positivos para a existéncia de uma instituicido de ensino como a Fatec ZL e
especificamente para o Curso Superior de Tecnologia em Comércio Exterior.

A area de Comércio Exterior é estrategicamente importante para uma
organizagéo, pois, apos a definicdo do planejamento estratégico da organizagéo
chegamos ao planejamento operacional da mesma, o que requer métodos de
prospecc¢ao e analise de mercados; e captacdo de recursos para cumprimento
dos objetivos e metas da organizagao na sua perpetuidade. Assim a necessidade
de um profissional alinhado com o mercado e com as novas tendéncias na
gestao financeira, nos leva a acreditar que em qualquer local do pais ou mesmo
mercado externo havera empresas e organizagdes carentes de profissionais
com boa formagao na area financeira.

O Curso de Comércio Exterior da Fatec ZL foi concebido como uma etapa
importante da evolugdo da Administracdo, Direito e Economia Internacional e
atende plenamente as expectativas do profissional contemporaneo. Dessa
forma, propde-se formar um profissional com capacidade para analisar
criticamente a realidade brasileira, considerando as especificidades de cada
regido, no territério nacional e internacional, e que seja capaz de elaborar
diagndsticos simples e complexos, bem como propor solugdes para questdes do
cotidiano das organizagdes, sejam estas publicas ou privadas.

Nessa direcdo, o mercado e as empresas devem contar com profissionais
que tenham ndo apenas as competéncias técnicas e tecnoldgicas ligadas a
gestao financeira, mas também a compreensao global do processo produtivo, do
processo de tomada de decisdes e, ainda, o conhecimento da organizagao como
um todo.

4.2 Histéria do Municipio de Sao Paulo
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Sao Paulo ¢é um municipio brasileiro, capital do estado homénimo e
principal centro  financeiro, corporativo e mercantil da América do  SullE
a cidade mais populosa do Brasil, do continente americano, da lusofonia e de
todo o hemisfério sul. Sdo Paulo é a cidade brasileira mais influente no cenario
global, sendo, em 2016, a 11.2 cidade mais globalizada do planeta,!' recebendo
a classificacao de cidade global alfa, por parte do Globalization and World Cities
Study Group & Network (GaWC). Olemada cidade, presente em
seu brasao oficial, € Non ducor, duco, frase latina que significa "N&o sou
conduzido, conduzo".

Fundada em 1554 por padres jesuitas, a cidade é mundialmente conhecida e
exerce significativa influéncia nacional e internacional, seja do ponto de
vista cultural, econémico ou politico. Conta com
importantes monumentos, parques e museus, como 0 Memorial da América
Latina, o Museu da Lingua Portuguesa, o Museu do Ipiranga, o MASP, o Parque
Ibirapuera, o Jardim Botanico de Sao Paulo e a avenida Paulista, e eventos de
grande repercussado, como a Bienal Internacional de Arte, o Grande Prémio do
Brasil de Formula 1, a Sdo Paulo Fashion Week e a Parada do Orgulho LGBT.

O municipio possui 010.° maior PIB do mundo, representando,
isoladamente, 11% de todo o PIB brasileiro, 34% do PIB do estado,! bem como
36% de toda a sua produgdo de bens e servigos, além de ser sede de 63%
das multinacionais estabelecidas no Brasil, sendo ainda responsavel por 28% de
toda a producdo cientifica nacional em 2005,e por mais de 40%
das patentes produzidas no pais. A cidade também €& a sede da B3 (sigla
de Brasil, Bolsa, Balcdo), a 5.2 maiorbolsa de valoresdo mundo
em capitalizagdo de mercado (dados de 2017), resultado da fusdo da Bolsa de
Valores, Mercadorias e Futuros de Sado Paulo (BM&FBOVESPA) com a Central
de Custddia e de Liquidacao Financeira de Titulos (CETIP). Sdo Paulo também
concentra muitos dos edificios mais altos do Brasil, como os edificios Mirante do
Vale, Italia, Altino Arantes, a Torre Norte, entre outros.

A cidade ¢é a 8.2 mais populosa do planeta e sua regidao metropolitana, com cerca
de 21 milhées de habitantes, € a 10.2 maior aglomeracéo urbana do mundo. A
capital paulista também possui um carater cosmopolita, dado que, em 2016,
possuia moradores nativos de 196 paises diferentes. Regides ao redor da
Grande Sao Paulo também sao metrépoles, como Campinas, Baixada
Santista e Vale do Paraiba; além de outras cidades proximas, que compreendem
aglomeracdes urbanas em processo de conurbagao, como Sorocaba e Jundiai.
Esse complexo de metropoles — o chamado Complexo Metropolitano
Expandido — chegava a 33 milhdes de habitantes em 2017 (cerca de 75% da
populagcdo do estadoe 12% da populacdo do pais) formando a
primeira megalépole do hemisfério sul, responsavel pela producao de 80% do
PIB paulista e de quase 30% do PIB brasileiro. Em 2021, foi considerada
pelo Boston Consulting Group uma das 45 melhores cidades do mundo para se
viver.

4.3 Dados do municipio de Sao Paulo.
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Sao Paulo é um municipio brasileiro e capital do estado de mesmo nome,
localizado na Regido Sudeste do pais. A cidade é considerada uma metrépole
global, sendo ainda a mais populosa do Brasil e uma das maiores do mundo,
com mais de 12 milhdes de habitantes. O setor terciario desempenha papel
central na economia do municipio, que € o principal centro financeiro do pais.
Resumo sobre a cidade de Sao Paulo

« S&o Paulo é a capital do estado de mesmo nome, na Regido Sudeste. E
considerada uma metrépole global. O clima predominante é o subtropical, com
relevo formado por planicies, morros e serras. Integra o bioma Mata Atlantica.
Os cursos dos principais rios da cidade formam intensamente modificados pelos
processos de urbanizacdo. Com 12.325.232 habitantes, € a maior cidade do
Brasil e uma das mais populosas do mundo. E o principal centro econdmico e
financeiro do pais, concentrando sedes de grandes empresas e entidades
bancarias nacionais e internacionais. Seu PIB é de R$ 714,68 bilhdes, o
equivalente a 10% do PIB do Brasil. Pode ser considerada também um
importante centro cultural em fungdo da grande concentragdo de pessoas de
origens diversas, por um lado, e, por outro, em razao de uma ampla variedade
de estabelecimentos e eventos Geografia da cidade de Sao Paulo

Area total: 1.521,110 km?2 (IBGE, 2020).

Populagao total: 12.325.232 habitantes (IBGE, 2020).
Densidade: 7.398,26 hab./km? (IBGE, 2010).

Clima: subtropical umido.

Altitude: 760 metros.

Fuso horario: GMT -3 horas.

Histérico da cidade de Sao Paulo

Fundagao: 25 de janeiro de 1554.

o € O O O O O O

Geografia da cidade de Sao Paulo

Sao Paulo é uma cidade brasileira e capital do estado de mesmo nome, situado
na Regido Sudeste do pais. Localiza-se também na porgéao sudeste da unidade
federativa, estendendo-se por uma area de 1.521 km?. A capital paulista faz
fronteira com outros 23 municipios, formando ainda a Regido Metropolitana
de Sao Paulo, que é composta por 39 municipios.

Em virtude da ampla influéncia que exerce nacional e internacionalmente, a
cidade é categorizada como sendo uma metropole global. Além disso, a
grande expansao do tecido urbano que se deu na regidao de Sao Paulo formou,
junto da cidade do Rio de Janeiro e de outros municipios localizados na area de
influéncia dessas capitais, 0 que chamamos de megal6pole.

Demografia da cidade de Sao Paulo

Sao Paulo é a cidade mais populosa do Brasil. Conforme os dados mais
recentes do IBGE, a capital paulista concentra 12.325.232 habitantes, quase o
dobro da segunda maior cidade do pais, que é o Rio de Janeiro. A populagao de
Sao Paulo corresponde a 26,6% de todos os moradores do estado e pouco mais
da metade do contingente populacional da Grande Sao Paulo, que é hoje maior
do que 21 milhdes de habitantes.

Além de populosa, Sao Paulo é também uma cidade densamente povoada.
O IBGE calcula que, em 2010, a densidade demografica do municipio era de
7.398,26 hab./km?, o que equivalia ao sexto maior valor no estado. Quase todos
os moradores da capital paulista viviam na zona urbana do municipio, com
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menos de 1% da populagdo, ou 101 mil habitantes, vivendo na zona rural. A
grande parte desses moradores esta concentrada na regiao sul de Sdo Paulo. O
maior distrito da cidade, Grajau, conta com mais de 387 mil habitantes e fica
também na Zona Sul da cidade.

Um aspecto marcante dademografia paulistana ¢é o envelhecimento
gradativo pelo qual vem passando a sua populagédo. Atualmente, as faixas
etarias que concentram maior populagido sao as de 30 a 34 e 35 a 39 anos de
idade. A expectativa de vida média na capital é de 70,56 anos, com grande
diferenga entre os bairros centrais e a periferia, onde a esperanca de vida ao
nascer pode ser menor.

Divisao geografica da cidade de Sao Paulo

A cidade de Sao Paulo é dividida em regides geograficas que levam em
consideragao a sua posi¢gao. Embora haja subdivisdes que podem ter fins
administrativos e para o planejamento urbano, € comum que sejam referidas
como Zonas Norte, Sul, Leste e Oeste.

A divisdo administrativa de S&o Paulo, por sua vez, se da por meio de 96
distritos. Esses distritos ficam a cargo de 32 subprefeituras, as quais séo
administradas pelos subprefeitos, cargo esse que é preenchido mediante a
indicagao do prefeito do municipio de Sdo Paulo. As subprefeituras da Sé, da
Mooca e da Lapa sao as mais abrangentes: a primeira reune sete distritos, e as
demais, seis distritos.

Economia da cidade de Sao Paulo

Sao Paulo é o principal centro economico e financeiro do pais. O Produto
Interno Bruto (PIB) do municipio € da ordem de R$ 714,68 bilhdes, o que
corresponde a 10,2% de todas as riquezas nacionais. Além disso, a capital
responde por 32,33% da economia do estado de Sdo Paulo. A maior parcela
das receitas do municipio é derivada do setor_terciario, que representa o
comércio e os servicos. Conforme indica o IBGE, desconsiderando as atividades
da administracdo publica, o segmento € responsavel por 82,62% do PIB de Sao
Paulo.

A Avenida Paulista concentra as principais sedes de empresas multinacionais,
bancos e outras entidades financeiras nacionais e internacionais que estao
presentes no Brasil. A cidade de Sao Paulo abriga também grandes centros
comerciais varejistas, que atraem pessoas de todo o pais para fazer compras,
sejam consumidores, sejam comerciantes de outras localidades. Como sendo
uma cidade global, as atividades turisticas sao igualmente representativas
para a economia municipal, as quais se concentram no turismo de negocios e
no turismo cultural.

O setor secundario possui uma participacdo menor na economia da cidade de
Sao Paulo, respondendo por uma parcela de 9,88% do seu PIB. As atividades
agropecuarias, por sua vez, representam somente 0,01% das receitas
paulistanas.

Infraestrutura da cidade de Sao Paulo

A cidade de Sao Paulo detém uma ampla rede de infraestrutura e servigos
urbanos para o atendimento a sua populacdo, que vive majoritariamente na
area urbana do municipio. Problemas estruturais e de acesso a alguns servigos
sao identificados principalmente nas areas de expansao da cidade e em seus
bairros mais pobres.
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Os dados do ultimo censo do IBGE mostram que 92,6% dos domicilios da
capital paulista possuem acesso ao esgotamento sanitario adequado,
enquanto pouco mais de 50% deles estavam situados em vias urbanizadas de
forma adequada. A rede de agua do municipio atendia 99% dos domicilios e a
energia elétrica chegava a aproximadamente 99,9% deles.

Diversos modais sao utilizados para os deslocamentos entre diferentes
pontos do municipio e entre as cidades da regido metropolitana, com destaque
para os 6nibus, metrés e trens intermunicipais. Sdo Paulo se destaca ainda pela
implementagdo das ciclovias, que surgem como uma alternativa aos demais
modais em alguns pontos da cidade. Tanto a capital quanto a sua regiao
metropolitana abrigam dois dos aeroportos que estdo entre aqueles com maior
fluxo de passageiros do pais, sendo eles os aeroportos de Congonhas, em Sao
Paulo, e o de Guarulhos.

Cultura da cidade de Sao Paulo

A cidade de Sao Paulo constitui um verdadeiro mosaico cultural, uma vez que
0s migrantes que compdem a sua populagao, originarios de varias partes do
Brasil e do mundo, contribuem para a cultura da cidade por meio de suas
tradicbes e costumes. O espacgo urbano paulistano retrata muito bem essa
diversidade, com bairros formados majoritariamente por pessoas de uma
determinada nacionalidade, como japoneses e italianos, além de
estabelecimentos dedicados exclusivamente a celebragdo e manutencido de
suas herancgas culturais.

Existem em S&o Paulo muitos museus, como o famoso Museu de Arte de S&o
Paulo (Masp), o Museu da Lingua Portuguesa, a Pinacoteca, o Museu da
Imagem e Som (MIS), teatros, cinemas, sala de concertos, bibliotecas, parques
e outros diversos centros culturais. A cidade é reconhecida também pelos
seus inumeros festivais, celebragcdes e pela realizagdao de grandes eventos,
como é o caso da Virada Cultural.

4.2 O Tecnélogo em Comércio Exterior

O Tecnologo em Comércio Exterior é o profissional empreendedor que contribui
para a inser¢ao das empresas no comércio internacional. Planeja, gerencia a logistica,
desembaraco, seguros e operagdes de comércio exterior: transagdes cambiais,
despacho e legislacdo aduaneira, transagoes financeiras, exportagéo, importacao e
contratos. Prospecta e pesquisa oportunidades de mercados voltados a atividades de
importacéo e exportagcao. Coordena fluxos de embarque e desembarque de produtos,
providencia documentos e identifica os melhores meios de transporte, de forma a
otimizar os recursos financeiros e humanos para o comércio exterior. Define e
supervisiona planos de acdo. Negocia e executa operagbes nos ambitos legais,
tributarios e cambiais inerentes ao processo de importacéo e exportacéo. Avalia e emite
parecer técnico em sua area de formagao.

5 OBJETIVO DO CURSO
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5.1 Objetivo Geral

O objetivo do Curso Superior de Tecnologia em Comércio exterior € formar
profissionais com visdo empreendedora, ética e promotora de novos
conhecimentos na area de negdcios e comércio internacionais.

cesu
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5.2 Objetivos Especificos
A organizacéo curricular de todas as atividades do curso visa desenvolver com
os estudantes conhecimentos, habilidades e atitudes para:

Raciocinio légico: Familiaridade com numeros, planilhas, pesquisas,
estatisticas para realizar estudos, organizar dados, medir desempenho, fazer
demonstracdes de resultados.

Relacionamento: Habilidade nas relagdes interpessoais para circular com
facilidade nas principais areas da empresa em que trabalha e entre os parceiros
do negécio. E necessario ainda capacidade de negociagéo para cobrar prazos,
lidar com conflitos, manter a equipe motivada. O profissional de comércio exterior
tem de ter flexibilidade para lidar com todos os niveis dentro da organizagéo - da
diretoria ao nivel operacional.

Visao estratégica: Saber como utilizar os recursos disponiveis para atingir os
objetivos e metas definidos. Conhecer os pontos fortes e fracos dos concorrentes
e acompanhar a evolugdo do mercado. Assim como elaborar planos de
exportacio.

Visdo global: Enxergar o todo e ao mesmo tempo as partes do negdcio.
Compreender que uma falha em uma das partes - uma analisar mercado
internacional de produtos e servigos inadequadamente, por exemplo - pode
comprometer o todo. O profissional de comércio exterior precisa conhecer,
portanto, meios de transportes, rotas, processos de armazenamento, estoques,
legislagdo alfandegaria, e normas conforme sua area de atuagao.

Conhecimentos de inglés: E indispensavel, porque a maioria dos termos
internacionais manteve-se nessa lingua. Além disso, o profissional de comércio
exterior precisa ler muitos textos em inglés para se manter atualizado e muitas
vezes terdo de expressar-se em lingua estrangeira com fornecedores e clientes.

Cultura organizacional: Compreender a cultura organizacional e internacional
e tornar-se um agente de mudanga, ou seja, promover a mudanga de
paradigmas, combater maus habitos, antigos mitos e vicios enraizados na
empresa, realizando os processos para importagao e exportagdo de produtos e
servicos, assim como processar operagdes de importacdo e orientar o
desembaraco aduaneiro.

6 REQUISITOS E FORMAS DE ACESSO

O ingresso do aluno se da pela classificagdo em processo seletivo vestibular,
realizado em uma unica fase, com provas dos componentes do nucleo comum do
Ensino Médio ou equivalente, em forma de testes objetivos e redagao, ou processo
classificatorio mediante a andlise de rendimento escolar no Ensino Médio.
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Outra forma de acesso €& o preenchimento de vagas remanescentes por
discentes formados na instituicido, transferéncia de discentes de outra Fatec ou de uma
Instituicdo de Ensino Superior. Nesses casos, o processo seletivo € composto de duas
fases: classificatorio por meio de edital, com niumero de vagas, seguido pela analise da
compatibilidade curricular.

7 PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO DO CURSO

Planeja, gerencia a logistica, desembarago, seguros e operagdes de
comércio exterior: transagdes cambiais, despacho e legislagdo aduaneira,
transagdes financeiras, exportacdo, importacdo e contratos. Prospecta e
pesquisa oportunidades de mercados voltados a atividades de importacdo e
exportacao. Coordena fluxos de embarque e desembarque de produtos. Define
e supervisiona planos de agado. Negocia e executa operag¢des nos ambitos legais,
tributarios e cambiais inerentes ao processo de importacédo e exportacdo. Avalia
e emite parecer técnico em sua area de formacgao.

7.1 Areas de atuagido

O Ministério do Trabalho e Emprego institui e classifica as atividades
profissionais através de uma tabela registradada como CBO - Classificacdo Brasileira
de Ocupagdes, que tem como base legal a Portaria n® 397, de 10 de outubro de 2002.
Neste documento fica estabelecido que o egresso do Curso Superior Tecnologia em
Comércio Exterior podera atuar em:

4110-45 — Auxiliar de servigos de importagao e exportagao
3543-05 — Analista de exportagao e importacao

3421-05 — Analista de transporte em comércio exterior

2533-05 — Operador de cambio/comércio exterior

3422-05 — Ajudante de despachante aduaneiro

3422-10 — Despachante aduaneiro

2541-10 — Técnico da Receita Federal (concurso publico)
2541-05 — Auditor Fiscal da Receita Federal (concurso publico)
1417-15 — Gerente de cambio e comércio exterior

1227-20 - Diretor de cambio e comércio exterior

O egresso do CST em Comércio Exterior podera exercer as suas fungdes em
empresas (industriais, comerciais ou de servicos - bancos, corretoras de cambio,
empresas de transportes multimodais, despachantes aduaneiros, consultorias, entre
outras) — de pequeno, médio e grande porte —, em instituicdes publicas e privadas e,
também, em instituicbes de pesquisa vinculadas as areas publica ou privada.

8 COMPETENCIAS A SEREM DESENVOLVIDAS

Para atender o pressuposto da Resolugao CNE/CP n° 1, de 05/01/2021,
em seu no Art. 7 § 3° e da Deliberagdo CEETEPS n° 70 de 15/04/2021.
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[...] entende-se por competéncia profissional a capacidade pessoal de
mobilizar, articular, integrar e colocar em agdo conhecimentos,
habilidades, atitudes, valores e emogdes que permitam responder
intencionalmente, com suficiente autonomia intelectual e consciéncia
critica, aos desafios do mundo do trabalho (BRASIL, 2021).

Entende-se por competéncia profissional a capacidade pessoal de
mobilizar seus saberes, articulando e colocando em pratica os
conhecimentos e as habilidades, atitudes, valores e emogdes, para
responder aos requerimentos diarios da vida pessoal, profissional e
social, com eficiéncia, eficacia e efetividade, enfrentando desafios
planejados ou inesperados, requeridos pela natureza do trabalho e
pelo desenvolvimento tecnoldgico (CEETEPS, 2021).

No CST em Comeércio Exterior serdao desenvolvidas tanto competéncias
profissionais como competéncias socioemocionais.

8.1 Competéncias profissionais

1. Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

2. Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizagao
no dmbito do comércio exterior;

3. Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e

macroecondmicos

relacionados ao comércio exterior;

Administrar e otimizar recursos econdmicos, financeiros e humanos

voltados a area de comércio exterior;

6. Prospectar e empreender oportunidades de mercados voltados a

atividades de comércio exterior;

Coordenar fluxos logisticos;

8. Orientar a execugado das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

9. Articular com atores e o6rgdos do cenario nacional e internacional
relacionados as atividades do comércio exterior;

10.Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio
exterior

11.brasileiro;

12. Avaliar e selecionar sistemas de informacdo, de apoio e de integragao,
relacionados as atividades de comércio exterior;

13.Promover a comunicagdo, interacdo e negociagdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas
caracteristicas

o~

N

8.2 Competéncias socioemocionais

O desenvolvimento das competéncias socioemocionais é desejavel para
o contexto da Educacéo Profissional e Tecnoldgica de nivel superior, conforme
definigdo do Art. 20 § 2°, no qual afirma que

As competéncias socioemocionais como parte integrante das
competéncias requeridas pelo perfil profissional de conclusdo podem
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ser entendidas como um conjunto de estratégias ou agdes que
potencializam ndo s6 o autoconhecimento, mas também a
comunicacgao efetiva e o relacionamento interpessoal, sendo que entre
estas estratégias destacam-se a assertividade, a regulagdo emocional
e a resolugao de problemas, constituindo-se como competéncias que
promovem a otimizagao da interagao que o individuo estabelece com
os outros ou com o meio em geral (BRASIL, 2021).

No CST em Comércio Exterior serdo desenvolvidas as seguintes
competéncias socioemocionais:

e Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor
solucdes criativas e inovadoras;

e Desenvolver a visao sistémica, identificando solugdes, respeitando
aspetos culturais, éticos, ambientais e sociais no ambito local, regional e
internacional;

e Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas;

e Empreender agbes inovadoras, analisando criticamente a organizagao,
antecipando e promovendo transformacdes;

e Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relacdes e propor
um ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe;

e Atuar de forma autbnoma na realizagdo atividades profissionais e na
execugao de projetos;

e Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e
avaliando os riscos inerentes;

e Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

8.3 Certificados e diplomas a serem emitidos

O Curso nao prevé microcertificagcdes e nem certificagdes intermediarias,
sendo que ao concluir o curso o aluno tera direito ao diploma de Tecndlogo em
Comeércio Exterior.

8.4 Prazos minimo e maximo para Integralizagao

De acordo com o Regulamento Geral dos Cursos de Graduagao das
Faculdades de Tecnologia do Centro Estadual de Educagao Tecnoldgica “Paula
Souza” - CEETEPS (Deliberacdo CEETEPS n°® 12, de 14/12/2009), para fins de
integralizagao curricular, todos os cursos semestrais oferecidos pelas Fatecs
terdo um prazo minimo de seis semestres e maximo igual a 1,5 vezes (uma vez
e meia), mais um semestre em relagdo ao prazo minimo sugerido para a sua
integralizacao.

O prazo minimo de integralizacéo é de 03 anos (06 semestres) e o prazo
maximo € de 5 anos (10 semestres).

9 DADOS GERAIS DO CURSO

Modalidade Presencial ou semipresencial

Eixo tecnologico Gestao e Negocios
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Matriz Curricular (MC): 2.400 horas, correspondendo a uma
carga de 2.880 aulas de 50 minutos cada

Carga horaria total Estagio Curricular Supervisionado — ECS (se houver): 240

do curso
horas
Trabalho de Graduacéao - TG (quando aplicavel): 160 horas
Duragao da 50 minutos
hora/aula
Periodo letivo Semestral, minimo de 100 dias letivos
Quantidade de

. 40 por turno
vagas semestrais
Turnos de

. Matutino e Vespertino (com ultima ano noturno)
funcionamento

Prazo de Minimo de 03 anos (06 semestres)

integralizagao Maximo de 05 anos (10 semestres)

O ingresso se da pela classificagao em processo seletivo
vestibular, que é realizado em uma unica fase, com provas
dos componentes do nucleo comum do Ensino Médio ou
equivalente, em forma de testes objetivos e uma redagao
ou processo classificatorio mediante analise de rendimento

escolar no Ensino Médio.
Formas de acesso _
Processo para preenchimento de vagas remanescentes por

discentes formados na instituicdo ou transferéncia de
discentes de outra Fatec ou instituicdo de ensino superior
(processo seletivo composto de duas fases: processo
seletivo classificatorio por meio de edital, com nimero de
vagas, seguido pela analise da compatibilidade curricular).

10 METODOLOGIA DE ENSINO-APRENDIZAGEM

As metodologias de ensino e avaliacdo discente adotadas nos Cursos Superiores de
Tecnologia do Centro Paula Souza foram concebidas para proporcionar formacao coerente
com o perfil do egresso postulado no Projeto Pedagdgico do Curso. O ensino é pautado pela
articulagdo entre teoria e pratica dos componentes curriculares com a aplicacdo de suas
tecnologias na formacdo profissional e na formacdo complementar, no qual a execucgdo de
procedimentos discutidos nas aulas consolida o aprendizado e confere ao discente a destreza
pratica requerida ao exercicio da profissdo.

Assim, o ensino é pensado e executado de modo a contextualizar o aprendizado,
formando um egresso com postura critica nas questdes locais, nacionais e mundiais, com
capacidade de inferir no desenvolvimento tecnolégico da profissdao, em constante mudanca. O
constructo da formagdo do discente esta fundamentado na triade ensino, pesquisa e extensao.
As atividades de pesquisa sdao estimuladas durante o processo de ensino, despertando nos
discentes o interesse em participar de agdes de iniciagdo cientifica, o que permite uma maior
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reflexdo e associacdo de suas investigagdes com os conteudos curriculares trabalhados em
aula.

Em resumo, o curso estimula a formac&o e a construcdo do espirito cientifico, sdo
utilizadas metodologias e estratégias de ensino como a abordagem por problema e por
projetos, e outras que o docente julgue estar condizente com o PPC, tais como:

¢ Metodologias ativas (ensino hibrido, aprendizagem baseada em
problemas, projetos, desafios, entre outras);

e Aulas expositivas e dialogadas, contemplando ou n&o atividades;

e Aulas praticas em laboratoérios para sedimentacéo da teoria;

e Pesquisas cientificas desenvolvidas com possivel apresentacao
em evento cientifico;

¢ Integragao entre componentes.

Como suporte ao seu aprendizado, o discente conta ainda com outro recurso, as
monitorias, periodo destinado a estudo livre, que corroboram para implementacéo das
diferentes metodologias adotadas no curso.

10.1 Ensino remoto (se houver)
N3do havera oferecimento de ensino remoto n CST em Comércio Exterior.

11 CRITERIOS DE APROVEITAMENTO DE CONHECIMENTOS E
EXPERIENCIAS ANTERIORES MEDIANTE AVALIAGAO E
RECONHECIMENTO DE COMPETENCIAS PROFISSIONAIS CONSTITUIDAS

O aproveitamento de competéncias do CST em Comércio Exterior segue
o previsto na Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional n® 9.394, de 1996,
na qual estabelece que o conhecimento adquirido na educagao profissional e
tecnoldgica, inclusive no trabalho, podera ser objeto de avaliagao,
reconhecimento e certificacdo para prosseguimento ou conclusdo de estudos. A
Resolugcao CNE/CP n° 1, de 05/01/2021, e a Deliberagdo CEETEPS n° 70, de
15/04/2021, Art. 9 e Art. 11, facultam ao aluno o reconhecimento de
competéncias profissionais anteriormente desenvolvidas, para fins de
prosseguimento ou concluséo dos estudos.

11.1 Critérios e procedimentos de avaliagao da aprendizagem

A avaliagao da aprendizagem, no contexto da EPT, é direcionada para a
avaliagao de competéncias profissionais. Dessa maneira, a avaliagao pode ser
entendida como o processo que aprecia e mensura o0 aprendizado e a
capacidade de agir de modo eficaz em contextos profissionais ou em simulagoes,
com a atribuicdo de conceito (mengao, nota numérica), que represente, a partir
da aplicagdo de critérios e de uma escala avaliativa predefinida, o grau de
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satisfatoriedade e insatisfatoriedade, destaque ou exceléncia do
desenvolvimento de competéncias.

Ja a avaliagao de competéncias, é efetuada por meio de procedimentos
de avaliagao, conjunto de acbes de planejamento e desenvolvimento de
avaliacao formativa e respectivos instrumentos e ferramentas, projetados pelo(a)
professor(a). Dentre muitas possibilidades, destaca-se, como procedimento de
avaliacdo cabivel no contexto da EPT, o planejamento, a formatacdo e a
proposi¢cao, em equipes, de projeto formativo aos alunos, que vise desenvolver
prototipo de produto e respectiva apresentacdo, de forma interdisciplinar,
preferencialmente.

Vale lembrar que toda avaliacdo requer critérios, que, por um consenso
de teorias e praticas educacionais, sdo concebidos como ‘“critérios de
desempenho” no ensino por competéncias, ou seja: “juizos de valor”; condi¢des
e niveis de aceitabilidade/ndo aceitabilidade, adequacao, satisfatoriedade ou
exceléncia; julgamento de eficiéncia e eficacia, norma ou padréo de avaliagao
utilizados pelo(a) professor (a) ou por outros avaliadores.

A avaliagao escrita, ou demonstragao pratica, ou projeto e a respectiva
documentagdo atendem, de forma satisfatéria/com exceléncia, aos objetivos da
avaliagao formativa em termos de:

e Coeréncia/coesao;

e Relacionamento de ideias;

e Relacionamento de conceitos;

e Pertinéncia das informacgdes;

e Argumentagao consistente;

e Interlocugdo: ouvir e ser ouvido;

e Interatividade, cooperagao e colaboragao;
e Objetividade;

e Organizagao;

e Atendimento as normas;

e Cumprimento das tarefas Individuais;

e Pontualidade e cumprimento de prazos;
o Postura adequada, ética e cidad3;

e Criatividade na resolugao de problemas;
e Execucao do produto;

e Clareza na expressao oral e escrita;
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¢ Adequacéao ao publico-alvo;
e Comunicabilidade;

e Compreenséao.

A avaliagao de competéncias é pautada, intrinsecamente, nas evidéncias
de desempenho, que consiste na demonstracao de agdes executadas pelos
alunos e avaliacdo de qualidade e adequacgao dessas agdes em relagdo as
propostas avaliativas. As competéncias, como capacidades a ser demonstradas
e mensuradas, podem ser avaliadas a partir de uma extensa gama de evidéncias
de desempenho. Apresentam-se algumas possibilidades:

¢ Realizacido de pesquisa de mercado contextualizada a proposta
avaliativa;

e Troca de informacgdes e colaboragcdo com membros da equipe,
superiores e possiveis clientes;

e Pesquisa atualizada e relevante sobre bibliografias, experiéncias
proprias e de outros, conceitos, técnicas, tecnologias e ferramentas;

e Execucao de ensaios e testes apropriados e contextualizados;

¢ Contato documentado com parceiros, interessados e apoiadores em
potencial;

e Apresentacao clara de lista de objetivos, justificativa e resultados;

e Apresentacdo de sinteses, analises e avaliagdes claras e pertinentes ao
planejamento e a execugao do projeto.

Como prova ou produto a ser entregue, avalidvel e dimensionavel do
desenvolvimento de competéncias, sdo necessarias as evidéncias de produto,
ou seja, o conjunto de entregas avaliaveis: resultados das atividades praticas ou
tedrico-conceituais dos alunos. Sao possibilidades de evidéncia de produtos:

Avaliacdo escrita sobre conceitos, praticas e pesquisas abordados;
Plano de acoes;

Monografia;

Protétipo com manual técnico;

Maquete com memorial descritivo;

Artigo cientifico;

Projeto de pesquisa/ produto;

Relatorio técnico — podendo ser composto, complementarmente, por:
novas técnicas e procedimentos; preparacdes de pratos e alimentos;
modelos de cardapios — ficha técnica de alimentos e bebidas;
softwares e aplicativos de registros/licengas;

e Areas de cultivo vegetal e produgdo animal e plano de agronegdcio;
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Audios, videos e multimidia;

Sinteses e resenhas de textos;

Sinteses e resenhas de conteudos de midias diversas;
Apresentagdes musicais, de danca e teatrais;
Exposic¢des fotograficas;

Memorial fotografico;

Desfiles ou exposi¢cdes de roupas, calgados e acessorios;
Modelo de manuais;

Parecer técnico;

Esquemas e diagramas;

Diagramagéo grafica;

Projeto técnico com memorial descritivo;

Portfdlio;

Modelagem de negdcios;

Plano de negdcios.

Para o ensino e avaliagao de competéncias em EPT de nivel superior, os
preceitos de interdisciplinaridade tém muito a contribuir, considerando-se as
prerrogativas de um ensino-aprendizagem voltado a solugdo de problemas, de
modo coletivo, colaborativo e comunicativo, com aproveitamento de
conhecimentos, métodos e técnicas de varios componentes curriculares e
respectivos campos cientificos e tecnoldgicos.

Sob essa perspectiva, a interdisciplinaridade pode ser considerada uma
concepgao e metodologia de cognigcédo, ensino e aprendizagem que prevé a
interagao colaborativa de dois ou mais componentes para a solugao e proposicao
de questdes e projetos relacionados a um tema, objetivo ou problema. Desse
modo, a valorizacdo e a aplicagao contextualizada dos diversos saberes e
métodos disciplinares, sem a anulacdo do repertério histérico produzido e
amparado pela tradigédo, contribuem para a prospecc¢éo de novas abordagens e,
com elas, um projeto lato sensu de pesquisa continua de producao e propagacgao
de conhecimentos.

12 ORGANIZAGAO CURRICULAR

12.1 Pressupostos da organizac¢ao curricular

A composigao curricular do curso esta regulamentada de acordo com a
Resolugcao CNE/CP n°® 01/2021, que institui as Diretrizes Curriculares Nacionais
Gerais para a Educacdo Profissional e Tecnolégica e com a Deliberagéo
CEETEPS n° 70, de 15/04/2021, que estabelece as diretrizes para os cursos de
graduacgédo das Fatec’s do Centro Estadual de Educacédo Tecnoldgica Paula
Souza — CEETEPS.

O CST em Comeércio Exterior constante do Catalogo Nacional de Cursos
Superiores de Tecnologia (CNCST), classificado no Eixo Tecnoldgico de Gestéo
e Negocios, propde uma carga horaria total de 2.400 horas, destinada aos
componentes curriculares (2880 aulas de 50 minutos), acrescida de 240 horas
de estagio curricular supervisionado e 160 horas de trabalho de graduagéo
(quando previstos), perfazendo um total de 2.400 horas, contemplando, assim,
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o disposto na legislagdo, que atende ao CNCST e as diretrizes internas do
Centro Paula Souza.
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12.2 Matriz curricular do Curso Superior de Tecnologia — Fatec ZL.

de Graduagio

| 1°semestre

2° semestre

3° semestre

4° semestre

5° semestre

| | 6° semestre |

Comeércio Extrerior

(80 aulas)
Contabilidade Economia I\g?r:gﬁdgse
Gerencial Internacional Internac?onais
- OS] OS] (80 aulas) Teoria e Prética Técnicas de
Cambial INegocia_(;ri\oI
Politica Comercial nternaciona
Extoma U2 (80 aulas)
(40 aulas)
II?)liJrr]e(i,tagamF’eL'Jnt:Ici)gode(: Gestdo Financeira Sl e
: Comeércio Exterior
Privado (80 aulas)
o : (80 aulas)
(80 aulas) Direito Internacional Gests
(40 aulas) Gestdo de Custos e EstrZ?éa(i)ca
Tributos Internac?onal
s (80 aulas)
Administragao ; - : Logistica
Geral é%ogﬁg's"; Log |(sg|(§:zlﬁ§2;:ada Internacional
(80 aulas) (80 aulas) o
Tra?l‘;:lzr‘tj: e T
Internacional
) Seguro de Carga (80 aulas)
Matematica Estatistica Aplicada g:ss:z:: Ledislacdo (80 aulas)
Aplicada ao ao Comércio Lideranca no A d%angira
Comeércio Exterior Exterior Comérei % teri 80 aul Estratgiade
80 aulas) (80 aulas) omércio Exterior (80 aulas) Relacdes Inter it
( (80 aulas) (40 aulas) Novos :uelgg)clus (40
Espanhol | Espanhol Il Espanhol Il Res'"g;:gl:ge'm
(40 aulas) (40 aulas) (40 aulas) (40 aulas)
Espanhol IV
) ) ) ) ) (40 aulas)
Lingua Inglesa | Lingua Inglesa I Lingua Inglesa llI Lingua Inglesa IV Lingua Inglesa V
(80 aulas) (80 aulas) (80 aulas) (80 aulas) (80 aulas) Lingua
Inglesa VI
(40 aulas)
| Atividades Externas a Matriz |
| Estagio |
(240 Horas)

Trabalho de Graduagéo (TG)

(160 Horas)

aulas/horas aulas/horas aulas/horas aulas/horas aulas/horas aulas/horas
semanais:  24a/20h semanais:  24a/20h semanais:  24a/20h semanais:  24a/20h semanais:  24a/20h stze‘r;e;;(a)ihs :
semestrais: 480a/400h semestrais: 480a/400h semestrais: 480a/400h semestrais: 480a/400h semestrais: 480a/400h 3%"3:7;5%;
Estagio: 48 horas Estagio: 48 horas Estagio: 48 horas Estagio: 48 horas EStéﬁi)or:as 48
TG: 80 horas TG: horas 8
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DISTRIBUIGAO DAS AULAS POR EIXO FORMATIVO
%

Profissionais

Basicas |Aulas | % |Au|as |

Matemética e Estatistica | 160 | 56

| Linguas e Multidisciplinares &nsiflo Superior
=t

Tecnoldgicas Especificas para o Curso | 1080 | 37,5 |Comunicagdo em Lingua Estrangeira | 600 | 20,8
AdministragZio e Economia] 160 | 56 |Escolhada Unidade [ 280 | 97 [muttidiciplinar [ 200 | 69
TOTAL | 360 12,5 [TOTAL |1640] 56,9 TOTAL | 880 | 30,6
2400 Horas 2880 Aulas 1000 %
RESUMO DE CARGA HORARIA:

2880 aulas a 2400 horas (atende CNCST, conforme del 86 de 2009, do CEE-SP e diretrizes internas do CPS)
+160 horas de Trabalho de Graduagéo + 240 horas de Estagio = 2.800 horas

12.3 Tabela de componentes e distribuicdo da carga horaria

Aulas semestrais Total
o de
Period Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala . aulas
o de Labc?rator Rem cemeel
aula o i rais
0000 Administracdo Geral Presencial 80 80
0000 Comeércio Exterior Presencial 80 80
0000 Comunicagéo e Expresséao | Presencial 40 40
[ 0000 Fundamentos do Direito Publico e Privado Presencial 80 80
7]
]
g 0000 Lingua Inglesa | Presencial 80 80
»
- 0000 | Matematica Aplicada ao Comércio Exterior Presencial 80 80
0000 Métodos para a Produgao do Presencial 40 40
Conhecimento
Total de aulas semestrais 480 480
Aulas semestrais Total
de
Period . " . aulas
Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala a
o de Laborator Rem
1 io ota semest
aufa rais
0000 Comunicagéo e Expressao Il Presencial 40 40
0000 Contabilidade Gerencial Presencial 80 80
0000 Direito Internacional Presencial 40 40
° 0000 Economia Presencial 80 80
S
é 0000 Estatistica Aplicada ao Comércio Exterior Presencial 80 80
)
g 0000 Lingua Inglesa Il Presencial 80 80
0000 Politica Comercial Externa Presencial 40 40
0000 Projeto em Comércio Exterior | Presencial 40 40
Total de aulas semestrais 480 480
Sigla Relagao de componentes Modalidade Aulas semestrais Total
de
-~
27
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Aulas semestrais Total
o de
Geriog Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala b A R aulas
o de La <_)rator em e
aula o i rais
Period Sal Laboratér Rem EES
de X semest
o io ota .
aula rais
0000 | Economia Brasileira Contemporanea (FBA) Presencial 80 80
0000 Economia Internacional Presencial 80 80
0000 Espanhol | Presencial 40 40
Gestao de Pessoas e Lideranga no
0000 Comércio Exterior (FZL, FGA, FID, FIT, Presencial 80 80
FSC)
° 0000 Gestéo Financeira Presencial 80 80
S
g 0000 Lingua Inglesa llI Presencial 80 80
)
,‘.’2 0000 Logistica Aplicada Presencial 80 80
0000 Marketing Aplicado ao Comércio Exterior Presencial 80 80
(FID)
0000 Modais de Transporte e Seguro de Carga Presencial 80 80
(FPG)
0000 Projeto em Comércio Exterior Il Presencial 40 40
Total de aulas semestrais 480 480
Aulas semestrais Total
- de
Geriog Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala b A R aulas
o de La 9rator em e
aula o ota rais
0000 Espanhol Il Presencial 40 40
0000 Legislagdo Aduaneira Presencial 80 80
0000 Lingua Inglesa IV Presencial 80 80
[
ﬁ 0000 Logistica Internacional Presencial 80 80
]
§ 0000 Mercado e Financas Internacionais Presencial 80 80
o
N 0000 Projeto em Comércio Exterior Il Presencial 40 40
0000 Sistematica do Comércio Exterior Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480
Aulas semestrais Total
P Modalidade de
Beriod Sigla Relagao de componentes Sala b . R aulas
o de La 9rator em ST
aula o ota rais
0000 Comércio Internacional e Agronegécios Presencial 80 80
(FIT)
0000 Elementos de Cultura dos Povos (FSC) Presencial 40 40
0000 Espanhol llI Presencial 40 40
[ 0000 Gestédo Ambiental Portuaria ( FPG) Presencial 80 80
[
]
g 0000 Gestao de Custos e Tributos Presencial 80 80
(7]
b Gestdo de Operagdes do Comércio .
0000 Exterior (FBA) Presencial 80 80
Gestao de Pessoas e Lideranga no .
0000 Comércio Exterior (FID) Presencial 80 80
0000 Inovagao e Empreendedorismo (FBA) Presencial 40 40
-~
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Aulas semestrais Total
o de
Geriog Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala b A R aulas
o de La <_)rator em e
aula o i rais
0000 Lingua Inglesa V Presencial 80 80
Modais de Transporte e Seguro de Carga ’
0000 (FZL, FGA & FSC) Presencial 80 80
0000 Projeto em Comércio Exterior IV Presencial 80 80
0000 Regimes Aduaneiros Especiais ( FPG, FID Presencial 40 40
e FIT)
0000 Relacdes Internacionais ( FGA e FZL) Presencial 40 40
0000 Teoria e Pratica Cambial Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480
Aulas semestrais Total
q Modalidade de
Beriod Sigla Relagao de componentes Sala . aulas
o de Lab9rator Rem cemeel
aula o ot rais
0000 Comércio Exterior e Sustentabilidade Presencial 80 80
(FBA)
0000 Espanhol IV Presencial 40 40
Estratégia de Internacionalizagéo de Novos .
0000 Negocios (FGA e FZL) Presencial 40 40
0000 | Geopolitica e Comércio Internacional (FIT) Presencial 80 80
0000 Gestao de Operagdes Portuarias (FPG) Presencial 80 80
0000 Gestéo Estratégica Internacional Presencial 80 80
Informatica Aplicada ao Comércio Exterior ’
o 0000 (FSC) Presencial 40 40
2
g 0000 Inovagao e Empreendedorismo (FSC) Presencial 40 40
2]
o 0000 Lingua Inglesa VI Presencial 40 40
0000 Marketing Internacional Presencial 80 80
0000 Modais de Transporte e Seguro de Carga Presencial 80 80
(FID)
0000 Projeto em Comércio Exterior V Presencial 80 80
0000 Regimes Aduaneiros Especiais (FGA e Presencial 40 40
FzL)
0000 Técnicas de Negociagao Internacional Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480
Total de aulas do curso 2880 2880

12.4 Distribuicao da carga didatica dos componentes complementares

Sigla - Estagio Curricular Supervisionado (ECS) obrigatério a partir do
2° semestre.

Sigla — Trabalho de Graduagao (TG) desenvolvido em duas etapas:
Trabalho de Graduagédo 1 (TG1), no 5° semestre; e o Trabalho de 160 horas
Graduacgao 2 (TG2), no 6° semestre.

240 horas

13 EMENTARIO

13.1 Primeiro Semestre
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Aulas semestrais Total
Beriod Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala . a:IZs
o de Lab?rator Rem el
aula o ot rais
0000 Administragdo Geral Presencial 80 80
0000 Comércio Exterior Presencial 80 80
0000 Comunicagéao e Expressao | Presencial 40 40
g 0000 Fundamentos do Direito Publico e Privado Presencial 80 80
g 0000 Lingua Inglesa | Presencial 80 80
3’2 0000 Matematica Aplicada ao Comércio Exterior Presencial 80 80
0000 Mémd"ég:;g;g;‘:}?;gé" do Presencial 40 40
Total de aulas semestrais 480 480

Competéncias socioemocionais desenvolvidas transversalmente em todos os
componentes deste semestre

e Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solucdes
criativas e inovadoras.

e Desenvolver a visdo sistémica, identificando solugdes, respeitando aspetos
culturais, éticos, ambientais e sociais no ambito local, regional e internacional.

o Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas.

o Empreender ag¢des inovadoras, analisando criticamente a organizacéo,
antecipando e promovendo transformagdes.

¢ Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relagbes e propor um
ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe.

e Atuar de forma autbnoma na realizagdo de atividades profissionais e na
execucgao de projetos.

e Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e avaliando
0s riscos inerentes.

¢ Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

0000 — ADMINISTRAGAO GERAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econdmicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: identificar e aplicar os conceitos da
administracdo, bem como suas fungbes e importdncia para os negocios
contemporaneos, visando a promog¢ao do espirito empreendedor.

L4
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Ementa: Fundamentos da administracdo: conceito e importancia para o curso.
Teoria geral da administragdo: conceitos e métodos. A administragado
contemporanea. Fung¢des da administragao: planejamento, organizagao, diregéo
e controle. Planejamento: estratégico, tatico e operacional. Estruturas
organizacionais. Lideranga, comunicagao e motivagao. Cultura organizacional.
Mudangas organizacionais. FEtica e responsabilidade socioambiental.
Fundamentos de empreendedorismo. Novos modelos de negdcio.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

CHIAVENATO, |I. Introdugdo a teoria geral da administragdo: uma viséo
abrangente da moderna administracdo das organizagbes. 10.ed. S&o Paulo:
Atlas, 2020.

LACOMBE, F.; HEILBORN, G. Administragao: Principios e tendéncias. 3.ed.
Sao Paulo: Saraiva, 2016.

MAXIMIANO, A. C. A. Teoria Geral da Administracdo. Sao Paulo: Atlas, 2017.
OLIVEIRA, Djalma Pinto R. Introdug&o a administragdo. Sao Paulo, Atlas, 2009.
Bibliografia Complementar:

CHIAVENATO, I. Iniciagdo a Administracdo Geral. Manole, 2009.

CHUCK, W. Principios de Administracdo. Sao Paulo, Cengage Learning, 2017.
HITT, M. A.; IRELAND, R. D; HOSKISSON, R. E. Administracao Estratégica:
Competitividade e Globalizag&o: Conceitos. Sdo Paulo, Cengage Learning, 2019
MONTANA, Patrick J., CHARNOV, Bruce. Administracdo — Série Essencial.
3.ed. Sao Paulo: Saraiva, 2010.

RUSCHEINSKY A., Org. Educacdo Ambiental: abordagens multiplas. 2.ed. S&o
Paulo: Penso, 2012.

0000 - COMERCIO EXTERIOR - (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizagdo no
ambito do comércio exterior;

e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacao oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro.

Objetivos de Aprendizagem: Ter uma visdo abrangente do comércio exterior.
Identificar elementos fundamentais do comércio exterior, seus propositos e sua
organizagao.
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Ementa: Comércio Exterior e Comércio internacional — conceituacdo e
caracteristicas. Importancia macro e microecondmica do comércio exterior e
suas relagcdes de trocas internacionais. No¢des dos termos e conceitos
aduaneiros. Panorama do comércio exterior brasileiro - exportacido e importacao,
balanga comercial. Estrutura do Comércio Exterior Brasileiro: 6rgaos definidores
das politicas e programas do comércio exterior brasileiro, érgédos gestores e
anuentes do comércio exterior brasileiro, 6érgaos defensores dos interesses
brasileiros no exterior e 6rgdos de apoio ao comércio exterior brasileiro.
Apresentagao dos organismos internacionais que intervém no comércio mundial:
Organizagao Mundial do Comércio — OMC, Organizagcao Mundial de Aduanas —
OMA e Camara de Comércio Internacional — CCI. Sistemas Publicos de Gestéao
e Estatistica do Comércio Exterior Brasileiro: Portal Unico do Comércio Exterior
(SISCOMEX, SISCARGA E MANTRA), SISBACEN. Nocbes sobre acordos de
livre comércio.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

FIGUEIRA, Ariane Roder; COTTA DE MELLO, Renato (Org.). Negocios
Internacionais - Perspectivas Brasileiras. 1ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2015.
KEEDI, Samir. ABC do Comércio Exterior: abrindo as primeiras paginas. 6ed;
Sao Paulo: Aduaneiras, 2017.

LIMA, Miguel Ferreira; SILBER, Simao Davi; VASCONCELLOS; Marco Antonio
Sandoval de (Org.). Manual de Comércio Exterior e Negdcios Internacionais.
Ed.Sao Paulo: Saraiva Uni, 2017

Bibliografia Complementar:

CIGNACCO, B R. Fundamentos de Comercio Internacional. Saraiva, 2012.
FARO, Fatima; FARO, Ricardo. Curso de Comércio Exterior: Visao e Experiéncia
Brasileira. 3ed. Sao Paulo: Atlas: 2012.

KEEDI, Samir. Documentos no Comercio Exterior, a Carta de Crédito e a
Publicagao 600 da CCI. Sao Paulo: Aduaneiras, 2011.

SEGRE, German. Manual Pratico de Comércio Exterior. S&do Paulo: Atlas, 2018.
VAZQUEZ, José Lopes. Comércio Exterior Brasileiro. 11ed. Sdo Paulo: Atlas,
2015.

0000 — COMUNICAGAO E EXPRESSAO | — (PRESENCIAL) — 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociagdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

o Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.
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Objetivos de Aprendizagem: Reconhecer a fungdo da comunicagdo humana e
da informacdo no contexto atual e aplicada na area de formacédo do curso.
Conhecer os elementos da Comunicacdo e as Fungdes da Linguagem.
Desenvolver a capacidade de organizar e expressar ideias de modo claro e
criativo, de ler, interpretar e produzir textos diversificados e adequados as mais
variadas esferas de atividade, conhecendo os principais cédigos e linguagens no
mundo contemporaneo (académico, cientifico e tecnoldgico). Fazer uso de
géneros discursivos, considerando, inclusive, meios de comunicagao multimidia
e a intertextualidade. Aprimorar a producao oral para apresentacdes e reunioes.
Familiarizar-se com os principios da comunicagao interpessoal, respeitando os
principios da ética e do respeito as diferencgas.

Ementa: Conceituacéo de Lingua, Linguagem e Competéncias Comunicativas.
Elementos da Comunicagédo e Fungdes da Linguagem. Conceitos e aplicagdes
da Informacao e Comunicagao no contexto da area de atuagao do curso. A nogao
de texto e a importancia da leitura e da escrita na construgdo da comunicagao.
Tipologias e géneros textuais. Produgdo textual em plataformas digitais.
Técnicas de apresentacao oral. Comunicacao visual e intercultural. Principios da
comunicagao empatica, da ética e do respeito as diferencas.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristévao. Pratica de Texto: para estudantes
universitarios. 24 ed. Petropolis: Vozes, 2016.

KOCH, Ingedore Villaga; ELIAS, Vanda Maria. Escrever e argumentar. Séao
Paulo: Contexto, 2016.

SACRINI, Marcus. Leitura e escrita de textos argumentativos. Sdo Paulo: Edusp,
2019

Bibliografia Complementar:

BECHARA, Evanildo. Moderna gramatica portuguesa. 39.ed. Rio de Janeiro:
Lucerna, 2019.

BLIKSTEIN, lzidoro. Como falar em Publico e Convencer - Técnicas e
Habilidades. Sao Paulo: Contexto, 2016.

D’ANSEMBOURG , Thomas. Como se relacionar bem usando a Comunicagao
N&o - Violenta. Rio de Janeiro: Sextante, 2018.

GUIMARAES, Thelma de Carvalho. Comunicagéo e linguagem. S&o Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2012.

ROJO, Roxane; BARBOSA, Jacqueline P. Hipermodernidade, multiletramentos
e géneros discursivos. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2015.

0000 — FUNDAMENTOS DO DIREITO PUBLICO E PRIVADO - (PRESENCIAL) - 80
aulas presenciais

Cps %ﬂo 33 d
R emm!:fg ﬁ



.

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicbes publicas e privadas de controle e fiscalizacdo no
ambito do comércio exterior;

o Orientar a execugdo das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comeércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os fundamentos basilares e gerais do
Direito através de nogdes essenciais do universo juridico, propiciando uma visao
global das suas areas.

Ementa: Ciéncia do direito, estatuto tedrico. Fontes do direito. Interpretagao.
Direito constitucional. Direito administrativo. Direito civil. Teoria geral do direito
empresarial e relagdo laboral (atividade empresarial; regime juridico da livre
iniciativa; registro de empresa; livros comerciais; estabelecimento empresarial;
nome empresarial; propriedade industrial; o empresario e os direitos do
consumidor). Direito societario (teoria geral do direito societario; constituicdo das
sociedades contratuais; socio da sociedade contratual; sociedades contratuais
menores; sociedade limitada; dissolugdo de sociedade contratual; sociedades
por acles; tratamento tributario). Direito cambiario (teoria geral do direito
cambiario; letra de cambio; constituicdo do crédito cambiario; exigibilidade do
crédito cambiario; nota promisséria; cheque; duplicatas; titulos de crédito
improprios e titulos de crédito eletrdnicos). Nogdes de Direito Falimentar.
Contratos mercantis (teoria geral dos contratos; compra e venda mercantil;
contratos de colaboragdo; contratos bancarios; contratos intelectuais; seguro).
Nocobes de propriedade intelectual.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COELHO, Fabio Ulhoa. Novo Manual de Direito Comercial: Direito de Empresa.
31. ed. Sdo Paulo: RT, 2020.

MAMEDE, Gladston. Manual de Direito Empresarial. 14. ed. Sao Paulo: Atlas.
2020.

MARTINS, Sergio Pinto Martins. Instituicdes de Direito Publico e Privado. 18. ed.
Sao Paulo: Saraiva, 2018.

Bibliografia Complementar:

ALMEIDA, Fabricio Bolzan de. Direito do Consumidor Esquematizado. 8. ed. Sao
Paulo: Saraiva, 2020.

CHAGAS, Edilson Enedino das. Direito Empresarial Esquematizado. 7. ed. Séo
Paulo: Saraiva, 2020.

DOWER, Nelson Godoy Bassil. Instituicdes de Direito Publico e Privado. 15. ed.
S&o Paulo: Saraiva, 2017.
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GONCALVES, Carlos Roberto. Direito Civil Brasileiro. Volume 3. 17. ed. Séo
Paulo: Saraiva, 2020.

VIDO, Elisabete. Curso de Direito Empresarial. 8. ed. Sdo Paulo. Revistas dos
Tribunais, 2020.
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0000 — LINGUA INGLESA | — (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interacdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas
caracteristicas;

e Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Compreender e produzir textos simples, orais e
escritos, inclusive em meios digitais. Apresentar-se e fornecer informagoes
pessoais e coorporativas, descrever areas de atuacdo de empresas, descrever
responsabilidades no trabalho e rotina. Lidar com informacdes numéricas
diversas. Fazer solicitagdes. Utilizar meios de comunicagao multimidia, emitir e
anotar recados, redigir notas e mensagens simples. Reconhecer a entoagao e o
uso dos diferentes fonemas da lingua. Fazer uso de estratégias de leitura e de
compreensao oral para entender o assunto tratado em textos orais e escritos da
sua area de atuacdo. Conhecer aspectos socioculturais e interculturais das
comunidades falantes da lingua-alvo.

Ementa: Introducdo as habilidades de compreenséao e produgao oral e escrita
por meio de fungdes comunicativas e estruturas Iéxico-gramaticais simples da
lingua e apropriagdo de estratégias de aprendizagem (estratégias de leitura,
compreensdo e de producdo oral e escrita) visando a comunicagdo nos
contextos pessoal, académico e profissional, considerando aspectos
socioculturais dos falantes da lingua.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Elementary. Student’'s Book with Multi-
Rom. 3rd Edition Extra. Pearson Education, Longman, 2016.

HUGES, John et al. Business Result: Elementary. Student Book with online
practice. Second Edition. New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margareth; LANSFORD, Lewis; WRIGHT,Ros; PEGG, Ed. Business
Partner A1 Coursebook with Digital Resources. Pearson Education do Brasil,
2020.

Bibliografia Complementar:
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BROWN, H. Douglas. Teaching by Principles - An Interactive Approach to
Language Pedagogy. 4th Edition. Pearson Eduction ESL, 2015.

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.
IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1.
Cambridge: Cambridge University Press, 2006.

PRODROMOU, L; BELLINI, L. Flash on English for COMMERCE. 2nd Edition.
Eli Publishing, 2017.

SPINOLA, Vera. Let's Trade in English. Aduaneiras, 2014.

0000 —- MATEMATICA APLICADA AO COMERCIO EXTERIOR - (PRESENCIAL) - 80
aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

Objetivos de Aprendizagem: Identificar e implementar os fundamentos da
matematica e aplica-los em situagdes reais do ambiente de negdcios, buscando
desenvolver a capacidade para resolugao de problemas e para a tomada de
decisao.

Ementa: Relacbes e Fungdes. Operagcbes com expressdes numeéricas e
algébricas. Razao, propor¢ao e porcentagem. Operagdes aplicadas ao comércio
exterior. Matematica Financeira: juros simples e compostos. Séries de
pagamentos, equivaléncia de capitais, taxas, descontos e sistemas de
amortizacdo de empréstimos. Nogdes intuitivas de limites e derivadas.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

ASSAF NETO, A. Matematica Financeira e suas Aplicagdes. Atlas. 2019.
FERREIRA, R. G. Matematica Financeira Aplicada: Mercado de Capitais,
Administragdo Financeira, Finangas Pessoais. Atlas, 2014.

GOMES, F. M. Pré - Calculo. Cengage, 2018.

Bibliografia Complementar:

BIANCHINI, E; PACCOLA, H. Matematica. Sao Paulo: Moderna, 2004.
GUIDORIZZI, Hamilton Luiz. Matematica para Administragao. LTC, 2002.
HAZZAN, S; MORETTIN, P; BUSSAB, W. Introdugcdo ao Calculo para
Administracdo, Economia e Contabilidade. Saraiva, 2017.

HOFFMANN, LAURENCE D., Calculo, Um curso moderno e suas aplicacdes,
102 Edigado. LTC, 2015.

NOBRIGA, J. C. C. Aprendendo Matematica com GeoGebra. Exato, 2016.

0000 - METODOS PARA A PRODUGAO DO CONHECIMENTO — (PRESENCIAL) - 40
aulas presenciais
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Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os elementos e etapas necessarias
para o estudo produtivo, estabelecendo um roteiro de estudo e pesquisa
adequado as suas necessidades e objetivos. Diferenciar os tipos de leitura e
identificar as varias formas de conhecimento necessarias para elaborar
diferentes analises. Reconhecer as caracteristicas da ciéncia e da tecnologia
para desenvolver diversas atividades académicas ao longo do curso,
diferenciando os tipos de pesquisa. Conhecer e utilizar ferramentas de produgao
em processador de textos. Compreender e aplicar o método cientifico e normas
ABNT para pensar e elaborar um projeto de pesquisa e estruturar textos
cientificos e académicos como resenha, artigo, relatério, péster cientifico,
monografia, etc., valorizando o trabalho trans, multi e interdisciplinar, a pesquisa
tecnoldgica, a ética e o respeito aos direitos autorais, evitando o plagio.
Ementa: O Papel da ciéncia e da tecnologia. Tipos de conhecimento. Método e
técnica. Planejamento e desenvolvimento da pesquisa: coleta das informacoes,
organizagcdo e analise. Trabalhos académicos: tipos, caracteristicas e
composicao estrutural. O projeto de pesquisa experimental e ndo-experimental.
Pesquisa cientifica e tecnoldgica, pesquisa qualitativa e quantitativa. Pesquisas
e pensamentos inter, multi e transdisciplinar. Ferramentas de producdo em
processador de textos. Apresentagao grafica dos diferentes trabalhos. Normas
da ABNT, citagdes e bibliografias. Valores éticos e principios de direitos autorais.
Ferramentas para identificagao de plagio.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 6. ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2017.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Mariana de Andrade. Fundamentos de
Metodologia Cientifica. Sdo Paulo: Atlas, 2017.

PEREIRA, José Matias. Manual de Metodologia para Pesquisa Cientifica. 1.ed.
Sao Paulo: Atlas, 2016.

Bibliografia Complementar:

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 14724: Informac&o
e documentacao — Trabalhos académicos — Apresentacdo. Rio de Janeiro:
ABNT, 2002.
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ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS. NBR 6023: Informagéo
e Documentacgao — Referéncias — Elaboragao. Rio de Janeiro: ABNT, 2000.
CHEHUEN NETO, J. A.; Metodologia da Pesquisa Cientifica - da Graduacéo.
Editora CRV. 12 ed, 2012.

LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. 1.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.
MATIAS-PEREIRA, J.; Manual de Metodologia da Pesquisa Cientifica. Editora
ATLAS. 32 ed. 2012.
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13.2 Segundo Semestre

Aulas semestrais Total
Period Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala . a:IZs
o de Labt_arator Rem T
aula ‘o cte rais
0000 Comunicagéo e Expressao Il Presencial 40 40
0000 Contabilidade Gerencial Presencial 80 80
0000 Direito Internacional Presencial 40 40
o 0000 Economia Presencial 80 80
g 0000 Estatistica Aplicada ao Comércio Exterior Presencial 80 80
z 0000 Lingua Inglesa Il Presencial 80 80
0000 Politica Comercial Externa Presencial 40 40
0000 Projeto em Comércio Exterior | Presencial 40 40
Total de aulas semestrais 480 480

Competéncias Socioemocionais desenvolvidas transversalmente em todos os
componentes deste semestre

o Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solugdes
criativas e inovadoras.

e Desenvolver a visdo sistémica, identificando solugdes, respeitando aspetos
culturais, éticos, ambientais e sociais no ambito local, regional e internacional.

o Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas.

o Empreender acdes inovadoras, analisando criticamente a organizagao,
antecipando e promovendo transformagdes.

¢ Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relagdes e propor um
ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe.

o Atuar de forma autbnoma na realizagdo de atividades profissionais e na
execucao de projetos.

e Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e avaliando
0s riscos inerentes.

e Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

0000 - COMUNICAGAO E EXPRESSAO Il - (PRESENCIAL) - 40 aulas presenciais
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Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negocia¢gdo no ambiente organizacional
interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas caracteristicas;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

Objetivos de Aprendizagem: Demonstrar capacidade e rigor na leitura,
interpretacdo e produgdo de textos diversificados, em diversas esferas,
conhecendo os principais codigos e linguagens no mundo contemporéneo
(académico, cientifico, tecnoldgico, institucional e midiatico) e apresentando boa
articulacdo de ideias, coesdo e coeréncia. Entender os processos de
comunicacao intertextual, hipertextual, multimodal e de multiletramento com
criticidade na sociedade moderna. Conhecer e produzir textos técnicos e
cientificos requisitados pelo curso de formacédo: artigo, resenha, resumo,
ensaios, projetos, relatorios, portfélios, infograficos, mapas conceituais, entre
outros. Conhecer os principios da comunicacao interpessoal, respeitando os
principios da ética e do respeito as diferencgas.

Ementa: Leitura, Compreensao textual e Repertorio. Aspectos cognitivos da
leitura e compreensdo de textos. As caracteristicas de textos de diferentes
géneros do discurso das esfe-ras académico-cientifica e do trabalho, enquanto
diferentes géneros, formas, discursos de produgdo de conhecimento.
Conhecimento e Produgao Textual Técnica e Cientifica. Mecanismos de coeséo
e coeréncia aplicados em textos da area. A argumentagao. As relagdes entre
producao textual e caracteristicas do suporte. Estudo das diferentes linguagens
utilizadas no mundo contemporaneo. Conceitos e aplicagcbes de
hipertextualizagdo, multimodalismo e multiletramento. Variagées Linguisticas no
contexto profissional: linguagem formal (utilizacdo das marcas de estilo) e
informal. A relagdo oral - escrito. Estudo da intertextualidade e polifonia
presentes a producao e leitura de textos. Praticas comunicacionais profissionais.
Comunicacao empatica, ética e respeito as diferencgas.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

FARACO, Carlos Alberto; TEZZA, Cristovao. Pratica de Texto: para estudantes
universitarios. 24 ed. Petropolis: Vozes, 2016.

KOCH, Ingedore Villaga; ELIAS, Vanda Maria. Escrever e argumentar. Sao
Paulo: Contexto, 2016.

VIEIRA, Francisco Eduardo; FARACO, Carlos Alberto. Escrever na
Universidade1. Sdo Paulo: Parabola, 2019.

Bibliografia Complementar:

ABREU, Antonio Suarez. A arte de argumentar: gerenciando razdo e emogao.
13. ed. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2013.
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CEREJA, William R; COCHAR, Thereza. Gramatica Reflexiva Texto, Semantica
e Interacdo. 42 Ed. Atual, 2019.

MARCUSCHI. Luiz Antonio. Oralidade e escrita. SP: Cortez 2019.
MARCUSCHI, L. A; XAVIER, A. C. Hipertexto e géneros digitais. SP: Cortez,
2016.

VIEIRA, Francisco Eduardo; FARACO, Carlos Alberto. Escrever na Universidade
2. Sao Paulo: Parabola, 2019.

0000 — CONTABILIDADE GERENCIAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econdémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacgao oficiais de opera¢des no comércio exterior
brasileiro;

o Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integragao,
relacionados as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Entender os conceitos basicos da contabilidade
e sua importancia no processo de decisdo gerencial, tendo por base os principais
relatérios contabeis.

Ementa: Estrutura das demonstragdes financeiras: principais contas do balango
patrimonial e demonstracdo de resultado. Passivo como origem de recursos e
ativo como aplicacdao de recursos. Regime de competéncia e de caixa.
Procedimentos contabeis basicos: contabilidade por balangcos sucessivos.
Conceito de receita, custo e despesas. Analise vertical e horizontal do balanco
patrimonial e demonstracao de resultado. Analise através de indices: estrutura
de capital, liquidez, rentabilidade e prazos médio. Demonstracdo do Fluxo de
Caixa e Demonstracao do Valor Adicionado.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

MATARAZZO, D.; Analise Financeira de Balangos. 7.ed. Sao Paulo: Atlas, 2010.
GRECO, A.; AREND, L.; GARTNER, G. Contabilidade — Teoria e Praticas
Basicas. S&o Paulo: Saraiva, 2016.

MARION, José Carlos. Contabilidade Basica. Sdo Paulo: Atlas, 2019.
Bibliografia Complementar:

EQUIPE DE PROFESSORES DA USP. Contabilidade Introdutéria (Teoria). Séo
Paulo: Atlas, 2019.
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EQUIPE DE PROFESSORES DA USP. Contabilidade Introdutéria (Livro de
Exercicios). Sao Paulo: Atlas, 2019.

PADOVEZE, Clovis Luis. Contabilidade Geral Facilitada. Sdo Paulo: Atlas, 2019.
MARION, José Carlos; IUDICIBUS, Sergio de. Curso de Contabilidade para né&o
Contadores. 8.ed. Sao Paulo: Atlas, 2018.

MALACRIDA, Mara Jane Contrera; YAMAMOTO, Marina Miiyo, PACCEZ, Joao
Domiraci. Fundamentos da Contabilidade - A Contabilidade no Contexto Global.
Sao Paulo: Atlas, 2019.

0000 — DIREITO INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) - 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizagdo no
ambito do comeércio exterior;

o Orientar a execugdo das acbes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

Objetivos de Aprendizagem: as ldentificar as principais linhas do Direito
Internacional e seus reflexos no Comércio Exterior brasileiro. Analisar as
principiologias do Direito Internacional publico e privado, a partir dos
acontecimentos internacionais da atualidade

Ementa: Objetos de estudo do Direito Internacional Publico e do Direito
Internacional Privado. Fontes do Direito Internacional. Sujeitos do Direito
Internacional. Contratos Internacionais. Solugdes por Arbitragem. Execugéo de
sentencga estrangeira. Integragao Econémica (Sistema de preferéncias tarifarias;
Zona de livre comércio; Unidao aduaneira; Mercado Comum; Unido Econdmica;
Integragcado Total). Aspectos legais que regem a organizacdo Mundial do
Comércio e organizagbes internacionais de apoio e regulamentagdo do
Comércio Internacional (ONU, CCl e OMA). Praticas protecionistas em
desacordo com as normas internacionais (barreiras tarifarias; subsidios;
antitruste; dumping).

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

HUSEK, Carlos Roberto. Direito Internacional Publico. 14. ed. Sao Paulo: LTR,
2017.

REZEK, Francisco. Direito Internacional Publico: curso elementar. 17. ed. S&o
Paulo: Saraiva, 2018.

STELZER, Joana. Direito do Comércio Internacional: Do Free Trade ao Fair
Trade. Jurua Editora. 2018.
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Bibliografia Complementar:

FICHTNER, José Antonio; MANNHEIMER, Sergio Nelson; MONTEIRO, André
Luis. Teoria Geral de Arbitragem. 1. ed. Editora Forense, 2018.

MAZZUOQOLLI, Valério de Oliveira. Curso de Direito Internacional Publico. 12. ed.
Editora Forense, 2018.

PRETI, Bruno Del; LEPORE, Paulo. Direto Internacional Publico e Privado
(Sinopses para concurso — Vol. 55). Editora JusPodivm. 2020.

SALIBA, Aziz Tuffi. Legislagao de Direito Internacional. 15. ed. Editora Rideel.
2020.

TEIXEIRA, Carla Noura. Manual de Direito Internacional Publico e Privado. 5.
ed. Editora Saraiva. 2020.

0000 — ECONOMIA — (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro € macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econdémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Utilizar os fundamentos basicos da teoria
econdmica, enfatizando as situagdes cotidianas e os principios que norteiam a
visdo econbmica da realidade.

Ementa: Introdugdo a economia e ao pensamento econdémico. Conceitos
basicos. Nocdes de Microeconomia. As forcas de mercado da oferta e da
demanda. Teoria da firma: producao, custos e lucro. Estruturas de mercado.
Macroeconomia basica. Fundamentos de contabilidade nacional. Introducao a
teoria monetaria e a inflagdo. Influéncia das politicas monetarias e fiscal sobre a
demanda agregada. Nogbes de balango de pagamentos e taxas de cambio.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

MANKIW, N. G. Introducdo a Economia. 8.ed. S&o Paulo: Cengage Learning,
2019.

OLIVEIRA, R. C.; GENNARI, A. M. Histéria do pensamento econémico. 2.ed.
S&o Paulo: Saraiva, 2019.

VASCONCELLOS, M. A. S.; GARCIA, M. E. Fundamentos de Economia. 6.ed.
Saraiva, 2018.

Bibliografia Complementar:

BRESSER-PEREIRA, L. C. Globalizagdo e Competi¢cdo. Por que Alguns Paises
Emergentes Tém Sucesso e Outros No. Alta Books, 2018.
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GREMAUD, Amaury Patrick. et al. Economia brasileira contemporénea. 8.ed.
Sao Paulo: Atlas, 2016.

MATESCO, V. R. et. al. Economia aplicada: empresas e negdcios. 2.ed. Sao
Paulo: Editora FGV, 2017.

PINHO, D. B.; VASCONCELLOS, M. A. S.; TONETO JUNIOR, R. Manual de
Economia. 7.ed. Sao Paulo: Saraiva, 2017.

VICECONTI, P. E. V.; NEVES, S. Introducdo a economia. 12.ed. Sdo Paulo:
Saraiva, 2013.

0000 — ESTATISTICA APLICADA AO COMERCIO EXTERIOR - (PRESENCIAL) — 80
aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

Objetivos de Aprendizagem: Aplicar os fundamentos da estatistica em
situacbes da area de comércio exterior, permitindo a analise de indicadores
gerenciais para a tomada de decisao.

Ementa: Estatistica descritiva: dados estatisticos e suas formas de
apresentacao; distribuicbes de frequéncias; medidas de tendéncia central e
medidas de dispersdo. Estatistica indutiva: probabilidade; distribuicdo binomial e
normal; amostragem; testes de hipdteses; regressao; modelos de regressao e
séries temporais. Aplicacbes estatisticas ao comeércio exterior. O uso da
estatistica como ferramenta para inteligéncia de negocios: relatorios
operacionais, dashboards, indicadores de performance (KPI).

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

STEPHAN, D. F; KREHBIEL, T. C; BERENSON, M. L. Estatistica: Teoria e
aplicagdes. LTC, 2016.

SWEENEY, J. D; ANDERSON, D. R; WILLIANS T. A. Estatistica aplicada a
administragao e economia. Cengage Learning, 2019.

TRIOLA. M. F. Introducao a Estatistica. 122 Ed. Rio de Janeiro: LTC, 2017.
Bibliografia Complementar:

GONZALEZ, N.. Estatistica Basica. Ciéncia Moderna, 2009.

LARSON, R; FARBER, B. Estatistica Aplicada. Sao Paulo, Pearson
Universidades, 2015.

LEVINE, D. M; STEPHAN, D. F; KREHBIEL, T. C; BERENSON, M. L. Estatistica:
Teoria e aplicagdes. LTC, 2016.

MCCLAVE, J T; BENSON, P. G. Estatistica para Administragcdo e Economia.
Longman do Brasil, 2008.
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MOORE, S.D.; MCCABE, G.P.; DUCKWORTH, W.M.; SCLOVE, S.S. Estatistica
Empresarial: como usar dados para tomar decisdes. Rio de Janeiro: LTC, 2006.

0000 — LINGUA INGLESA Il - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Promover a comunicagao, interagdo e negociacdo no ambiente organizacional
interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas caracteristicas;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Fazer uso de estratégias de leitura e
compreensao oral para compreender textos orais e escritos, principalmente da
area do curso. Comunicar-se em situacdes do cotidiano, descrever atividades
académicas e profissionais. Fazer solicitacdes. Descrever habilidades,
responsabilidades e experiéncias. Falar sobre eventos passados. Fazer
comparagoes. Compreender dados numéricos diversos, como custos, precos,
dados estatisticos, graficos e demonstragbes financeiras. Redigir documentos
comerciais e empresariais, reconhecendo o nivel de formalidade e as estruturas
|éxico-gramaticais adequadas. Reconhecer a entoagcédo e o uso dos diferentes
fonemas da lingua. Conhecer aspectos socioculturais e interculturais das
comunidades falantes da lingua-alvo.

Ementa: Desenvolvimento das habilidades de compreensao e produgao oral e
escrita, com ampliagdo do conhecimento de elementos Iéxico-gramaticais. Foco
na comunicagdo adequada nos contextos académico e profissional. Enfase nas
habilidades comunicativas necessarias para o desenvolvimento de tarefas
relacionadas a atuacao profissional.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Elementary. Student’s Book with Multi-
Rom. 3rd Edition. Pearson Education, Longman, 2012.

HUGES, John et al. Business Result: Elementary. Student Book Pack. Oxford:
New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margaret et al. Business Partner A2. Pearson, 2020.

Bibliografia Complementar:

BROWN, H. Douglas. Teaching by Principles - An Interactive Approach to
Language Pedagogy. 4th Edition. Pearson Education ESL, 2015

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.
IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1. Cam-
bridge: Cambridge University Press, 2006.
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PRODROMOU, L; BELLINI, L. Flash on English for COMMERCE. 2nd Edition.
Eli Publishing, 2017.
SPINOLA, Vera. Let's Trade in English. Aduaneiras, 2014.
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0000 — POLITICA COMERCIAL EXTERNA — (PRESENCIAL) - 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizagdo no
ambito do comércio exterior;

e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

o Prospectar e empreender oportunidades de mercados voltados a atividades
de comércio exterior;

o Orientar a execugdo das acbes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

Objetivos de Aprendizagem: Identificar a dindmica da Politica Comercial
Externa e o impacto sobre a condugdo dos negdcios internacionais das
empresas.

Ementa: Politica Comercial Externa — Definicdo e importancia. Fatores
determinantes da politica comercial externa brasileira no contexto global. O
Papel da Organizagdo Mundial do Comércio (OMC) e da Camara do Comércio
Exterior (Camex) na formulagcado da Politica Comercial Externa. Livre-comércio
versus Protecionismo. Politica Comercial Protecionista: Barreiras Aduaneiras —
Tarifarias e Nao-tarifarias. Argumentos a favor de uma Politica Protecionista.
Praticas desleais no comércio internacional — Dumping e Subsidio. Instrumentos
de Defesa Comercial permitidos e publicados pela OMC — Medidas antidumping,
compensatérias e de salvaguarda. Processo de Defesa Comercial no Brasil.
Acordos e tratados comerciais como definidores da politica comercial. Tipos de
acordos. Acordos comerciais firmados pelo Brasil. Integragdo Econdmica
Regional. Fases de integracdo econdmica: Zona de preferéncia tarifaria, Zona
ou area de livre comércio, Unido aduaneira, Mercado comum e Unido monetaria
e Uniado politica. Apresentacao dos principais blocos econémicos na atualidade
— evolucgao historica e caracteristicas.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica: BAUMANN, Renato. Integracdo Regional - Teoria e
Experiéncia Latino-Americana. 1ed. Sdo Paulo: LTC, 2013.
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REIS DA SILVA, André Luiz; RIEDIGER, Bruna Figueiredo. Politica externa
brasileira: uma introducdo.1ed. Curitiba: Intersaberes, 2016.

SILVA, César Roberto Leite da; CARVALHO, Maria Auxiliadora de. Economia
Internacional. 5ed. Sao Paulo: Saraiva, 2017.

Bibliografia Complementar:

BARRAL, Welber; BROGINI, Gilvan. Manual Pratico de Defesa Comercial. Sao
Paulo: Aduaneiras, 2006.

MAIA, Jayme Mariz. Economia Internacional e Comércio Exterior. 16ed. Sao
Paulo: Atlas, 2014.

MARINHO, Henrique. Teorias do Comércio Internacional e Politica Comercial.
1ed. Rio de Janeiro: Editora Ciéncia Moderna, 2011.

MORENO GORMAZ, J E. Guia Teorica Y Practica de Comercio Exterior.
Dykinson, 2008.

PECEQUILO, Cristina Soreanu. Teoria das relagdes internacionais: 0 mapa do
caminho — estudo e pratica. Rio de Janeiro: Alta Books, 2016.

0000 — PROJETO EM COMERCIO EXTERIOR | - (PRESENCIAL) - 40 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacgao oficiais de opera¢des no comércio exterior
brasileiro;

o Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integragao,
relacionados as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Apresentar e aplicar os fundamentos da gestéo
de projetos, visando a difusdo do conhecimento na area, bem como ao
desenvolvimento das habilidades dos discentes em gerir projetos. Iniciar o
processo empreendedor entre os alunos, através da identificacdo de
oportunidades de novos negocios.

Ementa: Conceito de projeto e gerenciamento. Projeto versus processos.
Caracteristicas dos Projetos. Gerenciamento de projetos. Inicio do Projeto.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

DAFT, R. L. Organizagdes: teoria e projetos. 22 Edicdo. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2008
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GIDO, J.; CLEMENTS, J. P. Gestao de Projetos. 5% Edicdo. Sao Paulo: Editora
Cengage Learning, 2007.

MAXIMIANO, Amaru C. A. Administracdo de Projetos. 42 Edigdo. Sao Paulo:
Editora Atlas, 2010.

Bibliografia Complementar:

ARAUJO, Luis C. G. de; GARCIA, Adriana A.; MARTINES, Simone. Gestéo de
Processos - Melhores Resultados e Exceléncia Organizacional. 22 Edigao. Séo
Paulo: Editora Atlas, 2016.

BERKUN, Scott. Arte do gerenciamento de projetos. Sdo Paulo: Bookman, 2008.
MENEZES, Luiz C. M. Gestao de Projetos. 32 Edicdo. Sdo Paulo: Editora Atlas,
2009.

PMI. PMBOK Guia do Conjunto de Conhecimentos em Gerenciamento de
Projetos. Guia PMBOK. 52 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2014

RABECHINI JR, Roque; DE CARVALHO, Marly M. Fundamentos Em Gestao de
Projetos - Construindo Competéncias Para Gerenciar Projetos. 32 Edi¢do. S&o
Paulo: Editora Atlas., 2011.
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13.3 Terceiro Semestre

Aulas semestrais Total
Sl Sigla Relacdo de componentes Modalidade Sala a a:l?as
© de Labc_)rator <L semest
aula o ot rais
0000 Economia Internacional Presencial 80 80
0000 Espanhol | Presencial 40 40
0000 Gestdo Financeira Presencial 80 80
% 0000 Lingua Inglesa lll Presencial 80 80
[
E 0000 Logistica Aplicada Presencial 80 80
& 0000 Modais de Transporte e Seguro de Carga Presencial 80 80
0000 Projeto em Comércio Exterior Il Presencial 40 40
Total de aulas semestrais 480 480

Competéncias socioemocionais desenvolvidas transversalmente em todos os
componentes deste semestre

o Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solugdes
criativas e inovadoras.

o Desenvolver a visao sistémica, identificando solugdes, respeitando aspetos
culturais, éticos, ambientais e sociais no &mbito local, regional e internacional.

o Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas.

o Empreender acbes inovadoras, analisando criticamente a organizagao,
antecipando e promovendo transformacgodes.

¢ Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relagbes e propor um
ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe.
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o Atuar de forma autbnoma na realizagdo de atividades profissionais e na
execucao de projetos.

e Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e avaliando
0s riscos inerentes.

e Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

0000 — ECONOMIA INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconédmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os conhecimentos basicos de
Economia Internacional, bem como seus instrumentos analiticos, a fim de avaliar
as tendéncias contemporaneas mundiais e os efeitos sobre as economias
internacional e nacional, notadamente, nas transacdes comerciais e financeiras
internacionais.

Ementa: As diferentes teorias do comércio internacional. Modelos de comércio
internacional: Ricardiano; Fatores Especificos; Heckscher-Ohlin; Economia de
Escala e Concorréncia Imperfeita. A teoria da politica comercial e seus
instrumentos. Subsidios. Balango de Pagamentos e sua analise
macroecondmica. A economia internacional contemporanea. Topicos em
Financas Internacionais: Sistema Monetario Internacional; Coordenacao
Macroecondmica; Areas Monetarias Otimas e Mercado de Capitais.
Reestruturacdo Econd6mica Mundial. Teoria Econbmica: conceitos de
liberalismo, neoliberalismo e interpretacdo de seus impactos sobre a
globalizagdo financeira. A sustentabilidade como fator decisivo no cenario
econdmico.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BRESSER-PEREIRA, L. C. Globalizagdo e Competi¢cdo. Por que Alguns Paises
Emergentes Tém Sucesso e Outros No. Alta Books, 2018.

KRUGMAN, P. R.; OBSTFELD, M.; MELIZ, M. J. Economia Internacional. 10.ed.
Sao Paulo: Pearson, 2015.

MAIA, J. M. Economia Internacional e Comércio Exterior. 16.ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2020.

Bibliografia Complementar:
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ARAUJO, Carlos; ROUBINI, Nouriel; MIHM, Stephen. A Economia das Crises: um curso
relampago sobre o futuro do sistema financeiro internacional. Intrinseca, 2010.
CARVALHO, Maria Auxiliadora de; SILVA, César R. Leite da. Economia Internacional.
5.ed. Sao Paulo: Saraiva, 2017.

CAVUSGIL, S. T.; KNIGHT, G.; RIESENBERGER, J. Negdcios Internacionais:
estratégia, gestdo e novas realidades. Pearson, 2009.

FERGUSON, N. A Ascensdo do Dinheiro: a histéria financeira do mundo. 2.ed. Critica,
2017.

GONCALVES, Robson Ribeiro et al. Economia Internacional - Série Comércio Exterior
e Negdcios Internacionais. FGV, 2013.

GREMAUD, A. P. Economia Brasileira Contemporanea. 8.ed. Sao Paulo: Atlas, 2017.
KRUGMAN, Paul. A Crise de 2008 e a Economia da Depresséo. Editora: Campus, 2009.
MCMAHON, Gary; ESFAHANI, Hadi Salehi; SQUIRE, Lyn. Diversity in economic growth:
global insights and explanations. USA: Edward Elgar, 2010.

SARQUIS, J. B. Comércio Internacional e Crescimento Econdmico no Brasil. Brasilia,
Fundacgao Alexandre de Gusmaéao, 2011.
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0000 — ESPANHOL | — (PRESENCIAL) - 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Interagir utilizando as habilidades comunicativas
basicas: falar sobre si mesmo e sobre temas cotidianos. Compreender e produzir
textos utilizados em situacdes comunicativas concretas e previstas, nas esferas
do cotidiano e em diferentes ambitos profissionais. Adquirir e utilizar os recursos
linguisticos orais e escritos (textuais, sintaticos, |éxicos, morfolégicos e
fonéticos). Compreender a diversidade cultural dos paises hispano-falantes e
seu contraste com nossa cultura.

Ementa: Introdugao a lingua espanhola com énfase na compreensao e produgao
de géneros discursivos orais, escritos e multimodais, em consonéncia com as
situagdes profissionais especificas. Lingua Espanhola para fins especificos
como instrumento de comunicagao em nivel basico de proficiéncia. Introdugao
as tematicas dos aspectos socioculturais do mundo hispanico, de forma
interdisciplinar, levando em consideragéo as variedades da Lingua Espanhola,
bem como o panorama do idioma no mundo e as suas dimensdes histérica,
geografica e sociologica.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:
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CASTRO, Francisca. Uso de la gramatica espafiola. Nivel elemental. Nueva
edicion. Madrid: Edelsa, 2020.

PRADA, M; MARCE, P. Entorno Laboral: Espafiol como Lengua Extranjera. Nivel
A1/B1. Edicion Ampliada. Madrid: Edelsa Grupo Didascalia S.A., 2017.

SENAS - diccionario para la ensefianza de la lengua espafola para
brasilefios/Universidad de Alcala de Henares. 42. Ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2013.

Bibliografia Complementar:

GONZALEZ, Marisa. Socios 1: Curso de espafiol orientado al mundo del trabajo - Nueva
Edicion. Libro del alumno (con CD-AUDIO). Nueva Edicion. Madrid: Difusion &
Macmillan, 2016.

JIMENO, Maria José; PALACIOS. Elena. Profesionales de los negocios: curso de
espanol. Madrid: EnClave ELE, 2018.

LAGO, A. F. LOPEZ, C.|. R. HERNANDEZ, A. M. C. Espafiol para el Comercio Mundial
del siglo XXI: términos y expressiones esenciales em el mundo de los negocios. Editorial
Edinumen, 2015.

PALOMINO, M. A. Correo Comercial: Técnicas y Usos. Madrid: Edelsa, 2015.

PROST, G.; FERNANDEZ NORIEGA, A. Al Di@: Curso de espafiol de los negocios.
Inicial — A2. 82 ed. Madrid: Sociedad General Espanola de Libreria S. A. — SGEL, 2015.

0000 — GESTAO FINANCEIRA — (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integragéo, relacionados
as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os fundamentos e aplicar a
administracao financeira nas organizagoes.

Ementa: Fundamentos da administracao financeira: risco e retorno. Gestao do
capital de giro. Compreensdao de demonstragbes financeiras e analise de
demonstracdes financeiras. Analise de lucratividade e risco. Estrutura de capital:
aportes e financiamentos. Previsdo de venda e previsdao das demonstracoes
financeiras. Analise custo, volume e lucro: ponto de equilibrio. Analise de
investimentos: Payback, VPL e TIR.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagio.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.
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Bibliografia Basica:

ASSAF NETO, Alexandre; LIMA, Fabiano Guasti de; Curso de Administracao
Financeira. 4.ed. Sao Paulo: Atlas. 2019.

GITMAN, L. J.; ZUTTER, C. J. Principios de Administracdo Financeira. 14.ed.
Sao Paulo: Pearson, 2018.

HOJI, Masakazu. Administracdo Financeira e Orcamentaria. 12.ed. Sao Paulo:
Atlas, 2017.

Bibliografia Complementar:

ALMEIDA, Marcelo Cavalcanti. Analise das Demonstra¢des Contabeis em IFRS e CPC.
Sao Paulo: Atlas, 2019.

ASSAF NETO, Alexandre. Estrutura e Analise de Balancos. 12.ed. Sdo Paulo: Atlas,
2020.

HOJI, Masakazu; LUZ, Adao Eleutério da. Gestdo Financeira Econdmica - Didatica,
Objetiva e Pratica. Sao Paulo: Atlas, 2019.

MARION, José Carlos. Analise das Demonstragdes Contabeis. Sao Paulo: Atlas, 2019.
MATARAZZO, D.; Andlise Financeira de Balangos. 7.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
MENDES, Sérgio. Administracao Financeira e Orgamentaria - Teoria e Questdes. Sdo
Paulo: Atlas, 2020.

0000 — LINGUA INGLESA Ill - (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

¢ Articular com atores e drgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Utilizar estratégias de leitura e compreenséo oral
para compreender textos orais e escritos da area do curso. Participar de
conversas espontaneas, de reunides, discussdes, apresentacdes e entrevistas
com maior desenvoltura e nivel adequado de formalidade. Fornecer justificativas,
concordar e discordar, expressando seu ponto de vista. Utilizar nimeros para
descrever custos, dados estatisticos e demonstracdes financeiras, por exemplo.
Redigir correspondéncias comerciais com coesao e coeréncia, estilo e estruturas
|éxico-gramaticais adequadas. Ultilizar boa entoagado e pronuncia, de forma a
garantir inteligibilidade nos contatos em ambiente académico e profissional.
Compreender aspectos socioculturais e interculturais das comunidades falantes
da lingua-alvo.

Ementa: Expansio das habilidades de compreensao e producao oral e escrita,
por meio de fungbes comunicativas e estruturas |éxico-gramaticais da lingua e
apropriagdo de estratégias de aprendizagem (estratégias de leitura,
compreensdo e de producdo oral e escrita) visando a comunicagdo nos
contextos académico e profissional, considerando aspectos socioculturais dos
falantes da lingua.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.
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Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Pre-Intermediate. Student’'s Book with
Multi-Rom. 3rd Edition Extra. Pearson Education, Longman, 2016.

HUGES, John et al. Business Result: Pre-Intermediate. Student Book with online
practice. Second Edition. New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margareth; LANSFORD, Lewis; WRIGHT, Ros; PEGG, Ed. Business
Partner A2+ Coursebook with Digital Resources. Pearson Education do Brasil,
2019.

Bibliografia Complementar:

BROWN, H. Douglas. Teaching by Principles - An Interactive Approach to Language
Pedagogy. 4th Edition. Pearson Eduction ESL, 2015.

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.
IBBOTSON, Mark; STEPHENS, Bryan. Business Start-up: Student Book 1. Cambridge:
Cambridge University Press, 2006.

IGREJA, J.R. Talking business: Inglés Corporativo: Reunides, Apresentagoes,
Networking, Conference Calls e Muito Mais. Disal, Sao Paulo, 2019

PRODROMOU, L; BELLINI, L. Flash on English for COMMERCE. 2nd Edition. Eli
Publishing, 2017.

0000 — LOGISTICA APLICADA - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituigbes publicas e privadas de controle e fiscalizagdo no
ambito do comércio exterior;

e Coordenar fluxos logisticos;

o Orientar a execucao das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

¢ Articular com atores e drgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar e aplicar os principais conceitos, temas
e a organizagdo das suas fungdes logisticas e de operagdes. Identificar as
ferramentas de gestdo da cadeia de suprimentos na agregagao de valor ao
cliente.

Ementa: Definicgdo, competéncias e desenvolvimento da logistica e sua
importancia no contexto atual. Termos e definigdes mais comuns na logistica:
nivel de servico, trade off, vantagem competitiva, resposta eficiente. A integracéo
das operagdes e os recursos da logistica. Canais de distribui¢do: caracteristicas,
fungdes, estratégias de canais de distribui¢cao (diretos, indiretos e mistos) e os
modelos de atuagao. Os suprimentos, as embalagens e a armazenagem. Gestao
de estoques. As caracteristicas gerais dos modais de transporte. O conceito da
gestdo da cadeia de suprimentos (Supply Chain Management— SCM) e seus
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agentes. Ferramentas de integragcdo da cadeia de suprimentos, bem como de
acompanhamento, rastreamento e analise dos fluxos de materiais e de
informacoes.

Metodologia Proposta: Metodologia Proposta: Aulas Expositivas.
Aprendizagem Baseada em Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BOWERSOX, D J et al. Gestéao Logistica de Cadeias de Suprimentos. Bookman,
2013.

CORREA, H. L. Administragdo de Cadeias de Suprimentos e Logistica:
integracdo na area da industria 4.0. Atlas/Gen, 2019.

PIRES, S. R. |. Gestdo da cadeia de suprimentos: Conceitos, estratégias,
praticas e casos — Supply Chain Management. Sdo Paulo: Atlas, 2009.
Bibliografia Complementar:

BALLOU, R H. Gerenciamento da Cadeia de Suprimentos. Bookman, 2006.
BERTAGLIA R. P. Logistica e a geréncia da cadeia de abastecimento. 4. ed. Saraiva,
2020.

CHRISTOPHER, M. Logistica e gerenciamento da cadeia de suprimentos. Cengage,
2018.

GAUCH, S R L. Dicionario de Logistica e Comércio Exterior. Aduaneiras, 2009.

LEITE, Paulo Roberto. Meio Ambiente e Competitividade. Prentice Hall, 2009.

0000 — MODAIS DE TRANSPORTE E SERGURO DE CARGA - (PRESENCIAL) - 80
aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituigbes publicas e privadas de controle e fiscalizagdo no
ambito do comércio exterior;

o Coordenar fluxos logisticos;

o Orientar a execucao das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Caracterizar os modais de transporte para
Comércio Exterior e as questdes relativas aos seguros de carga para cada
modal.

Ementa: Origem do transporte internacional de cargas; estudo dos tipos de
transporte: maritimo, aéreo, rodoviario, ferroviario, lacustre, intermodalidade e
multimodalidade; consolidagdo de cargas, as embalagens para transporte e a
unitizagdo de cargas; o contrato de transporte internacional; particularidades e
clausulas do conhecimento de embarque; calculo e contratagao de frete; sistema
brasileiro de seguros privados; a seguridade de cargas no comeércio
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internacional; o contrato de seguro e seus documentos; alteragbes e endossos;
resseguro, cosseguro e retrocessao; importancia do seguro no desenvolvimento
do comércio internacional; negociagao do prémio e do valor segurado; avarias e
indenizag¢des, SBCE — Seguro Brasileiro de Crédito ao Exportador.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

GAUCH, S R L. Dicionario de Logistica e Comércio Exterior. Aduaneiras, 2009.
GUIMARAES, Antonio Marcio da Cunha. Contratos Internacionais de seguros.
S&o Paulo: Revista dos Tribunais, 2002.

KEEDI, Samir. Transportes, Unitizagdo e seguros Internacionais. Sdo Paulo:
ADUANEIRAS, 2010.

Bibliografia Complementar:

CAIXETA FILHO, José Vicente; MARTINS, Ricardo Silveira. Gestao Logistica do
Transporte de Cargas. Sao Paulo: Atlas, 2007.

KEEDI, Samir. Logistica de Transporte Internacional. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2011.
MORSELLO, MARCO FABIO. Responsabilidade civil no transporte aéreo. Sao Paulo:
ATLAS, 2006.

STEWART, R; DAVID, P A. Logistica de Transporte Internacional. Cengage, 2009.
WANKE, Peter F. Logistica e Transporte de Cargas no Brasil: Produtividade e Eficiéncia
no Século XXI. Sao Paulo: Atlas, 2010.

0000 — PROJETO EM COMERCIO EXTERIOR Il — (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integragéo, relacionados
as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Desenvolver a habilidade de levantar e coletar
dados sobre o segmento de mercado almejado, visando a elaboragdo de uma
pesquisa de mercado e de uma analise da competicio preliminares que orientem
o plano de negdcios do futuro empreendedor nas estratégias que serdo tomadas.
Ementa: |dentificagcdo das oportunidades de novos negdcios através de trés
etapas: Observagao (Projeto de Comex ), Pesquisa de Mercado e Analise da
Competicdo. Pesquisa de mercado: a analise de relatorios setoriais e pesquisa
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de campo. Analise da competicdo no ambiente de negdcios. Segmentacéo de
mercado. ldentificacdo da concorréncia. Identificacdo dos atributos dos
produtos/servicos. Formacao de precos.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

DORNELAS, José; TIMMONS, Jeffry A.; SPINELLI, Stephen. Criagdo de novos
negocios: Empreendedorismo para o século 21. 22 Edigdo. Sdo Paulo: Elsevier,
2013.

MATTAR, Fauze Nagib. Pesquisa de Marketing: metodologia, planejamento e
analise. 72 Edicdo. Sdo Paulo: Atlas, 2021.

SAMARA, Beatriz S.; BARROS, José C. de. Pesquisa de Marketing: Conceitos
e Metodologia. 42 Edicdo. Sdo Paulo: Makron Books, 2006.

Bibliografia Complementar:

BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de empreendedorismo e gestéo:
fundamentos, estratégias e dinamicas. Sdo Paulo: Atlas, 2013.

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing: a edigdo do novo milénio. 152
Edicdo. Sdo Paulo: Editora, 2019.

KUAZAQUI, Edmir (org.). Administracdo Empreendedora: gestdo e marketing
criativos e inovadores. 12 Edigdo. Sdo Paulo: Evora, 2015

MAXIMIANO, Anténio C. A. Administracdo para Empreendedores. Sao Paulo:
Pearson Prentice Hall, 2011.

REBOUCAS, Djalma Pinho Oliveira. Sistemas, organizagdo e métodos: uma
abordagem gerencial. 212 Edicao Sao Paulo: Atlas, 2013.

13.4 Quarto Semestre

Aulas semestrais Total
- de
FEIEE Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala b < R aulas
o de La 9rator em e
aula o ot rais
0000 Espanhol Il Presencial 40 40
0000 Legislagéo Aduaneira Presencial 80 80
0000 Lingua Inglesa IV Presencial 80 80
% 0000 Logistica Internacional Presencial 80 80
]
£ - —— -
g 0000 Mercado e Financas Internacionais Presencial 80 80
o
<
0000 Projeto em Comércio Exterior Il Presencial 40 40
0000 Sistematica do Comércio Exterior Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480

0000 — ESPANHOL Il - (PRESENCIAL) — 40 aulas presenciais
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Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociagdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

o Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Ampliar as destrezas comunicativas basicas de
forma independente: compreender e produzir textos orais e escritos sobre agdes
habituais ou previstas. Comentar sobre temas principalmente do ambito
académico e profissional. Adquirir e utilizar os recursos linguisticos orais e
escritos, utilizados nos diferentes ambitos profissionais. Desenvolver, em nivel
basico, as técnicas comunicativas e discursivas comuns ao mundo dos negdcios
em lingua espanhola. Distinguir e analisar, a partir de textos e documentos
audiovisuais reais, as diferentes situagdes que requerem o uso de técnicas
comunicativas especificas. Compreender a diversidade cultural dos paises
hispano-falantes e seu contraste com nossa cultura.

Ementa: Ampliagcdo do estudo a lingua espanhola com énfase na compreensao
e produgcdo de géneros discursivos orais, escritos e multimodais, em
consonancia com as situagdes profissionais especificas. Lingua Espanhola para
fins especificos como instrumento de comunicacdo em nivel basico de
proficiéncia. Introducdo as tematicas dos aspectos socioculturais do mundo
hispanico, de forma interdisciplinar, levando em consideragao as variedades da
Lingua Espanhola, bem como o panorama do idioma no mundo e as suas
dimensdes historica, geografica e socioldgica.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

CASTRO, Francisca. Uso de la gramatica espafiola. Nivel elemental. Nueva
edicion. Madrid: Edelsa, 2020.

PRADA, M; MARCE, P. Entorno Laboral: Espafiol como Lengua Extranjera. Nivel
A1/B1. Edicion Ampliada. Madrid: Edelsa Grupo Didascalia S.A., 2017.

SENAS - diccionario para la ensefianza de la lengua espafola para
brasilefios/Universidad de Alcala de Henares. 42. Ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2013.

Bibliografia Complementar:

GONZALEZ, Marisa. Socios 1: Curso de espafiol orientado al mundo del trabajo
- Nueva Edicion. Libro del alumno (con CD-AUDIO). Nueva Edicién. Madrid:
Difusion & Macmillan, 2016.

JIMENO, Maria José; PALACIOS. Elena. Profesionales de los negocios: curso
de espanol. Madrid: EnClave ELE, 2018.
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LAGO, A. F. LOPEZ, C. |. R. HERNANDEZ, A. M. C. Espafiol para el Comercio
Mundial del siglo XXI: términos y expressiones esenciales em el mundo de los
negocios. Editorial Edinumen, 2015.

PALOMINO, M. A. Correo Comercial: Técnicas y Usos. Madrid: Edelsa, 2015.
PROST, G.; FERNANDEZ NORIEGA, A. Al Di@: Curso de espafiol de los
negocios. Inicial — A2. 82 ed. Madrid: Sociedad General Espainola de Libreria S.
A. - SGEL, 2015.

0000 — LEGISLACAO ADUANEIRA - (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizacdo no
ambito do comércio exterior;

e Orientar a execugao das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Compreender, interpretar e aplicar as legislagdes
aduaneiras e portuarias nas operacdes de comércio exterior respeitando as leis,
normas e portarias deste ramo do Direito.

Ementa: Direito Aduaneiro. Regulamento Aduaneiro. Procedimentos
Administrativos e Juridicos na Importagao e Exportacdo. Tributagdo no Comeércio
Exterior brasileiro. Legislagdo aduaneira relativa a contrato de transporte e
contrato de seguro. Certificagdo do operador econdmico autorizado. Comércio
maritimo. Estudo do Codigo Comercial. Nogdes de regimes aduaneiros
especiais.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BRUYN JUNIOR, Herbert Cornelio Pieter. Direito Aduaneiro — Volume 1: Poder
de policia e Regimes Aduaneiros. Jurua editora, 2019.

BRUYN JUNIOR, Herbert Cornelio Pieter. Direito Aduaneiro — Volume 2: Pena
de Perdimento. Jurua editora, 2019.

CAPARROZ, Roberto. Comércio Internacional e Legislagdo Aduaneira
Esquematizado. 6. ed. Editora Saraiva, 2020.

Bibliografia Complementar:

AMARO, Luciano. Direito Tributario Brasileiro. 23. ed. Saraiva, 2019.

LUZ, Rodrigo. Comeércio Internacional e Legislacdo Aduaneira. 7. ed. Editora
JusPodivm. 2018.

NYEGRAY, Joao Alfredo Lopes. Legislagdo aduaneira, comércio exterior e
negocios internacionais. Editora InterSaberes. 2016.
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SARTORI, Angela. Questdes atuais de Direito Aduaneiro e Tributario a luz da
Jurisprudéncia dos Tribunais. 2. ed. Forum, 2019.

SEHN, Solon. Comentarios ao Regulamento Aduaneiro: infragdes e penalidades.
Editora Aduaneiras, 2019.

0000 — LINGUA INGLESA IV — (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociagdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

e Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Compreender informagbes em textos e
documentos especificos da area. Relatar o funcionamento de processos e
sistemas, descrever organogramas e estabelecer objetivos. Participar de
discussdes e negociacoes, utilizando estratégias argumentativas e destacando
vantagens, desvantagens e necessidades. Apresentar e discutir valores
numeéricos. Planejar, falar sobre experiéncias passadas e objetivos futuros.
Redigir documentos especificos da area de atuagdo, como e-mails,
correspondéncias, normas, manuais, termos, contratos, ofertas, planos e
relatérios. Conhecer tarefas e termos relacionados a atuacao profissional, como
os relacionados ao mercado de capitais, fundos, bolsas, finangas internacionais,
mercado de cambio e operagdes cambiais, por exemplo. Compreender aspectos
socioculturais e interculturais das comunidades falantes da lingua-alvo.
Ementa: Aprofundamento das habilidades de compreensio e producéao oral e
escrita, por meio de fungdes comunicativas e estruturas Iéxico-gramaticais da
lingua e apropriagado de estratégias de aprendizagem (estratégias de leitura,
compreensdo e de producdo oral e escrita) visando a comunicagdo nos
contextos académico e profissional, considerando aspectos socioculturais dos
falantes da lingua.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Pre-Intermediate. Student’'s Book with
Multi-Rom. 3rd Edition Extra. Pearson Education, Longman, 2016.

HUGES, John et al. Business Result: Pre-Intermediate. Student Book with online
practice. Second Edition. New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margareth; LANSFORD, Lewis; WRIGHT,Ros; PEGG, Ed. Business
Partner B1 Coursebook with Digital Resources. Pearson Education do Brasil,
2019.
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Bibliografia Complementar:

BROWN, H. Douglas. Teaching by Principles - An Interactive Approach to
Language Pedagogy. 4th Edition. Pearson Education ESL, 2015.

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.
IBBOTSON, Mark et al. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge:
Cambridge University Press, 2006.

IGREJA, J.R. Talking business: Inglés Corporativo: Reunides, Apresentacoes,
Networking, Conference Calls e Muito Mais. Disal, Sdo Paulo, 2019
PRODROMOU, L; BELLINI, L. Flash on English for COMMERCE. 2nd Edition.
Eli Publishing, 2017.

0000 — LOGISTICA INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizacdo no
ambito do comércio exterior;

o Coordenar fluxos logisticos;

e Orientar a execugao das agles legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar o contexto das operagdes globais da
empresa para permitir que o profissional planeje as operagdes e 0s processos
logisticos internacionais.

Ementa: Formagao da Cadeia Global de Valor (AGV’s); elementos da logistica
internacional; evolugdo da logistica internacional; estratégias logisticas nas
operagdes globais; Global Sourcing; Infraestrutura logistica internacional,;
Equipamentos; Servigos de transporte maritimo de cargas; Operadores
Logisticos; Tipos de navios; Unitizag&o e unitizadores de cargas; Embalagem e
seguro no transporte internacional; Tipos de contéineres; O impacto dos custos
logisticos e sua importdncia na escolha do INCOTERM - International
Commercial Terms; Formagao e desenvolvimento de Corredores Logisticos de
Exportagcdo, o Papel da Intermodalidade na eficiéncia internacional de
escoamento de cargas, amparo legal dos operadores de transporte multimodal
de carga, projeto de operag¢des de cargas para atender a intermodalidade e o
papel de operadores de transporte multimodal na promog¢ao do desenvolvimento
do comércio exterior. Modal de Transporte aéreo; Tipos de aeronaves; Pallets e
contéineres aéreo; Consideracdes sobre o Modal rodoviario e ferroviario.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Cps %ﬂo 59 d
R emm!:fg ﬁ



.

Bibliografia Basica:

DAVID, Pierre A. - Logistica Internacional — Gestao de Operagdes de Comércio
Internacional - Sdo Paulo: Cengage Learning, 2017.

LARRANAGA, Felix Alfredo - A gestdo logistica global, 3% ed. Sdo Paulo:
Aduaneiras, 2016.

PAOLESCHI, Bruno; BUCO, Cidalio dos Reis - Logistica Internacional: aspectos
econdmicos internacionais, comércio e portos - Sao Paulo: Erica, 2018.
Bibliografia Complementar:

BITTAR, Alexandre. Redes logisticas e logistica internacional. Sdo Paulo, ed.
Senac, 2019.

BOWERSOX, Donald J.; COOPER, M. Bixby; CLOSS, David J. Gestao Logistica
de Cadeias de Suprimentos. Bookman, 2006.

CAMPQS, Paulo Ferreira Silva ... (et al) Logistica Aeroportuaria; analise setoriais
e o0 mocelo de cidades-aeroportos. S&do Paulo: CENGAGE Learning, 2010.
NOVAES, Antonio Galvdo. Logistica e Gerenciamento da Cadeia de
Distribuicédo: Estratégia, Operacao e Avaliagéo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.
PHILLIPPE — Pierre Dornier (et al) Logistica e Operagdes Globais : texto e
casos. S&o Paulo, Ed. Atlas, 2013.
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0000 — MERCADO E FINANCAS INTERNACIONAIS - (PRESENCIAL) - 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econdémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

e Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Analisar as transformacgdes institucionais do
sistema financeiro internacional contemporaneo, bem como seus impactos nos
negocios internacionais, através do uso e da aplicagdo de instrumentos
analiticos.

Ementa: Fundamentos tedricos do capital financeiro, a relacdo com as crises
contemporaneas e sua centralizacdo. Fenbmenos € mecanismos que
determinam o funcionamento do capital financeiro internacional: Instituicoes
Transnacionais e fluxos financeiros em mercados globalizados. Analise de risco.
Acordo de Basileia. Rating. Sistema Monetario Internacional e as operagdes
financeiras que subsidiam as transagdes comerciais: instrumentos de hedge
cambial. Operagdes de Swap. Bolsas e mercado de capitais internacionais.
Titulos de crédito internacionais: “C-Bonds”, eurobonus, “ADR” (American
Depositary Recept), “BDR” (Brazilian Depositary Recept) e “GDR” (Global
Depositary Recept).

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.
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Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

ASSAF NETO, Alexandre. Mercado Financeiro. Atlas, 2018.

KLOTZLE, Marcelo Cabus; PINTO, Antonio Carlos Figueiredo; KLOTZLE, André
Cabus. Financas Internacionais. Saraiva, 2007.

MADURA, Jeff. Finangas Corporativas Internacionais. Cengage Learning, 2008.
Bibliografia Complementar:

ARAUJO, C.; ROUBINI, N.; MIHM, S. A Economia das crises: um curso
relampago sobre o futuro do sistema financeiro internacional. Intrinseca, 2010.
CAVUSGIL, S. T.; KNIGHT, G.; RIESENBERGER, J. Negocios Internacionais:
estratégia, gestdo e novas realidades. Pearson, 2009.

FIORI, J. L. (Org.). Estado e moedas no desenvolvimento das nagdes. 42 ed.
Petropolis: Vozes, 2012.

KRUGMAN, Paul. A Crise de 2008 e a Economia da Depressao. Editora:
Campus, 2009.

MAIA, J. M. Economia Internacional e Comércio exterior. Atlas, 2014.

0000 — PROJETO EM COMERCIO EXTERIOR IIl - (PRESENCIAL) - 40 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

Avaliar e selecionar sistemas de informagéao, de apoio e de integragao, relacionados
as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os aspectos operacionais das
exportagcdes que se desdobram nas areas da cadeia de valor, a fim de
proporcionar ao aluno tanto a identificagdo das atividades da cadeia de valor
envolvidas nesse processo, como também a compreensio dos elementos que
compdem uma operagao bem-sucedida de insercdo de produtos/servicos em
mercados externos.

Ementa: Identificacdo dos aspectos operacionais de uma exportagao.
Estruturacdo de um Plano de Operagdes para exportacdo: caracteristicas
necessarias para sua implementagcao e funcionamento. Setores envolvidos na
cadeia de valor de um processo de exportacdo. Areas de apoio a atividade
Comercial: financeiro-fiscal, juridico e producéo. Areas de apoio & atividade de
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Producgdo: compras, financeiro-fiscal, juridico, embalagem e distribuicdo
internacional.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BRASIL. Ministério das Rela¢des Exteriores. Divisao de Programas de
Promocao Comercial. Exportacdo Passo a Passo. Brasilia: Ministério das
Relacdes Exteriores, 2011.

MINERVINI, Nicola. O Exportador — Construindo o seu projeto de
internacionalizagdo. 7ed. Sao Paulo: Almedina, 2019

SEGRE, G. Manual Pratico de Comércio Exterior. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
Bibliografia Complementar:

ASHIKAGA, Carlos Eduardo Garcia. Analise da Tributagcdo na Importagcéo e na
Exportacado. 8ed. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2016.

CORREA, H. L. Administragdo de Cadeias de Suprimentos e Logistica:
integracdo na area da industria 4.0. S&o Paulo: Atlas-Gen, 2019.

DALSTON, Cesar Olivier. Classificando Mercadorias - Uma Abordagem Didatica
da Ciéncia da Classificagao de Mercadorias. 2ed. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2014.
GAMA, Marilza; LOPEZ, José Manoel Cortifias. Comércio Exterior Competitivo.
Sao Paulo: Aduaneiras, 2010.

PAOLESCHI, Bruno; BUCO, Cidalio dos R. Logistica Internacional: aspectos
econdmicos internacionais, comércio e portos. Sdo Paulo: Erica, 2018.

0000 — SISTEMATICA DO COMERCIO EXTERIOR - (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicdes publicas e privadas de controle e fiscalizacdo no
ambito do comércio exterior;

o Orientar a execucdo das acdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

o Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integracao,
relacionados as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Executar as operagdes comerciais,
administrativas e fiscais dos processos de exportacdo e importagao.
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Ementa: Habilitagdo (Radar/Siscomex); aplicagdo dos INCOTERMS;
modalidades de pagamento, Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM);
documentos basicos e certificados utilizados no comércio internacional.
Despacho aduaneiro. Exportacéo: Planejamento para a Exportagédo: Analise da
Capacidade Exportadora, Cultura Exportadora. Formas de Comercializagao:
Direta, Indireta, Associativismo na Exportagdo - Consorcios, Pools,
Cooperativas, Arranjos Produtivos. Forma Legal: Exportagdo por conta prépria,
Exportacéo por conta e ordem de terceiros, Exportacao consorciada, Exportacéao
por meio de operador de remessa expressa ou postal. Tratamento administrativo
da exportagédo. Tratamento fiscal: Incentivos Fiscais a Exportagao (IPI, ICMS,
PIS e COFINS). Formacgao do Pregco de Exportacdo. Nota fiscal eletrbnica e
Sistema Publico de Escrituragao Digital (SPED). Declaragéo unica de exportagéo
(DUE). Uso do Portal Integrado do SISCOMEX para as operagdes de exportagéo
(acesso publico). Importagdo: Planejamento para a importagdo: Importacéo
como estratégia de negdcio. Formas de Comercializagao: Direta, Indireta. Forma
Legal: Importagao por conta propria, Importagéo por conta e ordem de terceiros,
Importagdo por encomenda, Importacdo por meio de operador de remessa
expressa ou postal. Tratamento administrativo da importagdo. Tratamento fiscal
na importacdo: Regime de tributagcdo normal e respectivos calculos: Valor
aduaneiro, I, IPI, ICMS, PIS-Importacdo e COFINS-Importagédo. Projegdo do
custo de Importagdo. Declaragéo Unica de Importagdo (DUImp). Uso do Portal
Integrado do SISCOMEX para as operagdes de importagao (acesso publico).
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

ASHIKAGA, Carlos Eduardo Garcia. Analise da Tributagcdo na Importagcao e na
Exportacdo. 8ed. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2016.

DE PAULA, Mauricio Golfette. A Empresa Importadora. 2ed. Sao Paulo:
Thomson Reuters Brasil, 2019.

MINERVINI, Nicola. O Exportador — Construindo o seu projeto de
internacionalizagdo. 7ed. Sao Paulo: Almedina, 2019.

Bibliografia Complementar:

DALSTON, Cesar Olivier. Classificando Mercadorias - Uma Abordagem Didatica
da Ciéncia da Classificacao de Mercadorias. 2ed. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2014.
FONTES, Kleber. 7 Passos Para o Sucesso na Importagdo. 1ed. Sao Paulo:
Editora Labrador, 2017.

GAMA, Marilza; LOPEZ, José Manoel Cortifias. Comércio Exterior Competitivo.
S P: Aduaneiras, 2010.

SEGRE, G. Manual Pratico de Comércio Exterior. Atlas, 2010.

VAZQUEZ, José Lopes. Comércio Exterior Brasileiro. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

13.5 Quinto Semestre
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Aulas Semestrais Total
Period Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala A a:lzs
o de Labc_)rator Rem e
aula o ot rais
0000 Espanhol llI Presencial 40 40
0000 Gestdo Ambiental Portuaria Presencial 80 80
0000 Gestéo de Custos e Tributos Presencial 80 80
% 0000 Lingua Inglesa V Presencial 80 80
]
§ 0000 Projeto em Comércio Exterior IV Presencial 80 80
o 0000 Regimes Aduaneiros Especiais Presencial 40 40
0000 Teoria e Pratica Cambial Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480

Competéncias socioemocionais desenvolvidas transversalmente em todos os
componentes deste semestre

o Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solugdes
criativas e inovadoras.

o Desenvolver a visao sistémica, identificando solugbes, respeitando aspetos
culturais, éticos, ambientais e sociais no ambito local, regional e internacional.

o Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas.

o Empreender acgbes inovadoras, analisando criticamente a organizagéo,
antecipando e promovendo transformacgdes.

¢ Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relagcdes e propor um
ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe.

o Atuar de forma autbnoma na realizagdo de atividades profissionais e na
execucao de projetos.

o Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e avaliando
0s riscos inerentes.

¢ Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

0000 — ESPANHOL lll - (PRESENCIAL) — 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicago, interagdo e negocia¢gdo no ambiente organizacional
interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas caracteristicas;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Aprofundar as destrezas comunicativas para que
o discente transite no contexto das negociagdes internacionais de instituicoes
hispanicas de forma mais autbnoma. Ampliar a compreensao e a expressao oral
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e escrita em lingua espanhola. Adquirir e utilizar os recursos linguisticos orais e
escritos (textuais, sintaticos, Iéxicos, morfolégicos e fonéticos) utilizados nos
diferentes ambitos profissionais. Identificar e exercitar, mediante simulacdes
concretas, as diversas situagdes dos negdcios. Distinguir e analisar, a partir de
textos e documentos audiovisuais reais, as diferentes situacdes que requerem o
uso de técnicas comunicativas especificas. Compreender a diversidade cultural
dos paises hispano-falantes e seu contraste com nossa cultura.

Ementa: Aprofundamento do estudo a lingua espanhola com énfase nas
estratégias linguisticas de comunicacédo: compreensao e produgédo de géneros
discursivos orais, escritos e multimodais, em consonancia com as situacdes
profissionais especificas. Desenvolvimento de tematicas dos aspectos
socioculturais do mundo hispanico, de forma interdisciplinar, levando em
consideracao as variedades da Lingua Espanhola, bem como o panorama da
lingua no mundo e as suas dimensdes histéricas, geograficas, socioldgicas e de
negocios.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolucao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Bibliografia Basica:

MATTE BON, Francisco. Gramatica comunicativa del espafiol, tomos | y Il.
Nueva edicion revisada. Madrid, Edelsa, 2005.

PRADA, M; MARCE, P. Entorno Laboral: Espafiol como Lengua Extranjera. Nivel
A1/B1. Edicion Ampliada. Madrid: Edelsa Grupo Didascalia S.A., 2017.

SENAS - diccionario para la ensefianza de la lengua espafola para
brasilefios/Universidad de Alcala de Henares. 42. Ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2013.

Bibliografia Complementar:

GONZALEZ, Marisa. Socios 1: Curso de espafiol orientado al mundo del trabajo
- Nueva Edicion. Libro del alumno (con CD-AUDIO). Nueva Ediciéon. Madrid:
Difusion & Macmillan, 2016.

JIMENO, Maria José; PALACIOS. Elena. Profesionales de los negocios: curso
de espanol. Madrid: EnClave ELE, 2018.

LAGO, A. F. LOPEZ, C. |. R. HERNANDEZ, A. M. C. Espafiol para el Comercio
Mundial del siglo XXI: términos y expressiones esenciales em el mundo de los
negocios. Editorial Edinumen, 2015.

PALOMINO, M. A. Correo Comercial: Técnicas y Usos. Madrid: Edelsa, 2015.
PROST, G.; FERNANDEZ NORIEGA, A. Al Di@: Curso de espanol de los
negocios. Inicial — A2. 8% ed. Madrid: Sociedad General Espafola de Libreria S.
A. - SGEL, 2015.

0000 — GESTAO AMBIENTAL PORTUARIA - (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
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e Atuar junto as instituicbes publicas e privadas de controle e fiscalizagao no
ambito do comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

e Orientar a execugédo das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar e analisar as questdes ambientais
atuais e sua relacdo com as questdes dos portos.

Ementa: Os portos e as questdes ambientais. O conflito porto versus meio
ambiente. Gerenciamento costeiro. Principais impactos ambientais portuarios
(nos meios fisico, bidtico e antropico). Legislagao portuaria e ambiental. Gestéo
do meio aquatico. Gestao de residuos soélidos e materiais particulados. Sistemas
de gestao integrados. Auditoria ambiental portuaria.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

AMARAL Junior, Alberto do. Comercio Internacional e a Protecdo do Meio
ambiente. Atlas, 2011.

NUSDEO, Ana Maria de Oliveira; TRENNEPOHL, Terence. Temas de Direito
Ambiental econémico. Revista dos Tribunais, 2019.

RODRIGUES, Marcelo Abelha. Direito Ambiental Esquematizado. Sao Paulo:
Saraiva, 2021.

Bibliografia Complementar:

ANTAQ. O porto Verde: modelo ambiental portuario. ANTAQ, 2011

BAPTISTA NETO, José Antonio; WALLNER-KERSANACH, Monica;
PATCHINELAM, Soraya Maia. Poluicdo Marinha. Ed. Interciéncia, 2008.
BARBIERI, José Carlos. Gestao ambiental empresarial: conceitos, modelos e
instrumentos. S&o Paulo: Saraiva, 2016.

CUNHA | e BRITTO F M (ORG). Portos no ambiente costeiro. Santos:
Leopoldianum, 2004.

CUNHA | e BRITTO F M. Gestdo Ambiental na Costa, Portos e Sustentabilidade.
Sao Paulo: EDUL, 2004.

0000 — GESTAO DE CUSTOS E TRIBUTOS - (PRESENCIAL) - 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
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e Atuar junto as instituicbes publicas e privadas de controle e fiscalizagao no
ambito do comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econémicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

e Orientar a execugédo das agdes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Classificar os custos e tributos e gerenciar a
tributacdo nas operacdes do comércio exterior.

Ementa: Conceito de custo. Custos no comércio exterior e na distribuicao
internacional de mercadorias. Método de custeio baseado na Absorcdo e
Variavel. Conceito de Tributo. Espécies de tributos e suas aplicacdes. Tributos
do comércio exterior e sua incidéncia. Métodos e meios de gerenciar a aplicagéao
correta dos tributos. Formacéao de pregos.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

MARTINS, Eliseu. Contabilidade de Custos. 11.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2018.
MEIRA, Liziane Angelotti. Tributos sobre o Comércio Exterior — Série IDP. Sao
Paulo: Saraiva, 2017.

SANTOS, Joel José. Manual de Contabilidade e Analise de Custos. 7.ed. Sédo
Paulo: Atlas, 2017.

Bibliografia Complementar:

DUBOIS, Alexy; KULPA, Luciana; SOUZA, Luiz Eurico De. Gestao de Custos e
Formacado de Precos: Conceitos, Modelos e Ferramentas. 4.ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2019.

LOPEZ, José Manoel Cortifias; GAMA, Marilza. Comércio Exterior Competitivo.
4.ed. Sao Paulo: Aduaneiras, 2017.

SABBAG, Eduardo. Cddigo Tributario Nacional Comentado. 2.ed. Método, 2018.
SILVA, Tom Pierre Fernandes Da et al. Tributagdo no Comércio Exterior
Brasileiro. Editora FGV, 2014.

WERNECK, Paulo. Impostos de Importagao, de Exportacdo & Outros Gravames
Aduaneiros. Freitas Bastos, 2007.

0000 — LINGUA INGLESA V — (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicago, interagdo e negocia¢gdo no ambiente organizacional
interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas caracteristicas;
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¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Compreender informacgdes detalhadas em artigos
académicos e textos do ambito profissional. Redigir e compreender documentos
especificos da area do curso com coesao e coeréncia. Redigir abstracts. Utilizar
tarefas e termos relacionados a atuacao profissional. Participar de discussdes e
reunides relevantes para a atuagdo profissional, utilizando estratégias
argumentativas e de negociagao. Falar sobre praticas inovadoras, possibilidades
futuras e consequéncias. Fazer apresentacbes formais e dar sugestdes.
Comunicar-se em situagdes de entrevista de emprego, descrever brevemente
experiéncias e expectativas em relagéo a carreira. Redigir application letters e
curriculum vitae. Compreender aspectos socioculturais e interculturais das
comunidades falantes da lingua-alvo.

Ementa: Expansdo e aprimoramento das habilidades de compreensédo e
producgao oral e escrita, por meio de fungdes comunicativas e estruturas léxico-
gramaticais da lingua e apropriacao de estratégias de aprendizagem (estratégias
de leitura, compreensao e de produgdo oral e escrita) visando a comunicagao
adequada e espontanea nos contextos académico e profissional, considerando
aspectos socioculturais dos falantes da lingua.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolucao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Intermediate. Student’s Book with Multi-
Rom. 3rd Edition Extra. Pearson Education, Longman, 2016.

HUGES, John et al. Business Result: Intermediate. Student Book with online
practice. Second Edition. New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margareth; LANSFORD, Lewis; WRIGHT,Ros; PEGG, Ed. Business
Partner B1+ Coursebook with Digital Resources. Pearson Education do Brasil,
2019.

Bibliografia Complementar:

ADAM, JH. Dictionary of Business English. London: Longman, 2018.

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.

HOBBS, M. & KEDDLE, J.S. Commerce 2. Student's book. Oxford English for careers.
Oxford: Oxford University Press, 2016.

IBBOTSON, Mark et al. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge: Cambridge
University Press, 2006.

SPINOLA, Vera. Let's Trade in English. Aduaneiras, 2014.

0000 — PROJETO EM COMERCIO EXTERIOR IV — (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente

e Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;
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o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacgao oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

Avaliar e selecionar sistemas de informagéao, de apoio e de integragéo, relacionados
as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar os aspectos operacionais das
importacbes que se desdobram nas areas da cadeia de valor, a fim de
proporcionar ao aluno tanto a identificagcdo das atividades da cadeia de valor
envolvidas nesse processo, como também a compreensio dos elementos que
compdem uma operagao bem-sucedida de insercido de produtos/servigos no
mercado nacional.

Ementa: Identificacdo dos aspectos operacionais de uma importagao.
Estruturacdo de um Plano de Operagdes para importacido: caracteristicas
necessarias para sua implementagao e funcionamento. Setores envolvidos na
cadeia de valor de um processo de importacdo. Areas de apoio & atividade
Comercial: financeiro-fiscal, juridico e producéo. Areas de apoio a atividade de
Produgéo: compras, financeiro-fiscal, juridico, embalagem e distribuicdo
internacional.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

DE PAULA, Mauricio Golfette. A Empresa Importadora. 2ed. Sao Paulo:
Thomson Reuters Brasil, 2019.

FONTES, Kleber. 7 Passos Para o Sucesso na Importagdo. 1ed. Sao Paulo:
Editora Labrador, 2017.

BRASIL. Departamento de Promogao Comercial e Investimentos. Fundacao
Centro de Estudos do Comércio Exterior. Como Exportar para o Brasil: guia
pratico sobre o processo de importagdo no Brasil. Brasilia: Ministério das
Relagbes Exteriores, 2016.

Bibliografia Complementar:

ASHIKAGA, Carlos Eduardo Garcia. Analise da Tributagcdo na Importagcéo e na
Expor-tagédo. 8ed. S&o Paulo: Aduaneiras, 2016.

CORREA, H. L. Administragdo de Cadeias de Suprimentos e Logistica:
integracdo na area da industria 4.0. S&o Paulo: Atlas-Gen, 2019.

DALSTON, Cesar Olivier. Classificando Mercadorias - Uma Abordagem Didatica
da Ciéncia da Classificacao de Mercadorias. 2ed. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2014.
GAMA, Marilza; LOPEZ, José Manoel Cortifias. Comércio Exterior Competitivo.
S&o Paulo: Aduaneiras, 2010.
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PAOLESCHI, Bruno; BUCO, Cidalio dos R. Logistica Internacional: aspectos
econdmi-cos internacionais, comeércio e portos. Sao Paulo: Erica, 2018.

0000 — REGIMES ADUANEIROS ESPECIAIS - (PRESENCIAL) - 40 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Atuar junto as instituicbes publicas e privadas de controle e fiscalizagao no
ambito do comércio exterior;

o Orientar a execugdo das acbes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Articular com atores e 6rgéos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Aplicar os regimes aduaneiros especiais de
maneira a proporcionar vantagens competitivas em custos e/ou prazos,
conforme Decreto e suas atualizacoes.

Ementa: Disposi¢des preliminares do transito aduaneiro. Admissao temporaria
para utilizacdo econbmica e para aperfeicoamento ativo. Drawback suspensao,
isengao e restituicdo. Entreposto aduaneiro. Regime de entreposto aduaneiro
industrial sob controle informatizado — RECOF. Regime aduaneiro especial de
importagdo de insumos destinados a industrializagdo por encomenda de itens
NCM 8701 até 8705 — RECOM. Exportacédo temporaria e Exportacdo temporaria
para aperfeicoamento do ativo. Regime especial de exportagéo e importacéo de
bens destinados as atividades de pesquisa e de lavra das jazidas de petrdleo e
de gas natural - REPETRO. Regime especial de importagcédo de petroleo bruto e
seus derivados — REPEX. Regime tributario para incentivo a modernizacéo e a
ampliagdo da estrutura portuaria — REPORTO. Lojas Francas. Zonas Francas.
Depo6sito alfandegado certificado. Depoésito franco. Apresentar regimes
aduaneiros conforme atualizac¢des legislativas.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BRUYN JUNIOR, Herbert C. P. Direito Aduaneiro — Volume 1: Poder de policia
e Regimes Aduaneiros. Jurua editora, 2019.

BRUYN JUNIOR, Herbert C. P. Direito Aduaneiro — Volume 2: Pena de
Perdimento. Jurua editora, 2019.

CAPARROZ, Roberto. Comércio Internacional e Legislagdo Aduaneira
Esquematizado. 6. ed. Editora Saraiva, 2020.

Bibliografia Complementar:

AMARO, Luciano. Direito Tributario Brasileiro. 23. ed. Saraiva, 2019.
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LUZ, Rodrigo. Comércio Internacional e Legislacdo Aduaneira. 7. ed. Editora
JusPodivm. 2018.

NYEGRAY, Joao Alfredo Lopes. Legislagdo aduaneira, comércio exterior e
negocios internacionais. Editora InterSaberes. 2016.

SARTORI, Angela. Questdes atuais de Direito Aduaneiro e Tributario a luz da
Jurisprudéncia dos Tribunais. 2. ed. Forum, 2019.

SEHN, Solon. Comentarios ao Regulamento Aduaneiro: infragdes e penalidades.
Editora Aduaneiras, 2019.

0000 — TEORIA E PRATICA CAMBIAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroeconémicos
relacionados ao comércio exterior;

e Administrar e otimizar recursos econdmicos, financeiros e humanos voltados
a area de comeércio exterior;

o Orientar a execugdo das acbes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar as operagbes de cambio e sua
classificagdo, bem como estar apto a acompanhar a Legislagdo Cambial e sua
politica.

Ementa: Conceitos e Definicdes: cambio; mercado de cambio; operacido de
cambio; cadmbio manual e cambio sacado; moedas conversiveis e
inconversiveis; moeda convénio e taxa de cambio; e divisas. Mercado de Cambio
Brasileiro: Mercado primario e secundario; participantes no mercado de cambio
brasileiro; e dealers. Regimes de Taxas Cambiais e Regime Cambial Brasileiro
(Mercado de Taxa Livre). Contrato de Cambio: natureza (comercial e financeira);
celebracéo; alteracao; liquidagédo; cancelamento; e baixa. Tipos (manual e
sacado). Operagbes comerciais (mercadorias e servigos). Politica Cambial
Brasileira e Regulamentacdo Vigente: Resolugbes CMN; Resolucdo BCB
(Circulares); Instrugdes Normativas BCB (Cartas Circulares); Resolugdes
Conjuntas, Portarias Conjuntas e Instrugdes Normativas Conjuntas. Modalidades
de Pagamentos — Avaliacdo de Riscos e Fluxo Operacional: Pagamento
Antecipado; Remessa Sem Saque; Cobranca Documentaria; Carta de Crédito
ou Crédito Documentario e Tipos. Cartas de Crédito Especiais: Standby Letter
Of Credit (Standby); Back-To-Back Letter Of Credit, Carta de Crédito Back To
Back; e Carta de Crédito Rotativa - Revolving Letter Of Credit, Clausulas
Especiais (Red Clause e Green Clause). Financiamento a exportagdao: ACC e
ACE. Financiamento de importagdes: supplier's credit e buyer's credit. Operagao
Back to Back. Garantias Internacionais: Bid Letter of Credit ou Bid Bond;
Performance Letter of Credit ou Performance Bond; Refundment Letter of Credit
ou Advanced Payment Bond. Pagamentos de comissdes de agente — exportagao
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e importacdo: Formagéo da Taxa de Cambio (Simulagdo baseda em cross rate)
e Arbitragem. Posi¢cdo de Cambio: Comprada, Vendida ou Nivelada.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

HARTUNG, Douglas S. Negdcios Internacionais. Rio de Janeiro: Qualitymark,
2001.

RADICCHI, Caio. Mercado de cambio e operagoes de trade finance. 2. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2014.

VIEIRA, Aquiles. Teoria e Pratica Cambial - Exportacéo e Importacdo. 6. Ed. Sdo
Paulo: Aduaneiras, 2015.

Bibliografia Complementar:

BORGES, Joni T. Cambio: mercado e pratica. Sdo Paulo: Editora Intersaberes,
2018.

GONCALEZ, Orivaldo. Cambio — Importacéo e Exportacdo. 2. Ed. Sdo Paulo:
Aduaneiras, 2015.

LUNARDI, Angelo Luiz. Carta de Crédito sem Segredos. 2. Ed. Sao Paulo:
Aduaneiras, 2015.

ROSSI, Pedro. Taxa de Céambio e Politica Cambial no Brasil: Teoria,
Institucionalidade, Papel da Arbitragem e da Especulagéo. Rio de Janeiro: FGV,
2016.

SIQUEIRA, Geraldo Magela. Cambio e Capitais Internacionais — O
Relacionamento Financeiro do Brasil com o Exterior. Sdo Paulo: Aduaneiras,
2016.

13.6 Sexto Semestre

Aulas semestrais Total
Period Sigla Relagao de componentes Modalidade Sala A a:lzs
o de Labc?rator Rem e
aula o cte rais
0000 | Espanhol IV Presencial 40 40
0000 | Gestédo de Operagdes Portuarias Presencial 80 80
0000 | Gestéo Estratégica Internacional Presencial 80 80
% 0000 | Lingua Inglesa VI Presencial 40 40
]
§ 0000 | Marketing Internacional Presencial 80 80
e 0000 | Projeto em Comércio Exterior V Presencial 80 80
0000 | Técnicas de Negociagéo Internacional Presencial 80 80
Total de aulas semestrais 480 480
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Competéncias socioemocionais desenvolvidas transversalmente em todos
os componentes deste semestre

e Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e propor solugcoes
criativas e inovadoras.

¢ Desenvolver a visado sistémica, identificando solugdes, respeitando aspetos
culturais, éticos, ambientais e sociais no ambito local, regional e
internacional.

e Evidenciar o uso de pensamento critico em situagdes adversas.

e Empreender agbes inovadoras, analisando criticamente a organizagao,
antecipando e promovendo transformacgoes.

¢ Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer relagdes e propor um
ambiente colaborativo, incentivando o trabalho em equipe.

e Atuar de forma autbnoma na realizagdo de atividades profissionais e na
execugao de projetos.

e Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando oportunidades e
avaliando os riscos inerentes.

e Comunicar-se, tanto na lingua materna como em lingua estrangeira.

0000 — ESPANHOL IV — (PRESENCIAL) - 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

¢ Articular com atores e drgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Consolidar as destrezas comunicativas
adquiridas para que o discente transite no contexto das negociagdes
internacionais de instituicbes hispanicas de forma mais auténoma. Ampliar a
compreensao e a expressao escrita e oral em lingua espanhola. Adquirir e utilizar
0s recursos linguisticos orais e escritos (textuais, sintaticos, Iéxicos, morfolégicos
e fonéticos) utilizados nos diferentes ambitos. Desenvolver as técnicas
comunicativas e discursivas comuns ao mundo das negociagdes para atingir
propdsitos comunicativos (técnicas de argumentacdo, exposi¢cdo, descrigao,
narragao, explicagcdo, persuasao, etc.). Distinguir e analisar, a partir de textos e
documentos audiovisuais reais, as diferentes situagdes que requerem o uso de
técnicas comunicativas especificas. Compreender a diversidade cultural dos
paises hispano-falantes e seu contraste com nossa cultura.

Ementa: Consolidacdo do estudo a lingua espanhola com énfase na
compreensao e produgao de géneros discursivos orais, escritos e multimodais,
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em consonancia com as situagbes profissionais especificas. Pratica de
negociagdes internacionais. Desenvolvimento de tematicas dos aspectos
socioculturais do mundo hispanico, de forma interdisciplinar, levando em
consideragao as variedades da Lingua Espanhola, bem como o panorama do
idioma no mundo e as suas dimensdes historica, geografica e socioldgica.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

MATTE BON, Francisco. Gramatica comunicativa del espafiol, tomos | y II.
Nueva edicion revisada. Madrid, Edelsa, 2005.

PRADA, M; MARCE, P. Entorno Laboral: Espafiol como Lengua Extranjera. Nivel
A1/B1. Edicion Ampliada. Madrid: Edelsa Grupo Didascalia S.A., 2017.

SENAS - diccionario para la ensefianza de la lengua espafola para
brasilefios/Universidad de Alcala de Henares. 42. Ed. S&o Paulo: Martins Fontes,
2013.

Bibliografia Complementar:

GONZALEZ, Marisa. Socios 1: Curso de espariol orientado al mundo del trabajo
- Nueva Edicién. Libro del alumno (con CD-AUDIO). Nueva Edicion. Madrid:
Difusion & Macmillan, 2016.

JIMENO, Maria José; PALACIOS. Elena. Profesionales de los negocios: curso
de espanol. Madrid: EnClave ELE, 2018.

LAGO, A. F. LOPEZ, C. I. R. HERNANDEZ, A. M. C. Espafiol para el Comercio
Mundial del siglo XXI: términos y expressiones esenciales em el mundo de los
negocios. Editorial Edinumen, 2015.

PALOMINO, M. A. Correo Comercial: Técnicas y Usos. Madrid: Edelsa, 2015.
PROST, G.; FERNANDEZ NORIEGA, A. Al Di@: Curso de espafiol de los
negocios. Inicial — A2. 82 ed. Madrid: Sociedad General Espainola de Libreria S.
A. - SGEL, 2015.

0000 — GESTAO DE OPERAGOES PORTUARIAS — (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

o Coordenar fluxos logisticos;

e Orientar a execugdo das agbes legais, tributarias, aduaneiras e cambiais
inerentes ao comércio exterior;

e Avrticular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Cps %ﬂo 74 d
R emm!:fg ﬁ



.

Objetivos de Aprendizagem: Classificar os tipos de Operagdes Portuarias, as
responsabilidades envolvidas nas operagdes e a importancia da gestdo no
cenario portuario atual, além de proporcionar uma visdo macro de
gerenciamento de portos.

Ementa: Tipos de operacdes portuarias, caracteristicas, principais funcoes,
elaboracao de procedimentos operacionais, gerenciamento portuario, instrugcoes
de trabalho, sistemas de gestdo, classificagdo de operagdes, sistemas de
interface e subsistemas que compdéem um terminal portuario. Infraestrutura:
Obras portuarias de abrigo; Obras portuarias internas; Obras de defesa dos
litorais; Obras estuarinas e de emissarios submarinos.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COSTA, H. T. Sistematica das Operacgdes de Logistica Internacional. Sdo Paulo:
Grupo A, 2020.

PAOLO, A.; EMILIA, A. Engenharia portuaria: a técnica aliada ao enfoque
logistico. S&o Paulo: Editora Blucher, 2014.

PABLO, R. Introducé&o a Logistica Portuaria e No¢cées de Comércio Internacional.
S&o Paulo: Grupo A, 2014.

Bibliografia Complementar:

BERGER, Flavio R. Portos e Terminais Maritimos do Brasil. Floriandpolis: Bela
Catarina, 2007.

OLIVEIRA, Carlos T. Modernizacdo dos Portos. 5% Edicdo. Sado Paulo:
Aduaneiras, 2011.

PEREIRA, Newton N. Portos e Terminais: Do Planejamento a Operacéo.
Floriandpolis: Conceito Atual, 2020.

SOUZA JR, Suriman Nogueira de. Regulagao Portuaria: Regulagao Juridica dos
Servigos Publicos. 12 Edigao. Sao Paulo: Saraiva, 2008.

WANKE, Peter F. Introdugdo ao Planejamento da Infraestrutura e Operagdes
Portuarias. Sao Paulo: Atlas; 2009.

0000 — GESTAO ESTRATEGICA INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

e Prospectar e empreender oportunidades de mercados voltados a atividades
de comércio exterior;
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¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

e Promover a comunicagdo, interagdo e negociagdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas
caracteristicas.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar administragao estratégica no processo
de internacionalizagdo de empresas e na condugao dos negdcios realizados em
ambito internacional.

Ementa: Administracdo estratégica. Analise do ambiente interno e externo.
Estratégia competitiva. Objetivos estratégicos. Sustentacdo da vantagem
competitiva. Suporte da informagao na gestao estratégica. Modelos e estratégias
de internacionalizagdo. Conceitos e desenvolvimento da estratégia global,
caracteristicas da concorréncia internacional, dinamica competitiva nos
mercados globalizados, processo de internacionalizagdo de empresas —
fundamentos, motivagbes e riscos da multinacionalizagdo. Analise estratégica
dos pontos fortes e fracos dos mercados internacionais. Lideranga estratégica e
perfil do executivo internacional. Cases de internacionalizagdo de empresas
brasileiras e estrangeiras.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagio.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BORINI, Felipe Mendes; OLIVEIRA JR, Moacir de Miranda; BOEHE, Dirk
Michael. Estratégia e inovagao em corporag¢des multinacionais: a transformacgéao
das subsidiarias brasileiras. Sado Paulo: Saraiva, 2012.

CERTO, Samuel; PETER, J. P.; MARCONDES, Reynaldo Cavalheiro; CESAR,
Ana Maria Roux. Administragcao Estratégica - Planejamento e implantacao de
estratégia. 3. ed. Sdo Paulo: Pearson Education, 2010.

PORTER, Michael E. Estratégia competitiva: técnicas para analise de industrias
e da concorréncia. 22 ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

Bibliografia Complementar:

BESANKO, David. A economia da estratégia. 3% ed. Porto Alegre: Bookman,
2006.

CAVUSGIL, S. Tamer; KNIGHT, Gary; RIESENBERGER, R. John. Negécios
Internacionais: estratégia, gestdo e novas realidades. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2010.

CERTO, Samuel C.; PETER, J. Paul;, MARCONDES, Reynaldo Cavalheiro;
CESAR, Ana Maria Roux. Administracdo Estratégica: planejamento e
implantagéo da estratégia. 3% ed. S&o Paulo: Pearson, 2013.

COSTA, Armando Joado Dalla. Internacionalizagdo de Empresas Brasileiras:
Teoria e Experiéncias. Sao Paulo: Jurua Editora, 2011.
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DUARTE, Roberto Gonzalez; BARROS, Betania Tanuere de (Org.). Gestado
Internacional. Saraiva, 2017.

0000 — LINGUA INGLESA VI — (PRESENCIAL) — 40 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a intercultural idade e suas
caracteristicas;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Comunicar-se com mais eficiéncia e autonomia,
tanto na forma oral quanto na escrita, em situagdes diversas, relacionadas ao
ambito académico e profissional. Compreender informacgdes detalhadas em
artigos académicos e documentos especificos da area. Redigir textos em
géneros diversos, de relevancia para o curso, com coesao e coeréncia.
Aperfeicoar o uso de estratégias argumentativas e de negociagao. Interagir em
contextos de socializagdo e entretenimento. Elaborar videocurriculo, fazer
apresentacoes e participar de dinamicas de selecido de pessoal.

Ementa: Consolidacdo e uso espontaneo das habilidades de compreenséao e
producao oral e escrita, por meio de fungdes comunicativas e estruturas léxico-
gramaticais da lingua com apropriacdo de estratégias de aprendizagem
(estratégias de leitura, compreensao e de producgéo oral e escrita) visando a
comunicacdo adequada, coesa e coerente, nos contextos académico e
profissional, considerando aspectos socioculturais dos falantes da lingua.
Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliacao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

COTTON, David et at. Market Leader: Intermediate. Student’s Book with Multi-
Rom. 3rd Edition Extra. Pearson Education, Longman, 2016.

HUGES, John et al. Business Result: Intermediate. Student Book with online
practice. Second Edition. New York: Oxford University Press, 2017.

O’KEEFFE, Margareth; LANSFORD, Lewis; WRIGHT,Ros; PEGG, Ed. Business
Partner B1+ Coursebook with Digital Resources. Pearson Education do Brasil,
2019.

Bibliografia Complementar:

ADAM, JH. Dictionary of Business English. London: Longman, 2018.

EVANS, Virginia. Career Paths - Secretarial. Express Publishing Co, 2018.
HOBBS, M. & KEDDLE, J.S. Commerce 2. Student's book. Oxford English for
careers. Oxford: Oxford University Press, 2016.
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IBBOTSON, Mark et al. Business Start-up: Student Book 2. Cambridge:
Cambridge University Press, 2006.
SPINOLA, Vera. Let's Trade in English. Aduaneiras, 2014.

0000 — MARKETING INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) - 80 aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Prospectar e empreender oportunidades de mercados voltados a atividades
de comércio exterior;

¢ Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas
caracteristicas.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar e aplicar os elementos do marketing
internacional, considerando o potencial dos diferentes mercados externos e dos
ambientes competitivos contemporaneos.

Ementa: Fundamentos de marketing basico. Conceitos de marketing
internacional. Composto e ambiente do marketing internacional. Comportamento
do consumidor x diferencas culturais. Identificacdo de oportunidades no mercado
internacional. Sistemas de Informagdo e Pesquisa de Marketing Internacional.
Estratégias de Marketing Internacional. Estudos de casos aplicados ao comércio
exterior.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

CATEORA, Philip R.; GILLY, Mary C.; GRAHAM, John L. et al. Marketing
Internacional. 15. Ed. AMGH, 2012.

KEEGAN, Warren J.; GREEN, Mark C. Marketing Global. S&o Paulo: Saraiva,
2017.

SILVA, Suzana Costa; MENESES, Raquel; PINHO, Jose Carlos. Marketing
Internacional - Negocios a Escala Global. S&do Paulo: Actual, 2018.

Bibliografia Complementar:

LIMA, Gustavo Barbieri. Marketing Internacional: Teoria e Casos Brasileiros. S&o
Paulo: Atlas, 2015.

LIMA, MIGUEL et al. Marketing Internacional. Rio de Janeiro: FGV, 2015 (Série
Comeércio Exterior e Negécios Internacionais).

PALACIOS, Tomas Manuel Bafiegil; SOUZA, José Manuel Meireles. Estratégias
de Marketing Internacional. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

PIPKIN, Alex. Marketing Internacional - Uma Abordagem Estratégica. 4. Ed. Séo
Paulo: Aduaneiras, 2012.
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SINA, Amalia. Marketing Global - Solugbes Estratégicas para o Mercado
Brasileiro. Saraiva, 2012.

0000 — PROJETO EM COMERCIO EXTERIOR V — (PRESENCIAL) — 80 aulas
presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
o Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias gerenciais na area de
comeércio exterior;

o Acessar bases de dados e interpretar indicadores micro e macroecondmicos
relacionados ao comércio exterior;

e Utilizar os sistemas de informacéo oficiais de operagdes no comércio exterior
brasileiro;

Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de apoio e de integragéo, relacionados
as atividades de comércio exterior.

Objetivos de Aprendizagem: Elaborar um Plano de Negdcios: (1) Desenvolver
Produto/Servico, (2) Implementar processo de internacionalizagdo (PIC) ou (3)
Plano de negdcios para novas empresas, conforme ESCOLHA DA UNIDADE.
Ementa: Plano Preliminar de Negdcios para exportagdo ou importagao.
Fundamentacéo tedrica. Objetivos, estratégia e plano de marketing: publico-alvo,
posicionamento e segmentacdo do mercado. Detalhamento do produto/servigo:
aspectos gerais de marketing. Condigbes comerciais: aspectos gerais da
negociagdo, Incoterms e modalidades de pagamento. Gestdo financeira:
Aspectos Gerais de Custos, Tributos e Investimentos. Analise do pais de
exportacdo ou importagdo. Risco-pais. Caracteristicas logisticas: modalidades
de transporte, canal de distribuigdo e calculo de frete e de seguro no mercado
interno.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliacdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugdo de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

BORINI, Felipe Mendes; OLIVEIRA JR, Moacir de Miranda; BOEHE, Dirk
Michael. Estratégia e inovagao em corporag¢des multinacionais: a transformagéao
das subsidiarias brasileiras. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.

DORNELLAS, José. Plano de negdcios, exemplos praticos. 22 Edigao. Séo
Paulo: Edi-tora Empreende, 2018.

LAS CASAS, Alexandre. Plano de Marketing para Micro e Pequena Empresa. 62
edi-cdo. Sao Paulo: Grupo GEN, 2011.

Bibliografia Complementar:
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CAVUSGIL, S. Tamer; KNIGHT, Gary; RIESENBERGER, R. John. Negécios
Interna-cionais: estratégia, gestdo e novas realidades. Sdo Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2010.

DE PAULA, Mauricio Golfette. A Empresa Importadora. 2ed. Sao Paulo:
Thomson Reuters Brasil, 2019.

DORNELAS, José; TIMMONS, Jeffry A.; SPINELLI, Stephen. Criagdo de novos
ne-gécios: Empreendedorismo para o século 21. 22 Edigdo. Sao Paulo: Elsevier,
2013.

MINERVINI, Nicola. O Exportador — Construindo o seu projeto de
internacionalizacdo. 7ed. Sao Paulo: Almedina, 2019.

NEGRAO, B.C. E. Plano de negébcios para empreendimentos inovadores. S&o
Paulo: Grupo GEN, 2008.
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0000 — TECNICAS DE NEGOCIACAO INTERNACIONAL - (PRESENCIAL) — 80
aulas presenciais

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Prospectar e empreender oportunidades de mercados voltados a atividades
de comércio exterior;

e Avrticular com atores e 6rgaos do cenario nacional e internacional relacionados
as atividades do comércio exterior;

e Promover a comunicagdo, interagdo e negociacdo no ambiente
organizacional interno e externo, respeitando a interculturalidade e suas
caracteristicas.

Objetivos de Aprendizagem: Identificar a importadncia das técnicas de
negociagado no contexto dos negdcios internacionais.

Ementa: Mercado globalizado e o negociador global. Aspectos multiculturais em
negociagdes internacionais. Competéncias profissionais de um negociador
internacional de sucesso. Principios e estratégias de planejamento, preparacéo
e implementacdo de um acordo internacional. Perfii do negociador.
Comunicagéao e o processo de negociagao. Barreiras e desafios na execugao de
um acordo internacional. Abordagens da negociagéo integrativa e distributiva e
a dindmica das negociagdes internacionais. Diretrizes para uma negociagao
internacional de sucesso. Anadlise de casos.

Metodologia Proposta: Aulas Expositivas. Aprendizagem Baseada em
Projetos/Problemas.

Instrumentos de Avaliagao: Avaliagcdo Formativa: exercicios para pratica,
analise e resolugcao de problemas acompanhado de rubrica de avaliagao.
Avaliagdo Somativa: Provas, Projetos, Avaliagdo em pares e Trabalhos
Interdisciplinares desenvolvidos.

Bibliografia Basica:

IAMIN, Gustavo Paiva. Negociagcado: conceitos fundamentais e negdcios
internacionais. Sdo Paulo: InterSaberes, 2016.

LESSA, Anténio Carlos; MANZUR, Tania Maria Pechir Gomes; OLIVEIRA,
Henrique Altemani. Negociag¢des internacionais. Saraiva Uni, 2014.
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LEWICKI, Roy J.; SAUNDERS, David M.; BARRY, Bruce. Fundamentos de
Negociacdo. 5%ed. Porto Alegre: 2014.

Bibliografia Complementar:

ARIANE, Roder; COTTA, Renato. Negdcios internacionais. Elsevier, 2014.
DAYCHOUM, Merhi. Negociagao: conceitos e técnicas. Rio de Janeiro: Brasport,
2016

SPINOLA, A. T. S.; DUZERT, Y. Negociagdo e Administracdao de Conflitos.
Editora FGV, 12 ed., 2018.

STOECKICHT, Ingrid Paola; MALLMAN, Dorval Olivio; MEN, Jodo, DUZERT,
Yann. Negociagéao internacional. Editora FGV, 12 ed., 2014.

THOMPSON, Leigh. O Negociador. 32 ed. Pearson Prentice Hall, 2009.

14 OUTROS COMPONENTES CURRICULARES

14.1 Estagio

SIGLA - ESTAGIO CURRICULAR SUPERVISIONADO/PRATICAS
PROFISSIONAIS - 240 HORAS

Objetivo:

Na area de atuacdo de Tecnologia em Comércio Exterior, pretende-se com o
Estagio Curricular Supervisionado ou com as Praticas Profissionais em
Comércio Exterior: proporcionar ao estudante oportunidades de desenvolver
suas habilidades, analisar situacbes e propor mudangcas no ambiente
profissional; complementar o processo de ensino-aprendizagem; incentivar a
busca do aprimoramento pessoal e profissional; aproximar os conhecimentos
académicos das praticas de mercado com oportunidades para o estudante
conhecer as organizagbes e saber como elas funcionam; incentivar as
potencialidades individuais, proporcionando o surgimento de profissionais
empreendedores; promover a integracdo da Faculdade/Empresa/Comunidade e
servir como meio de reconhecimento das atividades de pesquisa e docéncia,
possibilitando ao estudante identificar-se com novas areas de atuacgao,
ampliando os horizontes profissionais oferecidos pelo mundo do trabalho. Para
tanto, prevé-se o cumprimento do estagio nao obrigatério no primeiro semestre
do curso e, o cumprimento do estagio obrigatério ou de praticas profissionais em
comeércio exterior a partir do segundo semestre do curso, podendo as 240 horas
serem cumpridas, no todo, em qualquer semestre entre o segundo e o sexto
periodo.

Ementa:

Aplicar os conhecimentos tedricos adquiridos no Curso Superior de Tecnologia
em Comeércio Exterior em situacdes reais de desempenho da futura profisséo.
Realizar atividades praticas, relacionadas a Tecnologia em Comércio Exterior,
desenvolvidas em ambientes profissionais, sob orientagdo e supervisdo de um
docente da Faculdade e de um responsavel no local de estagio. Equiparam-se
ao Estagio Curricular Supervisionado, as atividades de extensdo, monitorias,
praticas profissionais, iniciagao cientifica e/ou desenvolvimento tecnoldgico e
inovagao na educacao superior, desenvolvidas pelo estudante, além da atuacao
em empresa junior. As atividades de pesquisa aplicada desenvolvidas em
projetos de Iniciagdo Cientifica e/ou Iniciagdo em Desenvolvimento Tecnoldgico
e Inovagao, se executadas, podem ser consideradas como Estagio Curricular
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Supervisionado, desde que sejam comprovadas, no minimo, as cargas horarias
totais respectivas a cada atividade.

Bibliografia Basica:

BIANCHI; ALVARENGA; BIANCHI. Manual de Orientagdo - Estagio
Supervisionado. Cengage, 2009.

OLIVO, S; LIMA, M C. Estagio Supervisionado e Trabalho de Conclusédo de
Curso. Cengage Learning, 2016.

ZABALZA, M. A. O estagio e as praticas em contextos profissionais na formacao
universitaria. Cortez, 2014.

Bibliografia Complementar:

ASHIKAGA, C. E. G. Analise da Tributacdo na Importacao e na Exportacao. 8ed.
Sao Paulo: Aduaneiras, 2016.

DE PAULA, M. G. A Empresa Importadora. 2ed. Sao Paulo: Thomson Reuters
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Brasil, 2019.
RICETTI, M. A.; Mayer, R. Estagio. IBEP, 2012
MINERVINI, Ni. O Exportador — Construindo o seu projeto de

internacionalizagdo. 7ed. Sao Paulo: Almedina, 2019.

FRANCA, A. S. Estagio Curricular e Trabalho de Conclusdo de Curso na Area
de Gestéo e Negdcios. Freitas Bastos, 2011.

Referéncias:

Manuais produzidos pela unidade (se houver)

14.2 Trabalho de Graduagao

SIGLA - TRABALHO DE GRADUAGAO - 160 HORAS

Competéncias profissionais desenvolvidas neste componente
e Realizar uma pesquisa cientifica, na area de atuagao profissional, proporcionada
pelo curso superior tecnolégico em processo de conclusao.

Objetivos de Aprendizagem:

e Selecionar tipos de pesquisa e métodos cientificos de acordo com o
tema da pesquisa;

e Elaborar trabalhos de pesquisa cientifica e tecnoldgica, de acordo
normas da escrita cientifica;

e Empregar pesquisas aplicadas na sua area de atuacgao;

e Definir de um problema de pesquisa;

e Elaborar uma revisao de literatura;

e Aplicar técnicas de coleta e analise de dados;

e Aplicar técnicas para apresentagao de um trabalho cientifico.

Ementa:

Desenvolvimento de atividade de estudo, pesquisa e construgdo de textos
especificos, envolvendo conhecimentos e atividades da area do curso,
devidamente orientados pelo docente. O resultado devera ser apresentado por
meio da elaboragdo de uma monografia, relatério tecnoldgico, artigo, projeto,

Cps %ﬂo 82 d
R emm!:fg ﬁ



.

andlise de casos, desenvolvimento de (instrumentos, equipamentos ou
protétipos) e levantamento bibliografico, com publicagao das contribuigcbes, entre
outros.

Bibliografia Basica:
OLIVO, S; LIMA, M C. Estagio Supervisionado e Trabalho de Conclusédo de
Curso. Cengage Learning, 2016.

Referéncias:
Manuais produzidos pela unidade (se houver)

15 TEMATICAS TRANSVERSAIS

Em consonéancia com a Lei n® 9795 de 27 de abril de 1999 e o Decreto n°
4.281, de 25 de junho de 2002, que tratam da necessidade de discusséo pelos
cursos de graduacéo de Politicas de Educacdo Ambiental e da Resolugédo do
CNE/CP n° 1, de 17 de junho de 2004, que trata da necessidade da incluséo e
discussdo da educacdo das relacdes étnico-raciais, historia e cultura afro-
brasileira e africana, bem como outras tematicas que promovam a reflexao do
profissional, o CST em Comércio Exterior trata da seguinte forma:

« Os temas histéria e cultura afro-brasileira e africana e o estudo das
relagdes étnico-raciais no Brasil fazem parte da discussao interdisciplinar,
de forma a permear os varios componentes desse curso de uma forma
transversal;

e Quanto ao tema educagdo ambiental, sera tratado no componente sera
tratado em alguns componentes comuns a todas as Unidades, ou seja:
Administracdo Geral e Economia Internacional; e em alguns componentes
de livre escolha das Unidades, isto é: Comércio Exterior e
Sustentabilidade (FBA), Comércio Internacional e Agronegocios (FIT),
Gestao Ambiental Portuaria (FPG) e Gestao de Pessoas e Lideranga no
Comeércio Exterior (FZL, FGA, FID, FIT, FSC), sendo a sua formalizagéo
efetivada nos planos de ensino.

o Os temas sobre gestao da diversidade e politicas de inclusao, de forma
em geral, sdo tratados transversalmente em projetos integradores e nos
eventos tecnoldgicos organizados pela Unidade de Ensino.

Tais tematicas podem ainda ser trabalhadas sem a formalizacdo no PPC,
quando uma iniciativa feita pela unidade ou curso oferece o contato com os
temas em forma de eventos ou palestras. Evidencia-se, assim, a iniciativa da
unidade ou curso para a comunidade escolar em sua totalidade ou
parcialidade.

16 MAPEAMENTO DE COMPETENCIAS POR COMPONENTES

16.1 Mapeamento de competéncias profissionais por componentes
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Competéncias profissionais Componentes
Realizar uma pesquisa cientifica, na area de
atuacdo profissional, proporcionada pelo curso Trabalho de Graduagao

superior tecnoldgico em processo de conclusao.
Selecionar tipos de pesquisa e métodos cientificos,
de acordo com o tema da pesquisa. Métodos para a Produgéo do
Elaborar trabalhos de pesquisa cientifica e Conhecimento
tecnologica, de acordo normas da escrita cientifica.

Gestao Estratégica Internacional

Planejar, definir, implementar e avaliar estratégias Marketing Internacional
gerenciais na area de comércio exterior. Projeto em Comércio Exterior | ao
Vv

Direito Internacional
Fundamentos de Direito Publico e

Privado
Atuar junto as instituicbes publicas e privadas de Legislagdo Aduaneira
controle e fiscalizagdo no ambito do comércio Mercados e Finangas
exterior. Internacionais

Projeto em Comércio ExteriorlaV
Regimes Aduaneiros Especiais
Sistematica de Comércio Exterior
Contabilidade Gerencial
Economia
Economia Internacional
Estatistica Aplicada ao Comércio

Exterior
Acessar bases de dados e interpretar indicadores| Gestédo Estratégica Internacional
micro e macroecon0micos relacionados ao Gestao Financeira
comeércio exterior. Marketing Internacional
Matematica Aplicada ao Comércio
Exterior

Mercado e Finangas Internacionais
Projeto em Comércio ExteriorlaV
Sistematica do Comércio Exterior
Administragao Geral
Comeércio Exterior
Contabilidade Gerencial
Gestao de Custos e Tributos
Gestao Financeira
Logistica Aplicada
Logistica Internacional
Matematica Aplicada ao Comércio
Exterior
Modais de Transporte e Seguros de
Carga
Projeto em Comércio Exterior la V
Regimes Aduaneiros Especiais
Teoria e Pratica Cambial
Economia Internacional
Gestao Estratégica Internacional
Marketing Internacional
Politica Comercial Externa
Mercado e Finangas Internacionais
Projeto em Comércio ExteriorlaV

Administrar e otimizar recursos econdmicos,
financeiros e humanos voltados a area de comércio
exterior.

Prospectar e empreender oportunidades de
mercados voltados a atividades de comércio
exterior.
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Coordenar fluxos logisticos.

Comeércio Exterior
Gestdao Ambiental Portuaria
Gestao de Operagoes Portuarias
Legislagdo Aduaneira
Logistica Aplicada
Logistica Internacional
Modais de Transporte e Seguro de
Carga
Projeto em Comércio Exterior l a V
Regimes Aduaneiros Especiais
Sistematica do Comércio Exterior
Teoria e Pratica Cambial

Orientar a execugao das agbes legais, tributarias,
aduaneiras e cambiais inerentes ao comércio
exterior.

Direito Internacional
Gestdo de Custos e Tributos
Legislagdo Aduaneira
Projeto em Comércio Exterior laV
Regimes Aduaneiros Especiais
Sistematica de Comércio Exterior
Teoria e Pratica Cambial

Articular com atores e 6rgaos do cenario nacional e
internacional relacionados as atividades do
comércio exterior.

Direito Internacional
Fundamentos do Direito Publico e
Privado
Economia Internacional
Estagio Supervisionado/Praticas
Profissionais
Gestao Ambiental Portuaria
Politica Comercial Externa
Projeto em Comércio ExteriorlaV
Técnicas de Negociagao
Internacional
Trabalho de Graduagao l e ll

Utilizar os sistemas de informagédo oficiais de
operacdes no comércio exterior brasileiro.

Marketing Internacional
Projeto em Comércio Exterior laV
Regimes Aduaneiros Especiais
Sistematica do Comércio Exterior
Teoria e Pratica Cambial

Avaliar e selecionar sistemas de informagao, de
apoio e de integracgéao, relacionados as atividades de
comércio exterior.

Marketing Internacional
Projeto em Comércio ExteriorlaV
Regimes Aduaneiros Especiais
Sistematica do Comércio Exterior
Teoria e Pratica Cambial

16.2 Mapeamento das competéncias socioemocionais por componentes

Competéncias socioemocionais

Administrar conflitos quando necessario,

o trabalho em equipe.

Demostrar capacidade de resolver problemas complexos e

propor solugdes criativas e inovadoras.

GOVERNO DO ESTADO

estabelecer
relagdes e propor um ambiente colaborativo, incentivando

Componentes

As competéncias
socioemocionais
serao desenvolvidas
em todos os
componentes do
curso, de forma
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Desenvolver a visdo sistémica, identificando solucgdes, transversal e
respeitando aspetos culturais, éticos, ambientais e sociais contextualizada com
no ambito local, regional e internacional. o setor produtivo.

Evidenciar o uso de pensamento critico em situacdes
adversas.

Empreender agdes inovadoras, analisando criticamente a
organizagao, antecipando e promovendo transformagdes.

Administrar conflitos, quando necessario, estabelecer
relagdes e propor um ambiente colaborativo, incentivando
o trabalho em equipe.

Atuar de forma autbnoma na realizacdo de atividades
profissionais e na execugao de projetos.

Elaborar, gerenciar e apoiar projetos, identificando
oportunidades e avaliando os riscos inerentes.

Comunicar-se na lingua materna e na lingua estrangeira.

17 PERFIL DE QUALIFICAGCAO DOCENTE, INSTRUTORES (AUXILIAR DOCENTE)
E TECNICO-ADMINISTRATIVOS (DIRETOR ADMINISTRATIVO, DIRETOR
ACADEMICO E COODENADOR DE CURSO)

De acordo com a Resolugdo CNE/CP 1/2021, devem ser apresentadas as
qualificagdes do Docente, Auxiliar Docente e Coordenador de Curso.

Quanto a qualificagdo docente, deve atender o que esta disposto no Art. 1°,
incisos | e Il e § 1°, da Deliberacdo CEE 145/2016.

A qualificagao do Auxiliar Docente e do Coordenador do Curso deve ter a
qualificagao aderente ao eixo formativo do curso.

17.1 Mapeamento dos componentes e tabela de areas

Area (para inclusdo na tabela de areas), antes de preencher,

Componentes favor verificar se disciplina ja existe na tabela. Consultar tabela
de especificidades e impacto em outros cursos vigentes).
Administracao Geral ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Comércio Exterior ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Comunicagao e LETRAS E LINGUISTICA
Expresséo |
Comunicagao e LETRAS E LINGUISTICA
Expressao ll

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS

Contabilidade Gerencial CONTABILIDADE E FINANCAS

Direito Internacional DIREITO
_ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Economia CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS
CONTABILIDADE E FINANCAS
Economia Internacional CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS
Espanhol | LETRAS E LINGUISTICA
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Espanhol Il LETRAS E LINGUISTICA
Espanhol Il LETRAS E LINGUISTICA
Espanhol IV LETRAS E LINGUISTICA

Estatistica Aplicada ao
Comércio Exterior

MATEMATICA E ESTATISTICA

Fundamentos do Direito
Publico e Privado

DIREITO

Geopolitica e Comércio
Internacional

i CIENCIAS DA TERRA
CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS

Gestao Ambiental
Portuaria

ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
CIENCIAS AMBIENTAIS E SANEAMENTO
CIENCIAS BIOLOGICAS
CIENCIAS DA TERRA
TRANSPORTES E SERVICOS

Gestao de Custos e

CONTABILIDADE E FINANCAS

Tributos ]
Gestao de Operagoes ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Portuarias TRANSPORTES E SERVICOS

Gestao Estratégica
Internacional

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS

Gestao Financeira

“ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS
CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS
CONTABILIDADE E FINANGAS

Legislagao Aduaneira

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS
DIREITO

Lingua Inglesa |

LETRAS E LINGUISTICA

Lingua Inglesa Il

LETRAS E LINGUISTICA

Lingua Inglesa lll

LETRAS E LINGUISTICA

Lingua Inglesa IV

LETRAS E LINGUISTICA

Lingua Inglesa V

LETRAS E LINGUISTICA

Lingua Inglesa VI

LETRAS E LINGUISTICA

Logistica Aplicada

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS
TRANSPORTES E SERVICOS

Logistica Internacional

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS
TRANSPORTES E SERVICOS

Marketing Internacional

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS
MARKETING E PUBLICIDADE

Matematica Aplicada ao
Comércio Exterior

MATEMATICA E ESTATISTICA

Mercado e Finangas
Internacionais

CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS
CONTABILIDADE E FINANCAS

Métodos para a
Producao do
Conhecimento

INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas
ou profissionalizantes

Modais de Transporte e

ADMINISTRAGAO E NEGOCIOS

Seguro de Carga TRANSPORTES E SERVICOS
Politica Comercial CIENCIAS POLITICAS E ECONOMICAS
Externa
Projeto Em Comércio |INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas
Exterior | ou profissionalizantes
Projeto Em Comércio |INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas
Exterior Il ou profissionalizantes
Projeto Em Comércio |INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas
Exterior Il ou profissionalizantes
Projeto Em Comércio |INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas
Exterior IV ou profissionalizantes

GOVERNO DO ESTADO
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Projeto Em Comércio |INTERDISCIPLINAR - Docentes que ministram disciplinas basicas

Exterior V ou profissionalizantes
Regimes Aduaneiros ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Especiais DIREITO

Sistematica do

.. . ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Comércio Exterior

Técnicas de
Negociagao ADMINISTRACAO E NEGOCIOS

Internacional
Teoria e Pratica ADMINISTRACAO E NEGOCIOS
Cambial CONTABILIDADE E FINANCAS

18 QUADRO DE EQUIVALENCIAS DE CARGA HORARIA ENTRE
MATRIZES CURRICULARES (se aplicavel)

Matriz vigente até a reestruturacao Nova matriz
Componentes CH Componentes CH
SISTEMAS DE INFORMAGOES
CONTABEIS 80 CONTABILIDADE GERENCIAL 80
FUNDAMENTOS DO DIREITO
DIREITO PUBLICO E PRIVADO 80 PUBLICO E PRIVADO 80
INGLES I E Il 80 LINGUA INGLESA | 80
INGLES Il E IV 80 LINGUA INGLESA I 80
INGLES VE VI 80 LINGUA INGLESA IlI 80
INGLES Vil e VIII 80 LINGUA INGLESA IV 80
INGLES IX E X 80 LINGUA INGLESA V 80
INGLES XI 40 LINGUA INGLESA VI 40
PROJETO EM COMERCIO 40 PROJETO EM COMERCIO 40
EXTERIOR | EXTERIOR |
PROJETO EM COMERCIO 40 PROJETO EM COMERCIO 40
EXTERIOR Il EXTERIOR Il
PROJETO EM COMERCIO 40 PROJETO EM COMERCIO 40
EXTERIOR IlI EXTERIOR IlI
PROJETO EM COMERCIO 80 PROJETO EM COMERCIO 30
EXTERIOR IV EXTERIOR IV
PROJETO EM COMERCIO 80 PROJETO EM COMERCIO 30
EXTERIOR V EXTERIOR V
. TECNICAS DE NEGOCIAGAO
NEGOCIOS INTERNACIONAIS 80 INTERNACIONAL 80

19. INFRAESTRUTURA PEDAGOGICA

19.1 Infraestrutura Fisica da Instituicao reservada ao Curso de
Comércio Exterior

Instalacao Quantidade|Capacidade Descrigcoes
SALAS DE AULA 6 40 No periodo da manha
6 40 No periodo da noite
LABORATORIOS Utilizados conforme reserva junto ao
DE 2 40 Almoxarifado e/ou gradeamento de
INFORMATICA aulas.

Utilizada para orienta¢des de estagio,

SALA DE APOIO 1 10 iniciagao tecnoldgica e grupos de
pesquisa.
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19.2 Equipamentos

Instalagdo | Computadores |Projetor Descri¢coes
LABORATORIO 20 1 20 computadores para os alunos e um
9 notebook para o professor.
LABORATORIO 20 1 20 computadores para os alunos e um
5 notebook para o professor.
BIBLIOTECA 1 Para leitura, pesquisa e consulta do acervo
local — uso dos alunos.

19.3 Programas Instalados

PROGRAMAS INSTALADOS

Adobe Acrobat Reader

Microsoft Visual Studio

Adobe Acrobat Pro

Microsoft Office 365

Android Microsoft Project Professional 2019
Arduino Mozila Firefox

AutoCAD Mysql

Autodesk AutoCAD NetBeans IDE

Bizzage Oracle Database Express Edition

CorelDRAW Graphics Suite X7

Oracle VM VirtualBox

Deve C ++

Pseudocode

Eclipse

Sublime Text

Google Chrome

Visual Studio 2019

Google Earth Pro

Windows Server 2003

Java WinRAR
JCreator WinSPC
Microsoft Edge XAMPP

19.4 Laboratérios didaticos e ambientes de aprendizagem, recursos
e equipamentos associados ao desenvolvimento dos componentes

curriculares

L4

:psm %LO
Paula Souza GOVERNO DO ESTADO

89‘
——N




I Centro
Paula Souza

cesu

Unidade da Ensino Suparior
de Graduagio

LABORATORIO COMPONENTES

Laboratério de Informatica
Basica Legislagdo Aduaneira - 4° Semestre

Contabilidade Gerencial - 2° Semestre

Estatistica Aplicada ao Comércio Exterior - 2°
Semestre

Gestao de Operacdes em Comércio Exterior - 5°
Semestre

Gestao de Operagodes Portuarias - 6° Semestre
Gestéao Financeira - 3° Semestre

Informatica Aplicada ao Comércio Exterior - 6°
Semestre

Projeto em Comeércio Exterior | - 2° Semestre
Projeto em Comeércio Exterior Il - 3° Semestre
Projeto em Comércio Exterior Il - 4° Semestre
Projeto em Comércio Exterior IV - 5° Semestre
Projeto em Comércio Exterior V - 6° Semestre
Regimes Aduaneiros Especiais - 5° Semestre

Sistematica de Comércio Exterior - 4° Semestre

20 APOIO AO DISCENTE

Conforme previsto em legislagdo, e com o objetivo de proporcionar aos
discentes melhores condigbes de aprendizagem, a Unidade de Ensino — Fatec
deve descrever no PPC a oferta de programas de apoio discente, tais como:
recepcao de calouros, atividades de nivelamento, programas de monitoria,
bolsas de intercambio, participagdo em centros académicos, representacdo em
orgaos colegiados e ouvidoria.

Quadro 1: Programa de Apoio ao Discente

PROGRAMA

CARACTERISTICAS

Programa de
Acolhimento

Promover o acolhimento dos alunos ingressantes ao inicio do
semestre, para que estes sejam integrados ao ambiente do ensino
superior, fornecendo-lhes todas as informagdes necessarias ao bom
andamento do curso. O Programa compreende atividades de
acolhimento/recepgéo proporcionando uma integragdo entre alunos
ingressantes e veteranos; e, também, entre os ingressantes e a
Direcéo, Coordenacao, Secretaria Académica, entidades estudantis e
os professores; para que os ingressantes conhecam a estrutura

GOVERNO DO ESTADO
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organizacional e a proposta académica da faculdade bem como as
peculiaridades e propostas dos cursos de graduagao.

Programa
Acompanhamento

O programa tem a proposta de acompanhar e de apoiar os estudantes
desde o seu ingresso até a conclusédo do curso, considerando suas
necessidades e peculiaridades no decorrer do processo de ensino-
aprendizagem. Este acompanhamento é feito pela coordenagdo com
auxilio de um “professor ” que dialoga com as turmas. Cada semestre
de cada turno tem um professor que colabora para que o discente
supere suas limitagdes; destacando, valorizando e potencializando as
suas competéncias (conhecimentos, habilidades e atitudes),
colocando- o como protagonista de seu desempenho académico e de
sua propria historia. (obs. Em proc de criagdo)

Programa de
Nivelamento

Identificagdo de lacunas de conhecimento do ensino médio
eventualmente apresentadas pelos alunos ingressantes. O
nivelamento sera oferecido para as disciplinas de Matematica, entre
outras.

Programa de
Monitoria

Proporcionar aos discentes a participagdo efetiva e dindmica em
projeto académico de ensino, no dmbito de determinada unidade
curricular, sob a orientacdo direta do docente responsavel pela
mesma. O monitor tera seu trabalho acompanhado por um professor-
supervisor.

Programa de Bolsa
de Iniciagao
Tecnolégica

Proporcionar aos discentes a participacao efetiva e dindmica em
projeto académico de ensino, no &mbito de determinada unidade
curricular, sob a orientacdo direta do docente responsavel pela
mesma. O monitor tera seu trabalho acompanhado por um professor-
supervisor desenvolvendo projetos de pesquisa académica de
interesse da unidade.

Programa de
Estagio na Unidade

Proporcionar aos discentes a participacao efetiva e dindmica em
projeto profissional e ensino, proporcionando aos alunos estagiar em
areas administrativas e operacionais na unidade sob a supervisdo de
um orientador profissional.

Programa Janela
Cultural

Proporcionar atividades culturais e académicas, de modo a permitir a
reflexdo e o exercicio da cidadania em um mundo em transformagao.

Programa Bem-
estar

Promover integracdo entre os alunos com o objetivo de proporcionar
um ambiente mais acolhedor e fraterno na Fatec ZL. Implementar
acOes referentes ao apoio pedagoégico dos alunos com respeito a
atividades que promovam sua saude mental.

Fonte: FATEC ZL 2021.

Finalmente, destacamos que a Empresa Junior da FatecZL esta em proc de
criacao pelos discentes. O programa visa proporcionar aos discentes a participagao
efetiva e dindmica da vivéncia profissional, proporcionando aos alunos estagiar em

areas administrativas e operacionais da Empresa Junior sob a supervisdo de um grupo

L4

de professores.
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