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1. IDENTIFICAGAO DO CURSO

Data 22-5-2024

NUmero do Plano 917

Eixo Tecnoldgico Producéo Cultural e Design

Tipo de ensino Ensino Técnico Concomitante/Subsequente ao Médio

Modalidade Presencial

Periodo Parcial (manha, tarde ou noite)

1. Habilitag&o Habilitag&o Profissional de Técnico em Publicidade

Carga horaria 0000 horas (Modulos | + 11 + 111)

Estagio -

TCC 120 horas

Qualificacé@o Profissional Técnica de Nivel Médio de Assistente de Produgéo

& QUENEEEEE Publicitaria

Carga horaria 000 horas (Médulo I)

Estagio -

Qualificacdo Profissional Técnica de Nivel Médio de Assistente de
Atendimento e Planejamento Publicitario

3. Qualificacéo

Carga horaria 000 horas (Mddulos | + II)

Estagio -

Presidente do Conselho Deliberativo Organizacéo, colaboragéo e consultoria
Adriano Paulo Sasaki

Andréa Marquezini
Dayse Victoria da Silva Assumpg¢éo
Elaine Cristina Cendretti

Laura M. J. Lagana
Diretora Superintendente
Laura M. J. Lagana

Vice-diretor Superintendente Joyce Maria de Sylva Tavares Bartelega
Emilena Lorezon Bianco Luciano Carvalho Cardoso
Chefe de Gabinete Marcio Prata
Armando Natal Mauricio Meiry Aparecida de Campos

Milena lanka de Lima

Talita Trejo Silva Fernandes

Jodo Batista de Macedo Junior
Ana Raquel Elisa Satim Rodrigues
Carolina Marielli Barreto

Gilson Rede Jefferson Jeanmonod de Azevedo Santana
Lucilia Guerra

Patricia Aparecida Rodrigues Caldeira - Parceira
Jodo Andrade - Parceiro

ANAMID - Associacéo Nacional do Mercado e
Industria Digital - Parceiro

Coordenador do Ensino Médio e Técnico
Almério Melquiades de Araujo

Diretor do Grupo de Formulacéo e de Analises
Curriculares
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2. JUSTIFICATIVA E OBJETIVOS

2.1. Justificativa

Discussdes emergentes e urgentes sobre os impactos das tecnologias digitais, da inteligéncia artificial e
das redes sociais nos processos de consumo e disseminacédo de informacgdes estdo em pauta em diversas
esferas da sociedade. Portanto, mais do que a insercdo no mercado de trabalho, o Curso Técnico em
Publicidade busca oferecer aos estudantes da rede publica um conjunto de lentes para observar e interferir
no seu respectivo contexto.

Segundo o relatério “O valor da publicidade no Brasil — o impacto do setor nos negdcios, na economia e
na sociedade”, a area da publicidade costuma ser um dos canais pelos quais a cultura de massa entra em
contato e faz circular uma série de temas que atravessam o mundo real, além de favorecer o florescimento
de um ambiente econdémico mais favoravel, ainda que desafiador e com intensa mudancga. Estima-se que,
em 2020, houve um retorno de R$ 8,54 para cada R$1 investido na compra de espacos publicitarios. Este
retorno de investimento pode ser analisado por, pelo menos, trés perspectivas, a saber:

e o valor da publicidade para o ambiente de negdcios circunda questdes relacionadas a construgao
de valor agregado para marcas, aumento de receitas e processos de sustentacdo da estratégia
corporativa,

e 0 valor da publicidade para a economia e para a sociedade ao fomentar a competitividade entre
empresas, 0 consumo, a disseminacéo de informacao e influéncia;

e o0 valor da publicidade ao apoiar a cultura, o entretenimento e 0s esportes.

Estas trés perspectivas se relacionam diretamente com o aumento dos investimentos nas midias digitais,
uma vez que estas fornecem métricas que balizam os planejamentos financeiros em trafego pago e
orgéanico, SEO, funil de vendas e jornada de compras.

E importante compreender que a profissionalizag&o em Publicidade abarca hoje segmentos diferenciados,
0S quais passaram a requerer competéncias e habilidades distintas que atendam aos tradicionais canais
de comunicagdo, mas igualmente dialoguem com novas midias.

A forma de oferta de servigos publicitarios também foi ampliada e estabelece novas relacdes deste
profissional com o mercado de trabalho, no qual pode atuar tanto com empregadores em espacos de
criacdo publicitdria como pode empreender, de forma autbnoma, para atender aos clientes que buscam
servigos especificos em publicidade.

Frente a um ambiente de empregabilidade cada vez mais digitalizado, as caracteristicas relacionadas as
habilidades sociais e emocionais, principalmente relacionadas a capacidade de atendimento e de
mediacdo de conflitos em situacbes adversas, sao parte dos elementos que compdem um perfil
profissional, manifestado através de posturas propositivas frente as caracteristicas da cultura
organizacional, relagcfes de trabalho, formas de insercdo e contratacdo, processos seletivos praticados no
setor da Publicidade.

Por fim, os alunos serdo incentivados a pensarem o trabalho através das metodologias de gestéo agil de
projetos, proporcionando assim uma visdo mais ampla sobre a coordenacdo e execucdo de projetos
publicitarios de portes diversos.
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Fontes de Consulta:

O valor da publicidade no Brasil: o impacto do setor nos negdcios, na economia e na sociedade. Deloitte
2021. Disponivel em: <https://www.abap.com.br/wp-
content/uploads/2021/09/deloittevalorpublicidadeptdigital.pdf>. Acesso em 10 jul. de 2023.

2.2. Objetivos
O curso de TECNICO EM PUBLICIDADE tem como objetivos capacitar o aluno para:

e auxiliar nas pesquisas de mapeamento de perfil de consumo;

e elaborar relatorios técnicos com base no mapeamento da audiéncia do publico;

e acompanhar os processos de execugdo de projetos publicitarios, considerando midias impressas
e digitais;

e auxiliar na realizagdo de atividades técnicas, criativas e administrativas em empresas do setor
publicitario;

e elaborar projetos preliminares e campanhas publicitarias, considerando a resolugdo dos
problemas de comunicacéo de clientes, marcas, causas e produtos.

2.3. Organizagé&o do Curso

A necessidade e pertinéncia da elaboracdo de curriculo adequado as demandas do mercado de trabalho,
a formacéo profissional do aluno e aos principios contidos na LDB e demais legislacdes pertinentes, levou
o Centro Estadual de Educac¢éo Tecnolégica Paula Souza, sob a coordenacéo do Prof. Almério Melquiades
de Araujo, Coordenador do Ensino Médio e Técnico, a instituir o “Laboratério de Curriculo” com a finalidade
de atualizar, elaborar e reelaborar os Planos de Curso das HabilitagBes Profissionais oferecidas por esta
instituicdo, bem como cursos de Qualificacdo Profissional e de Especializacdo Profissional Técnica de
Nivel Médio demandados pelo mundo de trabalho.

Especialistas, docentes e gestores educacionais foram reunidos no Laboratério de Curriculo para estudar
e analisar o Catalogo Nacional dos Cursos Técnicos (MEC) e a CBO - Classificagdo Brasileira de
OcupacBes (Ministério do Trabalho). Uma sequéncia de encontros de trabalho, previamente agendados,
possibilitou reflex@es, pesquisas e posterior constru¢éo curricular alinhada a este mercado.

Entendemos o “Laboratério de Curriculo” como o processo e os produtos relativos a pesquisa, ao
desenvolvimento, a implantacéo e a avalia¢éo de curriculos escolares pertinentes a Educacao Profissional
Técnica de Nivel Médio.

Partimos das leis federais brasileiras e das leis estaduais (estado de Sdo Paulo) que regulamentam e
estabelecem diretrizes e bases da educacéo, juntamente com pesquisa de mercado, pesquisas autbnomas
e avaliacdo das demandas por formagé&o profissional.

O departamento que oficializa as praticas de Laboratdrio de Curriculo € o Grupo de Formulagdo e de
Analises Curriculares (Gfac), dirigido pelo Professor Gilson Rede, desde abril de 2020.

No Gfac, definimos Curriculo de Educacao Profissional Técnica de Nivel Médio como esquema tedrico-
metodolégico que direciona o planejamento, a sistematizacéo e o desenvolvimento de perfis profissionais,
atribuicbes, atividades, competéncias, habilidades, bases tecnoldgicas, valores e conhecimentos,
organizados por eixo tecnoldgico/area de conhecimento em componentes curriculares, a fim de atender a
objetivos da Formacéo Profissional de Nivel Médio, de acordo com as funcdes do mercado de trabalho e
dos processos produtivos e gerenciais, bem como as demandas sociopoliticas e culturais, as relacdes e
atores sociais da escola.
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As formas de desenvolvimento dos processos de ensino-aprendizagem e de avaliacdo foram planejadas
para assegurar uma metodologia adequada as competéncias profissionais propostas no Plano de Curso.

Fontes de Consulta:

1. BRASIL Ministério da Educacao. Catalogo Nacional de Cursos Técnicos. 4. ed. Brasilia: MEC:
2022. Eixo Tecnolégico “Produgdo Cultura e Design”. Disponivel em:
<https://www.crt03.gov.br/wp-content/uploads/2021/06/CNCT-CRT-03.pdf>.  Acesso
em: 09 out. 2023

2. BRASIL Ministério do Trabalho e do Emprego — Classificacdo Brasileira de Ocupacfes — CBO
2010 - Sintese das ocupacodes profissionais. Disponivel em:
<http://www.mtecbo.gov.br/cbosite/pages/home.jsf>. Acesso em: 09 out. 2023.

2531 — PROFISSIONAIS DE PUBLICIDADE

2531-10 — Redator de Publicidade

2531-15 — Publicitario

2531-20 — Diretor de Midia (Publicidade)

2531-30 — Diretor de Criacdo

2531-40 — Agenciador de Propaganda

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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3. REQUISITOS DE ACESSO

O ingresso no Curso de TECNICO EM PUBLICIDADE dar-se-a por meio de processo classificatorio para
alunos que tenham concluido, no minimo, a primeira série e estejam matriculados na segunda série do
Ensino Médio ou equivalente, ou ainda que ja tenham concluido o Ensino Médio ou curso equivalente.

O processo classificatério sera divulgado por edital pablico, com indicagdo dos requisitos, condi¢cdes e
sistematica do processo, assim como o numero de vagas oferecidas.

As competéncias e habilidades exigidas serdo aquelas previstas para a primeira série do Ensino Médio
nas quatro areas do conhecimento:

e Linguagens e suas Tecnologias;

¢ Matematica e suas Tecnologias;

e Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas;

e Ciéncias da Natureza e suas Tecnologias.

Por razBes de ordem didatica e/ou administrativa que possam ser justificadas, poderédo ser utilizados
procedimentos diversificados para ingresso, sendo os candidatos deles notificados por ocasido de suas
inscricdes.

O acesso aos demais moédulos ocorrera por avaliagdo de competéncias adquiridas no trabalho, por
aproveitamento de estudos realizados ou por reclassificacéo.

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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4. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO E DAS QUALIFICACOES
Habilitagc&o Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE

O TECNICO EM PUBLICIDADE é o profissional que planeja e cria projetos de comunicagdo em diversas
midias com o objetivo de tornar publica uma ideia, ideais, produtos, servicos, causas e marcas. Concebe
marcas, produtos e servicos com foco nas necessidades das pessoas, da sociedade e do mercado.
Prospecta e organiza dados a serem articulados para estudos preliminares de imagens. Elabora relatorios
com métricas de audiéncia em plataformas diversas.

Perfil Empreendedor Intermediério

O perfil intermediario é caracterizado por demonstrar atribuicdes empreendedoras tanto voltadas para o
intraempreendedorismo, quanto para o empreendedorismo externo. E um perfil capaz de tomar decisées
taticas, gerenciar processos e projetos, organizar equipes, estabelecer redes de contatos e implantar
inovagdes na melhoria de processos ou em novas formas de resolver problemas e desenvolver produtos.
Possui capacidade para desenvolver trabalho auténomo, gerindo equipes pequenas.

Resumo das principais caracteristicas do Perfil Empreendedor

e E capaz de contribuir para decisées estratégicas;

e Toma decisdes de lideranca em projetos internos;

e Possui diferencial criativo incremental e estrutural;

e Apresenta autonomia para tomar decisdes taticas;

¢ Emprega instrumentos para avaliar o desempenho de equipes e de projetos;

e Apresenta caracteristicas intra e extra empreendedoras (atua bem como profissional e pode ser
autbnomo).

MERCADO DE TRABALHO

e Agéncias de publicidade.

e Consultorias em publicidade.

e Agéncias de marketing direto.

e Produtoras de filmes para publicidade.

e Prestacao de servigos para influenciadores digitais.

e Empresas de impressao e instalagdo de material para uso publicitario.

e Portais, provedores de conteldo e outros servi¢os de informagdo na internet.

Ao concluir a Habilitagdo Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE, o aluno devera ter construido as
seguintes competéncias profissionais:

Modulo |
e |Interpretar a terminologia técnico-cientifica da e |Interpretar as ag¢bBes comportamentais
area profissional. orientadas para a realizacdo do bem comum.
e Analisar estratégias recorrentes para e Analisar as ac¢bes comportamentais no
comunicacao de ofertas e promocgdes. contexto das relacdes trabalhistas e de
e Analisar formatos de  apresentacgéo, consumo.
considerando os diversos perfis de clientes. e Comunicar-se, oralmente e por escrito,
e Analisar estudos, relatérios e pesquisas utilizando a terminologia técnico-cientifica da
estatisticas aplicadas ao setor Publicitario. profisséo.
Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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Contextualizar a aplicacdo das acdes éticas
aos campos do direito constitucional e
legislacdo ambiental.

Pesquisar e analisar informacdes da area de
Publicidade, em diversas fontes,
convencionais e eletrdnicas.

Analisar as caracteristicas dos principais
campos de aplicacdo da pesquisa de
mercado no setor Publicitario.

Selecionar plataformas para publicacdo de
conteldo na internet e gerenciamento de
dados e informacdes.

Elaborar leiautes e mock-ups digitais,
considerando  aplicativos  gratuitos e
ferramentas de inteligéncia artificial.

Analisar sistemas operacionais e programas
de aplicacdo necessarios a realizacdo de
atividades na area profissional.

Analisar fluxos de trabalho relacionados a
elaboracdo de textos com base em
tecnologias de inteligéncia artificial.

Analisar as teorias e fundamentacdes da
linguagem visual na composi¢éo e concepgao
de projetos de comunicagéo.

Analisar o uso da repeticdo na construcdo das
mensagens e de imagens na mente do
publico consumidor e comprador.

Analisar, de forma reflexiva e critica, a
incorporagdo de ferramentas de inteligéncia
artificial na rotina de elaboracéo de projetos.
Analisar a estrutura de um plano de midia
tradicional e digital, levando em consideracdo
questdes como comunicabilidade e
encantamento.

Mapear temas do contexto de trabalho no
setor publicitario que colaboram para
melhores performances em entrevistas de
emprego.

Elaborar, para além das campanhas
publicitarias, propostas preliminares como
possibilidades de resolucdo do problema-
chave apresentado pelo cliente.

Modulo I

Elaborar planilhas de célculo de hora técnica
de trabalho.

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Analisar textos técnicos, administrativos e
comerciais da area de Publicidade por meio
de indicadores linguisticos e de indicadores
extralinguisticos.

Elaborar textos e leiautes das pecas de
comunicacdo que compdem a campanha,
considerando fluxo otimizado de trabalho e
processos de criacdo publicitaria.

Analisar estratégias de apresentagao tanto
das caracteristicas, técnicas, objetivas e
subjetivas, quanto de valor agregado de
produtos, servi¢os, causas e marcas.

Criar projetos preliminares ou acbes
publicitarias, explorando as potencialidades
de comunicagdo das imagens, apoiados nas
tecnologias\midias selecionadas.

Analisar como as pesquisas de mercado
podem ajudar a agéncia de publicidade na
criacdo de campanhas, no posicionamento e
na elaboracao de estratégias de mercado.
Mapear estratégias utilizadas nas narrativas
gue associam produtos, servigos, causas e
marcas a situacbes e contextos que
favorecam os processos de identificacdo e
consumo.

Organizar projeto integrado de criagdo
publicitaria, considerando processos de
prospeccéo de clientes e deteccdo de novas
demandas de consumo do mercado
publicitario digital.

Analisar as camadas de interpretacdo das
referéncias, considerando variaveis
relacionadas como a literalidade, a narrativa
(linear e néo linear), o simbolismo e as
intersecdes conceituais e estéticas.
Desenvolver textos técnicos, comerciais e
administrativos aplicados a é&rea de
Publicidade, de acordo com normas e
convencdes especificas.

Analisar  pesquisas  sensoriais  sobre
embalagens e conteddo de produtos que
agradam o mercado.

Analisar como os tipos de tecnologia
dialogam com a producdo de sentido na
elaboracéo de imagens.

Analisar o perfil do publico-alvo para a criagao

da redacgdo publicitaria.
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Desenvolver projeto em software bitmap com
base em tematica predefinida.

Desenvolver projetos em software vetorial
com base em tematica predefinida.
Identificar as caracteristicas dos diversos
tipos de arquivos digitais de imagem.
Analisar variaveis que interferem nas
métricas de audiéncia das plataformas
digitais.

Analisar dados e informacfes obtidos com
base em pesquisas  empiricas e
bibliograficas.

Analisar estudos, relatérios e pesquisas de
mercado para embasar 0s processos de
tomada de deciséo.

Desenvolver textos criativos para atender as
necessidades e especificidades da
campanha publicitaria.

Mapear alternativas de colocacéo profissional
e captacao financeira no contexto da area
publicitaria.

Selecionar plataformas para publicacdo de
conteldo na internet e gerenciamento de
dados e informacdes.

Distinguir dentre as tecnologias fotograficas,
aquela que se adequa ao projeto publicitario
em desenvolvimento.

Elaborar processo de trabalho pessoal,
considerando o percurso criativo e a projecao
futura de atuacéo profissional.

Correlacionar entre si procedimentos de
criagdo coletiva, boa convivéncia e busca de
resultados na criagdo publicitaria.

Elaborar pré-projeto de Trabalho de
Concluséo de Curso, considerando escopo e
cronograma e infraestrutura disponivel.
Analisar  diferencas, aproximacdes e
peculiaridades existentes entre os conceitos
de identidade visual e identidade corporativa.
Analisar sistemas operacionais e programas
de aplicacdo necessarios a realizacao das
atividades na area profissional.

Analisar fluxos de trabalho e técnicas de
criacdo e composicao aplicadas a criacéo de
identidade de marca profissional e pessoal.
Analisar conceitos e recursos técnicos que
estruturam metodologias visuais para a
organizacdo de dindmicas coletivas ou
projetos.

Analisar conceitos e recursos técnicos que
estruturam metodologias 4geis para a

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

organizacdo de dinamicas coletivas ou
projetos.

Elaborar arquivos, vetoriais ou bitmap, que
facilitem processos de experimentacao,
ajuste e correcdo de imagens de forma
otimizada.

Analisar aspectos relevantes da influéncia
das artes visuais com base na composicao,
elementos visuais e iluminacdo de obras
audiovisuais.

Propor solugbes, parametrizadas por
viabilidade técnica e econdmica, para os
problemas identificados no ambito da area
profissional.

Estabelecer relacbes entre 0s processos
criativos, as técnicas de redacéo publicitaria
e a escolha da linguagem adequada ao se
comunicar com o publico-alvo.

Analisar as articulacbes possiveis entre os
conceitos de “arquétipo” e de “storytelling” ao
planejar estratégias de identidade marcaria
com base em estudos de caso.

Analisar recortes tematicos da histéria da arte
associados ao audiovisual, considerando
uma abordagem cronoldgica dos periodos,
estilos e movimentos estéticos.

Analisar, de forma critica, o potencial de
venda de productes audiovisuais
publicitarias inspiradas em referéncias nas
artes visuais, considerando roteiro e direcdo
de arte.

Estruturar a redagcdo publicitaria junto aos
possiveis meios de comunicagdo disponiveis
para serem selecionados e articulados a
servico de uma campanha publicitaria.

Criar projetos, tanto em midias interativas,
guanto em ferramentas de inteligéncia
artificial, definindo a linguagem e a plataforma
adequadas aos projetos publicitarios.
Apresentar orcamentos de  projetos,
considerando etapas e procedimentos de
atendimento, apresentacdo e entrega de
propostas preliminares, produtos e servicos
de publicidade.

Definir estratégias de comunicacdo que
articulem a escolha de elementos de
identidade da marca com as caracteristicas e
especificidades dos meios e suportes,
considerando variaveis visuais, sonoras e
textuais.
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Maodulo Il

Identificar as caracteristicas dos diversos
tipos de arquivos digitais de video.

Avaliar as fontes e recursos necessarios para
o desenvolvimento de projetos.

Avaliar a execucéo e os resultados obtidos de
forma quantitativa e qualitativa.

Analisar aplicacfGes praticas das teorias de
comunicacao, levando em conta estudos de
caso.

Analisar didlogos entre os resultados obtidos
no projeto e as perspectivas profissionais do
aluno.

Organizar rotinas periddicas de apresentacéo
das etapas do projeto, de forma individual e
coletiva.

Analisar  aplicagbes de teorias de
comunicacao que dialogam com o estudo do
comportamento humano.

Planejar as fases de execuc¢do de projetos
com base na natureza e na complexidade das
atividades.

Apropriar-se da lingua inglesa como
instrumento de acesso a informacdo e a
comunicacao profissional.

Classificar os tipos de edicdo de som e
imagem em funcdo das demandas da
proposta estética do projeto publicitario.
Analisar as teorias da comunicacao,
considerando suas fundamentacbes e
contextos epistemoldgicos de criacao.
Analisar a rotina de trabalho do profissional
de atendimento publicitario, considerando o
didlogo com o modelo de negécio do cliente.
Analisar e produzir textos da area profissional
de atuagédo, em lingua inglesa, de acordo com
normas e convencdes especificas.

Mapear 0Orgdos, entidades de classe e
legislagbes que regulamentam e debatem a
pratica profissional na area publicitaria no
Brasil.

Editar video, criando uma conexdo entre os
par&metros descritos no roteiro e a narrativa
do video, desenvolvendo narrativas néo
lineares.

Definir formatos de exposi¢céo e apresentacao
dos resultados do projeto, considerando
suportes, a narrativa construida e o diadlogo
com o publico.

C ] SAO PAULO
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Elaborar projetos de comunicacdo que
favorecam conexfes entre publico-alvo e
marca, considerando discursos inclusivos e
nao estereotipados.

Interpretar a terminologia técnico-cientifica da
area profissional, identificando equivaléncias
entre portugués e inglés (formas equivalentes
do termo técnico).

Analisar a necessidade de aplicacdo de
efeitos e correcbes de cores em trechos do
video, considerando os padrbes e as
caracteristicas do equipamento.

Exercitar a constru¢cdo do discurso e a
aplicacdo coerente das teorias de
comunicacdo durante os fluxos e os
processos de criagdo de projetos na area de
Publicidade.

Distinguir dentre as tecnologias audiovisuais
e plataformas de distribuicdo, aquela que se
adequa ao projeto artistico em
desenvolvimento, considerando a
infraestrutura disponivel.

Analisar roteiros de comunicacao, tanto com
0 publico interno, quanto com o publico
externo de uma marca, a fim de zelar pela sua
boa imagem no seu respectivo nicho de
atuacao.

Elaborar propostas criativas e consistentes
de identidade visual para uma marca,
utilizando metodologias visuais e 4geis para
pensar sobre formas de capturar a atengéo do
cliente.

Analisar projetos de ambientagdo comercial,
levando em conta o mapeamento das
expectativas do cliente em relagdo as
experiéncias e trajetos de consumo no
espaco, fisico ou digital, da marca.

Analisar os conceitos fundamentais do
Branding (Gestdo de Marca) e sua relacéo
com o Visual Merchandising, Vitrinismo e
Retail Design (Design de Varejo) como
estratégia de potencializacdo de vendas.
Analisar fatores psicolégicos trabalhados em
campanhas publicitarias que influenciam na
atracdo, no desenvolvimento e na fidelizag&o
de clientes e fornecedores na decisdo de
compra e engajamento.
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4.1. MODULO I: Qualificac&o Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE PRODUCAO
PUBLICITARIA

O ASSISTENTE DE PRODUGCAO PUBLICITARIA é o profissional que acompanha os processos de
atendimento a clientes de portes diversos. Organiza dados de pesquisa em forma de relatdrios e
apresentacoes.

ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES

e Mapear, de forma quantitativa e qualitativa,
os resultados.

e Relacionar a ferramenta digital com a
demanda do projeto.

o Elaborar propostas preliminares e projetos.
e Elaborar planos de gestdo da comunicacéo.
e Aplicar pesquisas de sondagem sobre o

ublico. , ) N
P N . e Ler, Interpretar e relacionar informacbes e
e Mapear recursos conceituais, técnicos e o .
eStEHCOS caracteristicas técnicas.
. - e Aplicar legislagbes e normas técnicas
e Ler e interpretar textos técnicos do setor 1)) o
publicitario referentes a area publicitaria.
. o o Aplicar codigos de ética profissional, regras e
e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao WA
projeto regulamentos organizacionais.
I e Articular conhecimentos histéricos e estéticos
e Mapear resultados de forma quantitativa e A .
o para a criagdo em publicidade.
qualitativa.

e Analisar o comportamento dos publicos
interno e externo.

ATRIBUICOES EMPREENDEDORAS

e Construir redes de contatos. e Explorar novos nichos ou tendéncias para o
desenvolvimento de produtos ou projetos.

COMPETENCIAS PESSOAIS / SOCIOEMOCIONAIS

e Demonstrar capacidade de conhecer-se,
identificando seus pontos fortes e suas
limitacdes.

e Revelar capacidade para escutar
atentamente seu interlocutor.

e FEvidenciar desinibicdo e desprendimento
para lidar com pessoas de cargos superiores.

o Demonstrar capacidade de adotar em tempo
habil a solugcdo mais adequada entre
possiveis alternativas.

e Evidenciar percepgéo estética.

e Evidenciar empatia em processos de
comunicacao.

e Evidenciar iniciativa e flexibilidade para
adaptar-se a novas dinamicas.

o Demonstrar autoconfiangca na execucdo de
procedimentos que envolvam duragéo.

o Demonstrar capacidade de usar perspectivas
e raciocinios criativos.

o Demonstrar capacidade de andlise e tomada
de deciséo.

AREA DE ATIVIDADES
A —ESTRUTURAR ESTRATEGIA DE PROJETO PUBLICITARIO

e Preparar cronograma. e Tracar planejamento de campanha.
B — ELABORAR PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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e Definir target (publico-alvo). e Detectar tendéncias de mercado.

C — DESENVOLVER PROPAGANDA E PROMOCOES
e Desenvolver roteiros, slogans, titulos e textos.

D — PESQUISAR MEIOS E VEICULOS DE COMUNICACAO
¢ |dentificar perfil dos veiculos de comunicacéo.

4.2. MODULO II: Qualificacdo Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO

O ASSISTENTE DE ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO é o profissional que participa
do atendimento a clientes e colabora no planejamento de projetos publicitarios de acordo com o porte de
acOes de promogdo de marcas, causas, produtos e servicos, elaborando e considerando as métricas e 0s
retornos combinados com o cliente.

ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES

Elaborar leiautes e mock-ups digitais.
Aplicar pesquisas de sondagem sobre o
publico.

Mapear recursos conceituais, técnicos e
estéticos.

Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao
projeto.

Analisar o comportamento dos publicos
interno e externo.

Relacionar a ferramenta digital com a

demanda do projeto.

e Fomentar relacdes entre marca e publico
interno e externo.

e Analisar processos de criacdo de projetos
publicitarios audiovisuais.

e [Executar e auxiliar na producdo e na
realizacéo de projeto publicitério audiovisual.

e Elaborar projetos publicitarios, considerando
elementos expressivos da linguagem
audiovisual.

ATRIBUICOES EMPREENDEDORAS

Analisar resultados.

e Elaborar comparativos de metas e resultados.

COMPETENCIAS PESSOAIS / SOCIOEMOCIONAIS

Evidenciar empatia em
comunicacao.

Demonstrar capacidade de andlise e tomada
de deciséo.

Revelar capacidade para escutar atentamente
seu interlocutor.

Demonstrar capacidade de usar perspectivas e
raciocinios criativos.

processos de

Evidenciar iniciativa e flexibilidade para
adaptar-se a novas dinamicas.

Demonstrar autoconfiangca na execucdo de
procedimentos que envolvam duracéo.
Evidenciar desinibicdo e desprendimento para
lidar com pessoas de cargos superiores.
Demonstrar capacidade de adotar em tempo
habil a solugdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

AREA DE ATIVIDADES

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade
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A —ESTRUTURAR ESTRATEGIA DE PROJETO PUBLICITARIO
e Comunicar imagem para clientes. e Criar campanhas publicitarias.

B — ELABORAR PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
e Analisar perfil do publico-alvo. e Elaborar relatério sobre demanda de
mercado.

C — DESENVOLVER PROPAGANDAS E PROMOCOES
e Desenvolver leiaute de  campanhas e Desenvolver parte visual e grafica das pecas
publicitarias. publicitarias.

D - CONTRATAR FORNECEDORES
e Contratar servicos de publicidade. e Acompanhar acoes da estratégia
¢ Informar fornecedores sobre novos produtos. desenvolvida.

E — VENDER SERVICOS PUBLICITARIOS
e Apresentar tabelas de precos. e Avaliar qualidade das campanhas (projeto).
e Apresentar projeto para cliente. e Procurar novos clientes e novos mercados.

F — PESQUISAR MEIOS E VEICULOS DE COMUNICACAO
e Pesquisar alternativas de midia. e Conduzir realizag&o de pesquisa.

4.3. MODULO llIl: Habilitag&o Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE

ATRIBUICOES E RESPONSABILIDADES

e Elaborar propostas preliminares e projetos. e Mapear resultados de forma quantitativa e
e Elaborar planos de gestdo da comunicacéo. qualitativa.
e Elaborar mock ups de pecas de divulgacao. e Analisar o comportamento dos publicos
e Aplicar pesquisas de sondagem sobre o interno e externo.

publico. e Relacionar a ferramenta digital com a
e Mapear recursos conceituais e técnicos e demanda do projeto.

estéticos. e Fomentar relacdes entre marca e publico
e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao interno e externo.

projeto.

ATRIBUICOES EMPREENDEDORAS

e Procurar mediar conflitos. e Procurar enxergar os pros e 0s contras de
uma situacéo.

COMPETENCIAS PESSOAIS / SOCIOEMOCIONAIS

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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Evidenciar empatia em
comunicacao.

Demonstrar capacidade de andlise e tomada
de deciséo.

Revelar capacidade para escutar atentamente
seu interlocutor.

Demonstrar capacidade de usar perspectivas e
raciocinios criativos.

Evidenciar iniciativa e flexibilidade para
adaptar-se a novas dinamicas.

processos de
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e Demonstrar autoconfiangca na execugao
de procedimentos que envolvam duracéo.

e Evidenciar desinibicdo e desprendimento
para lidar com pessoas de cargos
superiores.

e Demonstrar capacidade de adotar em
tempo habil a solugdo mais adequada
entre possiveis alternativas.

A —ESTRUTURAR ESTRATEGIA DE PROJETO PUBLICITARIO

Preparar cronograma.

Acordar briefing com o cliente.
Elaborar estratégia de midia.
Fazer previsdo orcamentaria.
Delinear diretrizes do projeto.
Analisar demanda do cliente.
Criar campanhas publicitarias.
Definir necessidades do cliente.

e Interpretar expectativas do cliente.

o ldentificar necessidades do cliente.

e Tracar planejamento de campanha.

e Realizar campanhas e pecgas publicitérias.

e Divulgar campanhas e pecas publicitarias.

e Acordar briefing com fornecedores internos e
internos.

B — ELABORAR PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Analisar concorréncia.

Definir target (publico-alvo).

Analisar perfil do publico-alvo.

Definir conceito de campanhas.

Detectar tendéncias de mercado.

Conduzir a realizacdo de pesquisas.

Definir conceito de produto e servico.
Direcionar campanhas de acordo com
briefing.

e Elaborar relatério sobre demanda de
mercado.

e Apontar novos nichos de mercado ou
produtos.

¢ Indicar pontos fortes e fracos do produto no
mercado.

o Aferir resultados em relagcdo aos objetivos
estabelecidos.

e Coordenar processo de criagdo junto ao

redator e diretor de arte.

C — DESENVOLVER PROPAGANDA E PROMOCOES

Rever processo criativo.

Criar pecas publicitarias.

Criar a¢gfes de merchandising.

Sugerir imagens para textos criados.
Desenvolver campanhas promocionais.
Desenvolver roteiros, slogans, titulos e
textos.

o Desenvolver leiaute de campanhas
publicitarias.
e Desenvolver projecdo e execugdo de
comerciais.

e Contribuir na concepcdo do leiaute da
campanha.

e Desenvolver parte visual e grafica das pecas
publicitarias.

D — CONTRATAR FORNECEDORES

Selecionar fornecedores.

Determinar fornecedores.

Contratar servicos de publicidade.
Coordenar compra de espaco na midia.

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

o Informar fornecedores sobre novos produtos.
e Acompanhar acoOes da estratégia
desenvolvida.
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Contatar fornecedores, cliente, jornalista e
midia.
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E — VENDER SERVIGOS PUBLICITARIOS

Apresentar tabelas de precos.

Apresentar projeto para cliente.

Ajustar o projeto a pedido do cliente.

Sugerir novos mercados consumidores.
Realizar negociagdes técnico-comerciais.
Submeter projeto para ser aprovado pelo
cliente.

Avaliar qualidade das campanhas (projeto).
Procurar novos clientes e novos mercados.
Apresentar proposta de veiculacao (plano de
midia).

Sugerir  mudancas no
comercializacéo.

processo de

F — PESQUISAR MEIOS E VEICULOS DE COMUNICAGAO

Mapear dados secundarios.

Pesquisar alternativas de midia.

Conduzir realizagdo de pesquisa.

Identificar necessidades de pesquisas.
Definir meios e veiculos de comunicacao.
Identificar ~ perfil dos  veiculos de
comunicacao.

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

Solicitar pesquisa de midia (perfil, audiéncia,
consumo).

Comparar meios, veiculos, volumes,
formatos, posicées.
Pesquisar meios, veiculos, volumes,

formatos, posi¢oes.
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5. ORGANIZACAO CURRICULAR
5.1. Estrutura Modular

O curriculo da Habilitac&o Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE foi organizado dando atendimento
ao que determinam as legislacdes: Lei Federal 9394, de 20-12-1996; Resolucdo CNE/CEB 2, de 15-12-
2020; Resolugdo CNE/CP 1, de 5-1-2021; Resolugéo SE 78, de 7-11-2008; Decreto Federal 5154, de 23-
7-2004, alterado pelo Decreto 8.268, de 18-6-2014; Deliberacdo CEE 207/2022 e Indicacdo CEE 215/2022,
assim como as competéncias profissionais identificadas pelo Ceeteps, com a participacédo da comunidade
escolar e de representantes do mundo do trabalho.

A organizago curricular da Habilitagio Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE esta de acordo com
0 Eixo Tecnolégico de Producédo Cultural e Design e estruturada em moédulos articulados, com
terminalidade correspondente a qualificagdo profissional de nivel técnico identificada no mercado de
trabalho.

Os médulos séo organizacdes de conhecimentos e saberes provenientes de distintos campos disciplinares
e, por meio de atividades formativas, integram a formagéo tedrica a formacgéo préatica, em funcdo das
capacidades profissionais que se propdem desenvolver.

Os modulos, assim constituidos, representam importantes instrumentos de flexibilizacdo e abertura do
curriculo para o itinerario profissional, pois que, adaptando-se as distintas realidades regionais, permitem
a inovacao permanente e mantém a unidade e a equivaléncia dos processos formativos.

A estrutura curricular que resulta dos diferentes médulos estabelece as condicbes bésicas para a
organizacgdo dos tipos de itinerarios formativos que, articulados, conduzem & obtencado de certificacdes
profissionais.

5.2. Itineréario Formativo
O curso de TECNICO EM PUBLICIDADE é composto por 3 (irés) médulos.

O aluno que cursar o MODULO | concluird a Qualificacdo Profissional Técnica de Nivel Médio de
ASSISTENTE DE PRODUCAO PUBLICITARIA.

O aluno que cursar os MODULOS | e |l concluirda a Qualificagéo Profissional Técnica de Nivel Médio
de ASSISTENTE DE ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO.

Ao completar os MODULOS |, Il e 111, o aluno receberéa o diploma de TECNICO EM PUBLICIDADE, desde
gue tenha concluido, também, o Ensino Médio ou curso equivalente.

MODULO | E:>> MODULO Il E:>> MODULO I

Qualificacéo Profissional
Técnica de Nivel Médio
de ASSISTENTE DE

Qualificacéo Profissional
Técnica de Nivel Médio
de ASSISTENTE DE
PRODUCAO
PUBLICITARIA

Habilitacdo Profissional

ATENDIMENTO E B VST 121

PLANEJAMENTO
PUBLICITARIO

PUBLICIDADE

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
Publicidade Paginan® 17



Cetec

Unidade do Ensino
Médio e Técnico

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Grupo de Formulagao e de Anélises Curriculares

5.3. Proposta de Carga Horaria por Componente Curricular

5.3.1. MODULO I: Qualificac&o Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE PRODUCAO
PUBLICITARIA

Carga Horaria

Horas-aula
Te} To)
_ N " Y
g |2 S
. o | 9 © S) @
Componentes Curriculares - o 7] S I =
n O (@]
(&] | — 7 e I
= © 9 0 () =
E 2 o S < )
| S8 |« e | s
[ = « o
T o =
o N
a
.1 - Aplicativos Informatizados ara
- P P 00 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 80
Publicidade |

[.2 — Leitura, Interpretacdo e Composicdo de

Pecas Publicitarias 60 | 50 | 00 | 00 | 60 | 50 | 48 | 40

I.3 — Técnicas Publicitarias 00 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 80
.4 — Etica e Cidadania Organizacional 40 50 00 00 40 50 32 40
I.5 — Linguagem, Trabalho e Tecnologia 40 50 00 00 40 50 32 40

1.6 — Interpretacdo de Pesquisas de Mercado e

Consolidacédo de Dados 00 00 60 50 60 50 48 40

|.7 — Projeto Integrado de Criagdo Publicitaria 00 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 80
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5.3.2. MODULO II: Qualificacdo Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE
ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO

Carga Horaria

Horas-aula
Lo Lo
— o~ " o
g |2 s ||
. To) S ) o @
Componentes Curriculares © N 0 = T =
0 o o
13} | = n £ T
= © 8 0 O =
§ 2| a | % S| &
818 |¢ ° |z
g | 8 °
a NG
a
.1 - Aplicati Inf i
o plicativos  Informatizados  para 00 00 | 100 | 200 | 100 | 100 | s0 80
Publicidade II
I1.2 — Metodologias de Criacao Coletiva 00 00 60 50 60 50 48 40
.3 — Empreendedorismo, Métricas e

Atendimento ao Cliente 0 00 R 108 80 100 64 80

[1.4 — Branding — Construcdo de Marca | 00 00 60 50 60 50 48 40
I1.5 — Redag&o Publicitaria 00 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 80
.6 — Linguagem Audiovisual Aplicada a

Criacdo Publicitaria 60 P 00 00 60 50 48 40

II.7 — Planejamento do Trabalho de Concluséo
de Curso (TCC) em Publicidade

40 50 00 00 40 50 32 40
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5.3.3. MODULO lII: Habilitagdo Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE

Carga Horaria

Horas-aula
Lo Lo
_ o " N
s | L s | !
: To) o S| o @
Componentes Curriculares - o 7] S T =
n O o
[&] | — 7 e I
= © 9 0 () =
3 = o S < )
"8 |8 |¢c e | =
[ = « o
T o (=
o N
a
1.1 - Aplicativos Informatizados ara
_ plcativ 2 P 00 | 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 | 80
Publicidade Il
[1l.2 — Branding — Construg&o de Marca Il 00 00 40 50 40 50 32 40

1.3 — Relagdes Publicas para Atendimento em 00 00 | 100 | 100 | 100 | 100 | 80 80

Publicidade
lIl.4 — Legislacé@o da Criacao Publicitaria 40 50 00 00 40 50 32 40
[11.5 — Inglés Instrumental 40 50 00 00 40 50 32 40

I11.6 — Psicologia Aplicada & Cria¢éo Publicitaria | 60 50 00 00 60 50 48 40

[11.7 — Tendéncias e Comunicacdo de Massa 60 50 00 00 60 50 48 40

.8 — Desenvolvimento do Trabalho de
Concluséo de Curso (TCC) em Publicidade

00 00 60 50 60 50 48 40
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5.4. Componentes Curriculares da Formacao Técnica e Profissional

5.4.1. MODULO I: Qualificac&o Profissional Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE PRODUCAO

PUBLICITARIA

1.1 = APLICATIVOS INFORMATIZADOS PARA PUBLICIDADE |

1. Analisar sistemas operacionais e programas de
aplicacdo necessarios a realizacdo de atividades
na area profissional.

2. Selecionar plataformas para publicagdo de
contelido na internet e gerenciamento de dados e
informagoes.

3. Elaborar leiautes e mock-ups digitais,
considerando aplicativos gratuitos e ferramentas
de inteligéncia artificial.

4. Analisar fluxos de trabalho relacionados a
elaboracéo de textos com base em tecnologias de
inteligéncia artificial.

1. Fundamentos de sistemas operacionais

e Tipos
e Caracteristicas;
e Funcdes bésicas:
v personalizacdo do sistema;
v criagcdo, exclusdo e navegacdo entre
as pastas (diretorios) do computador.

2. Fundamentos de aplicativos de escritério

Funcéo: Operacao de computadores e de sistemas operacionais — Classificacdo: Execucédo

Competéncias Profissionais Habilidades

1.1 Identificar sistemas operacionais, softwares e
aplicativos Uteis para a area.

1.2 Operar sistemas operacionais basicos.

1.3 Utilizar aplicativos de informatica gerais e
especificos para o desenvolvimento das atividades
na area.

1.4 Pesquisar novas ferramentas e aplicativos de
informética para a area.

2.1 Utilizar plataformas de redes sociais, para
publicacao de conteldo na internet.

2.2 Identificar e utilizar ferramentas de
armazenamento de dados na nuvem.

3.1 Utilizar ferramentas digitais para criagdo de
leiautes e mock-ups.

3.2 Relacionar as ferramentas de inteligéncia
artificial para a elaboracdo de mock ups.

3.3 Desenvolver pecas publicitarias em ambiente
digital para a publicacdo em midias diversas.

4.1 Pesquisar ferramentas de inteligéncia artificial
para a elaboracéo de textos.

4.2 ldentificar aplicacbes das ferramentas de
inteligéncia artificial nos processos de criacdo da
area publicitéria.

4.3 Elaborar enunciados que direcionem a
ferramenta de inteligéncia artificial.

4.4 Elaborar textos que atendam as demandas do
fluxo de trabalho no setor publicitario.

Bases Tecnoldgicas

6. Conhecimentos basicos para publicacdo de
informacdes na internet

e Técnicas para publicacdo de informacgdes
em redes sociais:
v’ privacidade e seguranca;
v’ produtividade em redes sociais;
v publicagdo de conteldo;
v’ ferramentas de andlise de resultados.

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade
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e Ferramentas de processamento e edicdo | 7. Aplicativos gratuitos e ferramentas de
de textos: inteligéncia artificial
v formatacao basica;

e Criacao de leiautes e mock-ups;
v/ organogramas;

e Producéo publicitaria em ambiente digital;

‘\:Qesenhos; e Fluxos de trabalho relacionados a
flguras, elaboracéo de textos:
v etiquetas.

v ferramentas de inteligéncia artificial
para elaboragéo de textos;

v’ processos de criacao;

v' enunciados que direcionem a

e Ferramentas para  elaboracdo e
gerenciamento de planilhas eletrénicas:
v formatacao;

v formijlas; ferramenta de inteligéncia artificial.
4 fur}g'oeS. e Ferramentas:
v’ gréficos.

v gerador de leiautes:
o Canva;
o Microsoft Designer.

e Ferramentas de apresentacoes:
v elaboragdo de slides e técnicas de

apresentagao. v inteligéncia artificial de busca:
o exemplos:
3. Conceitos basicos de gerenciamento eletronico = Chat GPT;
das informacgdes, atividades e arquivos = Bard;
. = outras.
e Armazenamento em nuvem: D 9 e :
. L ~ v inteligéncia artificial generativa de
v’ sincronizagdo, backup e restauragéo .
L Design:
de arquivos; exemplos:
v seguranca de dados. © 1plos:
L - = Uizard;
e Aplicativos de produtividade em nuvem:
. =  Maker Al,
v Webmail;
= outras.
v/ agenda; o I .
N v inteligéncia artificial generativa de
v localizagao;
i texto:
v’ pesquisa; )
v noticias: o exemplos:
iy = Chat GPT;
v’ fotos/videos; . Coov Al
v/ outros. Py A%
= outras.
v inteligéncia artificial generativa de
4. Nocgdes bésicas de redes de comunicacéo de imagem:
dados o exemplos:
e Conceitos basicos de redes; * Midjourney;
e Softwares; * Dall-E
e Equipamentos; L " outras. .
e AcCessorios. |n,teI|genC|a artificial generativa de
video:
-~ . o exemplos:
5. Técnicas de pesquisa avancada na web = Runway;
e Pesquisa por meio de parametros; = Hour One;
e Validacdo de informacdes por meio de = Stable Difusion;
ferramentas disponiveis na internet. = outras.

Informac6es Complementares

AtribuicGes e Responsabilidades

e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.
Valores e Atitudes

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em

g CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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e Estimular a organizacao.

e Responsabilizar-se pela producéo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de usar perspectivas e raciocinios criativos.

e Demonstrar autoconfianca na execucao de procedimentos que envolvam duracao.

Orientagdes

Sugere-se que a equipe docente abra discussdes e problematizacdes a respeito do uso das tecnologias
de inteligéncia artificial. O desenvolvimento de habilidades relacionadas a elaboracédo de textos e
imagens deve ser articulado com o uso coerente das novas tecnologias.

A emergéncia dos debates sobre como a tecnologia de inteligéncia artificial pode colaborar na
elaboracéo de projetos interdisciplinares.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos 0os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esté prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Teodrica m Pratica

‘ Total 100 horas-aula
Tedrica (2,5) m Prética ( Total (2,5) 100 horas-aula

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
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.2 — LEITURA, INTERPRETACAO E COMPOSICAO DE PECAS PUBLICITARIAS

Competéncias Profissionais

1. Analisar as teorias e fundamentacbes da
linguagem visual na composicdo e concepcdo de
projetos de comunicacéo.

2. Analisar as camadas de interpretacdo das
referéncias, considerando variaveis relacionadas
como a literalidade, a narrativa (linear e nao
linear), o simbolismo e as interse¢Bes conceituais
e estéticas.

3. Analisar como os tipos de tecnologia dialogam
com a producdo de sentido na elaboracdo de
imagens.

4. Criar projetos preliminares ou acfes
publicitarias, explorando as potencialidades de

Funcao: Interpretacdo de projetos visuais — Classificacdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Articular o repertério visual e as referéncias
estéticas para a criacdo publicitaria.

1.2 Identificar fatores implicitos e explicitos que
embasam a leitura e a interpretacdo de imagens,
estaticas e em movimento.

1.3 Identificar e selecionar as contribuicées dos
fundamentos da composicéo da linguagem visual
na producdo, histérica e contemporanea, de
imagens.

1.4 Identificar ferramentas digitais que facilitam ou
automatizam a montagem de apresentacfes e
painéis.

1.5 Organizar os resultados obtidos na pesquisa,
relacionando-os com a fundamentacao tetrica do
campo, por meio de mood boards, painéis
semanticos e/ou painéis de key visual.

2.1 Pesquisar como produtores de imagem se
apropriaram do referencial tedrico da linguagem
visual enquanto subsidio para a producdo de
mensagens visuais.

2.2 Identificar subversdes ou aplicagbes nao
normativas das teorias de composi¢do visual na
producéo de imagens contemporaneas.

2.3 ldentificar adaptacdes, apropriacbes e
imposicdes realizadas em projetos, com base nas
teorias visuais originadas no norte global.

2.4 Organizar mapeamento de como as
referéncias e pesquisas estdo presentes no
resultado final dos projetos.

3.1 Rastrear as fontes conceituais e imagéticas de
produtos da cultura visual, fisicos e digitais.

3.2 Pesquisar formatos que configuram e
materializam temas e conceitos problematizados
durante a construcéo de projetos de comunicacao.
3.3 Identificar a¢gBes publicitarias que dialoguem
tanto com referencial tedrico da linguagem visual,
quanto com a escolha da tecnologia ou da midia.
3.4 Organizar painéis que evidenciem, de forma
narrativa, pontos de partida que direcionaram os
processos de criacao.

4.1 Mapear repertorio pessoal e habitos de
consumo relacionados ao uso de plataformas e
acervos de imagens disponiveis, fisicos ou digitais,

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
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comunicacdo das imagens,
tecnologias\midias selecionadas.

apoiados nas

1. Mapeamento de repertério visual

e Producéo de imagens:

v’ estéticas;

v/ em movimento;

v’ contextos diversos:

o cultura:
* de massa;
» erudita;
= tradicional e popular.
o outros.
e Consumo de imagens:

v preferéncias e perfis de consumo de
imagem;

v fatores implicitos e explicitos que
embasam a leitura e a interpretagéo de
imagens;

v referéncias pessoais presentes no
trabalho ou no processo criativo;

v contribuicdbes dos fundamentos da
composicao da linguagem visual na
producdo contemporénea de imagens.

2. Ferramentas para montagem de apresentacdes
e painéis
e Automatizacao:
v mural;
v padlet;
v pinterest;
v pear;
v outros.
e Leiaute:
v’ canva;
v’ ibis;
v outros.

pagos e gratuitos, nacionais e internacionais,
representativos da producéo visual
contemporénea.

4.2 Relacionar o uso as tecnologias com as
transformagBes no contexto da producdo de
imagens, considerando varidveis como acesso e
disponibilidade.

4.3 Relacionar caracteristicas da tecnologia\midia
escolhida com o conceito da proposta.

4.4 Elaborar briefings, utilizando ferramentas
digitais e de inteligéncia artificial.

4.5 Elaborar briefings e/ou esbogos\protétipos que
descrevam as caracteristicas estéticas e
conceituais dos projetos ou a¢des publicitarias.

Bases Tecnoldgicas

e Painel semantico;
o Key Visual.

6. Subversbes ou aplicagcdes ndo normativas das
teorias de composicéo visual
e Sujeitas/os;
e Lugares de producéo;
e Aplicagdo das teorias e fundamentagtes
no desenvolvimento de imagens e projetos
visuais autorais.

7. Camadas de interpretacdo das referéncias

e Variaveis:

v’ literalidade;
v' narrativa:
o linear;

o nhao linear.
v simbolismo;
v intersecc¢des:
o conceituais;
o estéticas.

8. Conceito de cultura visual

e Fontes conceituais e imagéticas:
v’ fisicos:
o produtos;
o embalagens.
v digitais:
o memes.

9. Relagdes entre os tipos de tecnologia e as
intencbes comunicativas

e Transformacdes:
v estéticas;

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade
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v’ técnicas;
3. Teorias e fundamentagdes da linguagem visual v sociais.
. o . L e Estilos;
e Composicédo e criagdo de projetos visuais: R histori
v teoria das cores: . ecortes historicos.
v/ movimentos artisticos, estéticos e
histéricos; 10. Tecnologias
v’ fundamentagdo para criagdo de e Pressupostos conceituais e técnicos do
projetos; uso da tecnologia;
v' elementos basicos da sintaxe visual, e Caracteristicas da tecnologia escolhida
v fundamentos do planejamento visual. com o conceito da proposta;
e Potencial comunicativo das
4. Gestalt e Psicologia da forma multilinguagens visuais:
Per ao da forma v desenho;
° ) .y . 3
e'cep(iao a ' v' tridimensionalidade;
e Aplicagdo dos fundamentos da Gestalt na v fotografia:
producédo de imagens. v video:;
v inteligéncia artificial;
5. Técnicas de organizacao de referéncias v outros.
e Visual Thinking;
¢ Moodboard;

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades
o Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.
¢ Mapear recursos conceituais e técnicos e estéticos.
¢ Mapear, de forma quantitativa e qualitativa, os resultados.
o Articular conhecimentos histéricos e estéticos para a criagdo em publicidade.
Valores e Atitudes
o Estimular atitudes respeitosas.
e Promover acdes que considerem o respeito as normas estabelecidas.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais
o Evidenciar empatia em processos de comunicagao.
¢ Evidenciar iniciativa e flexibilidade para adaptar-se a novas dindmicas.
Orientagdes
Neste componente curricular hd o destaque da pratica de leitura e interpretacdo de produtos da cultura
visual. O objetivo central é desenvolver analises, criticas e ressignificadas, relacionadas aos processos
de consumo, assim como uma producdo preliminar de imagens, centradas no potencial comunicativo
da publicidade.
A reflexdo sobre os problemas de comunicag&o é intrinseco a carreira publicitaria, uma vez que a
realidade de mercado esta conectada com as polémicas de uso de tecnologia.
Sugere-se a equipe docente, a apresentacdo de estudos de casos que explorem a constituicdo de
narrativas. Confira a seguir:
e Case da marca Nescau
v NESCAU #JOGAJUNTO - SAFIRA
v' JOGA JUNTO - Se o canudo ndo muda, a gente muda o canudo.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisao
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)
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Tebrica m Prética ‘m Total 60 horas-aula

Teobrica (2,5) Pratica ( m Total (2,5) 50 horas-aula
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.3 — TECNICAS PUBLICITARIAS

Competéncias Profissionais

1. Analisar 0 uso da repeticdo na construcdo das
mensagens e de imagens na mente do publico
consumidor e comprador.

2. Analisar estratégias de apresentacdo tanto das
caracteristicas, técnicas, objetivas e subjetivas,
guanto de valor agregado de produtos, servigos,
causas e marcas.

3. Mapear estratégias utilizadas nas narrativas que
associam produtos, servigos, causas e marcas a
situacdes e contextos que favoregam 0S processos
de identificacdo e consumo.

4. Analisar estratégias recorrentes
comunicacao de ofertas e promocdes.

para

Funcédo: Fundamentos da comunicacao publicitaria — Classificacdo: Execugao

Habilidades

1.1 Identificar elementos que comp&em o discurso
publicitario de venda.

1.2 Pesquisar referéncias de pegas publicitarias,
considerando as formas diversas de repetir o
nome e a identidade visual de marcas, produtos e
campanhas em midias diversas.

1.3 Elaborar roteiros e leiautes que indicam a
veiculacdo de mensagens para o publico
consumidor e comprador.

2.1 Descrever caracteristicas técnicas, objetivas, e
subjetivas de um produto ou servigo.

2.2 Descrever processos de acesso e compra de
produtos e servicos.

2.3 Descrever beneficios objetivos de produtos,

servigos, causas e marcas com base em
perspectivas de compreensdo do publico
comprador.

2.4 Elaborar textos e painéis de personas que
representam o perfil do consumidor, considerando
os fatores que influenciam na percepgédo de valor
e no impulso de compra.

3.1 Identificar as relagdes Obvias e inusitadas entre
0S aspectos visuais e conteudos.

3.2 Descrever associacfes subjetivas veiculadas
por campanhas publicitarias como forma de
fomentar processos de consumo entre
compradores de produtos, causas, marcas e
Servigos.

3.3 Identificar técnicas e estruturas narrativas
utilizadas no langamento de produtos, servigos,
campanhas e marcas.

3.4 Decupar narrativas recorrentes de marcas
novas e consagradas do mercado.

4.1 |dentificar fatores e variaveis que interferem na
politica de preco.

4.2 Pesquisar formatos de anudncio de ofertas e
promocfes praticadas em diferentes tipos de
ponto de venda.

4.3 Relacionar a estratégia de preco, oferta e
promoc¢do com o ciclo de vida de um produto,
Servigo ou marca.
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5. Analisar a estrutura de um plano de midia
tradicional e digital, levando em consideracéo
guestdes como comunicabilidade e encantamento.

1. Técnicas publicitarias
e Repeticao:
v elementos visuais:
o cor;
o fotografias;
o videos;
o outros.
v tema:
o mote;
o slogan;
o tagline.
v' adaptacgdo e repeticdo dos elementos
em diversos formatos;
v/ analise de campanhas em meios
diversos:
o Iimpresso;
o &udio;
o video;
o outros.
v/ construcdo na mente do publico
consumidor e comprador:
o mensagens;
o imagens.
v elementos que compfem o discurso
publicitario de venda.
e Nome e identidade visual:
v/ marcas;
campanhas;
produtos;
causas.

AN

2. Apresentagéo

e Caracteristicas técnicas:
v objetivas;
v’ subjetivas.
e Valor agregado de produtos, servigos,
causas e marcas;
e Acesso e compra de produtos e servicos;
e Beneficio;
e Compreenséo do publico:

5.1 Identificar as caracteristicas de
planejamento de midia.

5.2 Identificar o publico-alvo.

5.3 Selecionar canais de veiculacdo de uma
campanha em dialogo com o publico comprador.
5.4 Mapear variaveis que interferem na escolha de
midia e no orgcamento de um projeto.

5.5 Definir métricas para mensurar a audiéncia e o

retorno financeiro.

um

Bases Tecnologicas

v’ leitura e interpretagdo de pesquisas;
v/ personas;

v briefings;

v’ brainstorming;

v percepgao:

o produto;

o Servigo;

o marca.

v’ Caracteristicas:

o fisicas;
funcionais;
sensoriais;
aspiracionais;
diferenciais;
posicionamento.

o O O O O

3. Midias diversas
e Radio;
e Redes Sociais;
e Televisao;

e Internet;
e Embalagens;
e outras.

4. Narrativas que favorecam o0s processos de

identificacdo e consumo

e Relagbes Obvias e inusitadas entre
aspectos visuais e contetdos;

e Associacbes subjetivas veiculadas por
campanhas publicitarias;

e Processos de consumo entre
compradores de produtos, marcas e
Servicos;

e Técnicas e estruturas narrativas utilizadas
no langamento:

v produtos;
v/ causas;
v’ servigos;
v' marcas.

0s
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v' comprador; e Decupagens.
v' consumidor;
v influenciador;

5. Politicas de preco
v' ferramentas.

e Fatores e variaveis que interferem na

Painéis: e
) v persona; politica de preco;
v o e Formatos de anuncio de ofertas e
empatia.

promocdes;

e Estratégia de preco;

e Ciclo de vida de um produto, servico ou
marca.

e Percepcao de valor;

e Impulso de compra;

e Dados de pesquisa para a criagdo da
campanha:

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

o Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

o Mapear resultados de forma quantitativa e qualitativa.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Valores e Atitudes

e Estimular a comunicac¢éo nas relagfes interpessoais.

¢ Promover agbes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de analise e tomada de deciséo.

¢ Revelar capacidade para escutar atentamente seu interlocutor.

Orientagdes

Sugere-se que a equipe docente promova reflexdes sobre o perfil do consumidor, bem como os
mecanismos de acdo da publicidade.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esté prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebdrica m Préatica ‘ Total 100 horas-aula
Teorica (2,5) m Préatica (2,5) ‘ Total (2,5) 100 horas-aula

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
Publicidade Pagina n° 30


http://crt.cps.sp.gov.br/

Cetec

Unidade do Ensino
Médio e Técnico

Grupo de Formulagao e de Anélises Curriculares

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

.4 — ETICA E CIDADANIA ORGANIZACIONAL

Competéncias Profissionais

1. Interpretar as ag¢bBes comportamentais
orientadas para a realizacdo do bem comum.

2. Analisar as a¢des comportamentais no contexto
das relaces trabalhistas e de consumo.

3. Contextualizar a aplicacdo das a¢bes éticas aos
campos do direito constitucional e legislacdo
ambiental.

4. Mapear temas do contexto de trabalho no setor
publicitario que colaboram para melhores
performances em entrevistas de emprego.

1. Nocdes gerais sobre as concepgdes classicas
da Etica

2. Etica, moral
o Reflexdo sobre 0s limites e
responsabilidades nas condutas sociais.

3. Cidadania, trabalho e condi¢6es do cotidiano
e Mobilidade;
o Acessibilidade;
¢ Inclusao social e econbmica;
e Estudos de casos.

4. Relagbes sociais no contexto do trabalho e
desenvolvimento de ética regulatoria

5. Codigos de ética nas relag6es profissionais

Funcéo: Planejamento ético e organizacional — Classificacdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Identificar os principios de
responsabilidade em nossas agoes.
1.2 Comparar valores éticos e valores morais
exercidos na comunidade local.

1.3 Aplicar principios e valores sociais a praticas
trabalhistas.

liberdade e

2.1 Identificar aspectos estruturais e principios
norteadores do Codigo de Defesa do Consumidor.
2.2 ldentificar os fundamentos dos cdédigos de
ética e normas de conduta.

3.1 Identificar as implicacbes da legislacéo
ambiental no desenvolvimento do bem-estar
comum e na sustentabilidade.

4.1 Pesquisar informacfes sobre a evolugéo
histérica da publicidade no Brasil.

4.2 ldentificar variaveis que caracterizam a cultura
organizacional de uma empresa.

4.3 Pesquisar novas configuracbes das relacdes
de trabalho com maior perspectiva de insercéo e
contratacao profissional.

4.4 Pesquisar plataformas que divulguem
processos seletivos e praticas recomendadas de
trabalho.

Bases Tecnoldgicas

10. Aspectos gerais da aplicabilidade da legislagédo
ambiental no desenvolvimento socioeconémico e
ambiental

11. Responsabilidade social
desenvolvimento da cidadania

como parte do

12. Responsabilidade social/sustentabilidade

e Lei Complementar n° 131, de 27 de maio
de 2009 - Lei da Transparéncia;

e LeiFederal n°12.527, de 18 de novembro
de 2011 - dispde sobre os procedimentos
a serem observados pela Unido, Estados,
Distrito Federal e Municipios, com o fim de
garantir o acesso a informac8es previsto
no inciso XXXIIl do art. 5°, no inciso Il do §
3° do art. 37 e no § 2° do art. 216 da
Constituicdo Federal.Conceitos da Lei
Federal n° 13.709, de 14 de agosto de
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6. Consumo consciente sob a 6tica do consumidor 2018 - Lei Geral de Protecédo de Dados
e do fornecedor Pessoais (LGPD).

e Principios éticos. o
P e Cultura organizacional,

e Relacdes de trabalho;
e Formas de insercao e contratacao;
e Praticas recomendadas para processos

8. Direito Constitucional na formacao da cidadania

9. Principios da Etica e suas relagdes com a seletivos;
brasileira.

Informac6es Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Aplicar legislacdes e normas técnicas referentes & area publicitaria.

¢ Aplicar cédigos de ética profissional, regras e regulamentos organizacionais.

Valores e Atitudes

¢ Promover agBes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

e Responsabilizar-se pela producéo, utilizacdo e divulgacédo de informacdes.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais

o Evidenciar empatia em processos de comunicagao.

e Demonstrar capacidade de analise e tomada de decisao.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisédo
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Teodrica Pratica ‘m Total 40 horas-aula
Tedrica (2,5) Préatica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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.5 - LINGUAGEM, TRABALHO E TECNOLOGIA

Competéncias Profissionais

1. Analisar textos técnicos, administrativos e
comerciais da area de Publicidade por meio de
indicadores  linguisticos e de indicadores
extralinguisticos.

2. Desenvolver textos técnicos, comerciais e
administrativos aplicados a area de Publicidade,
de acordo com normas e convencdes especificas.

3. Pesquisar e analisar informacbes da &rea de
Publicidade, em diversas fontes, convencionais e
eletrbnicas.

4. Interpretar a terminologia técnico-cientifica da
area profissional.

5. Comunicar-se, oralmente e por escrito,
utiizando a terminologia técnico-cientifica da
profisséo.

Funcdo: Montagem de argumentos e elaboracéo de textos — Classificac&o: Planejamento

Habilidades

1.1 Identificar indicadores linguisticos e
indicadores extralinguisticos de producdo de
textos técnicos.

1.2 Aplicar procedimentos de leitura instrumental
(identificacdo do género textual, do publico-alvo,
do tema, das palavras-chave, dos elementos
coesivos dos termos técnicos e cientificos, da ideia
central e dos principais argumentos).

1.3 Aplicar procedimentos de leitura especializada
(aprofundamento do estudo do significado dos
termos técnicos, da estrutura argumentativa, da
coesdo e da coeréncia, da confiabilidade das
fontes).

2.1 Utilizar instrumentos da leitura e da redacéo
técnica e comercial direcionadas a éarea de
atuacao.

2.2 ldentificar e aplicar elementos de coeréncia e
de coesdo em artigos e em documentagao técnico-
administrativos  relacionados a area de
Publicidade.

2.3 Aplicar modelos de correspondéncia comercial
empregados na area de atuacéo.

3.1 Selecionar e utlizar fontes de pesquisa
convencionais e eletronicas.

3.2 Aplicar conhecimentos e regras linguisticas na
execucdo de pesquisas especificas da area de
Publicidade.

4.1 Pesquisar a terminologia técnico-cientifica da
area.

4.2 Aplicar a terminologia técnico-cientifica da area
profissional.

5.1 Selecionar termos técnicos e palavras da
lingua comum, adequados a cada contexto.

5.2 Identificar o significado de termos técnico-
cientificos extraidos de texto, artigos, manuais e
outros géneros relativos a area profissional.

5.3 Redigir textos pertinentes ao contexto
profissional, utilizando a termologia técnico-
cientifica da area de estudo.

5.4 Preparar apresentacdes orais pertinentes ao
contexto da profissdo, utilizando a termologia
técnico-cientifica.
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Bases Tecnoldgicas

1. Estudos de textos técnicos/comerciais aplicados
a &rea de Publicidade
¢ Indicadores linguisticos:
v vocabulario;
morfologia;
sintaxe;
semantica;
grafia;
pontuacéo;
acentuacao;

v/ outros.

e Indicadores extralinguisticos:

v efeito de sentido e contextos
socioculturais;

v modelos pré-estabelecidos de
producéo de texto;

v' contexto profissional de producao
de textos (autoria, condi¢Bes de
producdo, veiculo de divulgagéo,
objetivos do texto, publico-alvo).

AN N NI N NN

2. Conceitos de coeréncia e de coeséo aplicados
a analise e a producdo de textos técnicos
especificos da area de Publicidade

3. Modelos de Redagdo técnica e comercial
aplicados a &rea de Publicidade
e Oficios;
e Memorandos;
e Comunicados;
e Cartas;
o Avisos;
e Declaracdes;
e Carta-curriculo;
e Curriculo;
e Relatério técnico;
e Contrato;
e Memorial descritivo;
e Memorial de critérios;
e Técnicas de redacéo.

AtribuicBes e Responsabilidades

Valores e Atitudes
e Estimular a organizacao.

4. Pardmetros de niveis de formalidade e de
adequacao de textos a diversas circunstancias de
comunicacao (variantes da linguagem formal e de
linguagem informal)

5. Principios de terminologia aplicados a area de
Publicidade
e Glossario dos termos utilizados na area de
Publicidade.

6. Apresentacédo de trabalhos técnico-cientificos
e Orientac8es e normas linguisticas para a
elaboracao do trabalho técnico-cientifico
(estrutura de trabalho monografico,
resenha, artigo, elaboracéo de referéncias
bibliograficas).

7. Apresentac¢édo oral
¢ Planejamento da apresentacéo;
¢ Producéo da apresentacao audiovisual,
e Execucao da apresentacao.

8. Técnicas de leitura instrumental
e Género textual;
e Publico-alvo;
e |dentificacdo do tema;
e Palavras-chave do texto;
e Termos técnicos e cientificos;
¢ Elementos coesivos do texto;
e Ideia central do texto;
e Principais argumentos e sua estrutura.

9. Técnicas de leitura especializada

e Estudo dos significados dos termos
técnicos;

e Identificacdo e andlise da estrutura
argumentativa;

e Estudo do significado geral do texto

(coeréncia) com base em elementos
coesivos e de argumentacéo;
e Estudo da confiabilidade das fontes.

Informac6es Complementares

e Ler e interpretar textos técnicos do setor publicitario.
e Ler, Interpretar e relacionar informagdes e caracteristicas técnicas.
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¢ Estimular a comunicacédo nas relacfes interpessoais.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Evidenciar percepcao estética.

e Demonstrar capacidade de conhecer-se, identificando seus pontos fortes e suas limitacdes.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisdo

de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica Pratica ‘m Total 40 horas-aula
Tedrica (2,5) Pratica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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1.6 — INTERPRETAGCAO DE PESQUISAS DE MERCADO E CONSOLIDAGAO DE DADOS

1. Analisar como as pesquisas de mercado podem
ajudar a agéncia de publicidade na criagdo de
campanhas, no posicionamento e na elaboragéo
de estratégias de mercado.

2. Analisar as caracteristicas dos principais
campos de aplicacdo da pesquisa de mercado no
setor Publicitario.

3.  Analisar pesquisas sensoriais  sobre
embalagens e contetido de produtos que agradam
0 mercado.

Funcao: Leitura e interpretacdo de dados de pesquisa — Classificagcéo: Planejamento

Competéncias Profissionais Habilidades

1.1 Pesquisar os nichos de atuacdo de uma
agéncia de publicidade; considerando o
entendimento dos mercados dos clientes
atendidos.

1.2 Identificar as mudancas de comportamento do
consumidor, considerando variaveis econdmicas e
sociais em didlogo com as caracteristicas de cada
negocio.

1.3 Identificar empresas que prestam servigos de
pesquisa de mercado para o setor publicitario.

1.4 Pesquisar modelos de pesquisa de mercado
realizadas no setor Publicitario.

1.5 Identificar variaveis para aceitacdo de uma
campanha por meio de pesquisas de marketing.

2.1 Identificar fatores, acdes e motivos que
impactam na percepgdo de uma marca.

2.2 Pesquisar alternativas sobre o posicionamento
de marca que podem colaborar para o aumento de
sua receita.

2.3 Identificar fatores que colaboram na melhoria
da relacio com os clientes, investidores,
fornecedores e demais esferas da sociedade.

2.4 Localizar potenciais clientes e respectivos
nichos de mercado de atuacgéo.

2.5 Selecionar canais de comunicagdo e aspectos
que denotem como o0s consumidores se
relacionam com eles.

2.6 Apresentar, através de mapas de persona com
dados sobre as possibilidades para atuacéo,
analises sobre o comportamento dos clientes.

3.1 Identificar caracteristicas das embalagens de
setores diversos do mercado.

3.2 Identificar caracteristicas técnicas e estéticas
de embalagens que tendem a ser mais bem
aceitas, considerando formato, cor, abertura, logo,
entre outros elementos.

3.3 Indicar possiveis melhorias para as pecas que
ja circulam pelo mercado, levando em conta
criticas e sugestdes feitas pelos clientes.

3.4 Mapear como impactos negativos podem ser
reduzidos com uma analise prévia ou corrigidos de
forma rapida ao entender o que deu errado.
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4. Analisar estudos, relatérios e pesquisas | 4.1 Interpretar modelos de pesquisas e relatérios
estatisticas aplicadas ao setor Publicitario. estatisticos.

4.2 |dentificar pesquisas cujos dados sejam
embasados em metodologias e aplicacdes
estatisticas.

4.3 Identificar tendéncias na interpretacdo de
dados estatisticos.

4.4 Interpretar graficos e tabelas que representam
dados e tendéncias relacionados ao mercado

publicitario.
1. Pesquisas de mercado podem ajudar a agéncia v aumento de receita;
de publicidade v' mapeamento de comportamentos.
e Melhoria da relagéo:
2. Criagéo de campanhas v’ clientes;

v’ investidores;

v/ fornecedores;

v' demais esferas da sociedade.
e Canais de comunicac¢éao;
e Mapas de persona;
¢ Nichos de atuagéo:

v’ terceiro setor:

e Posicionamento;

e Estratégias de mercado;

e Nichos de atuagéo;

e Mercados dos clientes atendidos;
e Processos de concorréncia.

3. Comportamento do consumidor

o causas;

e Variaveis: o propositos socioambientais;
v/ econdmicas; o captacao de recursos.
v’ sociais; v’ setor Politico.

v’ caracteristicas de cada negocio.

6. Pesquisas sensoriais sobre embalagens e
4. Prestadores de servico de pesquisa de mercado | contetido de produtos

para o setor Publicitario e Caracteristicas:

e Modelos de pesquisa de mercado v formato;
realizadas no setor Publicitario; v’ cor;
e Aceitacdo de uma campanha com base v’ abertura;
em pesquisas de marketing. v logo.
e Proposta de melhoria;
5. Campos de aplicacéo da pesquisa de mercado » Mitigag&o de prejuizos.
no setor Publicitario
o Planejamento estratégico de branding: 7. Estatistica aplicada ao setor Publicitario
v’ fatores; e Estudos estatisticos;
v acles; e Relatérios estatisticos;
v/ motivos. e Pesquisas estatisticas;
e Avaliagdo de habitos de consumo: e Tipos de pesquisa:
v' localizagdo de publico consumidor; v estatistica;
v/ canais de comunicagéo. v/ qualitativa;
e Planejamento estratégico de branding; v/ guantitativo;
e Avaliacdo de habitos de consumo: v’ sensorial.
v' localizar publico; e Interpretacao;
v/ canais de comunicacgéo; e Tendéncias.
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Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

e Mapear recursos conceituais, técnicos e estéticos.

e Mapear resultados de forma quantitativa e qualitativa.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

Valores e Atitudes

e Promover a¢des que considerem o respeito as normas estabelecidas.

¢ Responsabilizar-se pela produgéo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar iniciativa e flexibilidade para adaptar-se a novas dindmicas.

¢ Evidenciar desinibicdo e desprendimento para lidar com pessoas de cargos superiores.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esté prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebdrica m Préatica ‘m Total 60 horas-aula
Tedrica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 50 horas-aula
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1.7 - PROJETO INTEGRADO DE CRIACAO PUBLICITARIA

Competéncias Profissionais

1. Organizar projeto integrado de criagdo
publicitaria, considerando processos de
prospeccdo de clientes e deteccdo de novas
demandas de consumo do mercado publicitario
digital.

2. Elaborar, para além das campanhas
publicitarias, propostas preliminares como
possibilidades de resolugcdo do problema-chave
apresentado pelo cliente.

3. Elaborar textos e leiautes das pecas de
comunicacdo que compdem a campanha,
considerando fluxo otimizado de trabalho e
processos de criagdo publicitaria.

4. Analisar formatos de  apresentacéo,
considerando os diversos perfis de clientes.

Funcdo: Gerenciamento de projetos — Classificacdo: Execucéo

Habilidades

1.1 Identificar ferramentas e metodologias de
gestdo de projetos.

1.2 Definir etapas de pesquisa e pré-produgéo,
producdo e finalizacdo de projeto de criacao
publicitaria.

1.3 Identificar nichos de atuacdo profissional
atendidos pela area profissional.

1.4 Mapear potenciais clientes e suas demandas
de servigos publicitarios.

1.5 Elaborar cronograma e escopo que organizem
e descrevam as etapas do projeto integrado.

2.1 Descrever, por meio de briefing, as
especificidades do problema-chave apresentado
pelo cliente.

2.2 Relacionar as informacdes da pesquisa com as
possibilidades de atendimento ao publico-alvo.
2.3 Mapear alternativas de solucéo dos problemas
relacionados ao desenvolvimento da proposta
preliminar, considerando varidveis de custo e
cronograma.

2.4 Descrever proposta preliminar, contemplando
tanto as necessidades da campanha, quanto a
modelagem dos produtos de criacéo publicitaria.
2.5 Redigir roteiros de apresentacdo preliminar
que comuniquem, de forma profissional, objetiva e
persuasiva, as diretrizes da proposta preliminar.

3.1 Organizar fluxo de trabalho que otimize os
processos de criagdo publicitéria.

3.2 Aplicar técnicas de redacdo publicitaria que
atendam as caracteristicas das pecas de
comunicacao definidas para a campanha.

3.3 Montar leiautes digitais dos materiais, artisticos
e gréficos, definidos na proposta da campanha.
3.4 Produzir mock ups / prototipos, fisicos e
digitais.

3.5 Configurar arquivos de acordo com as
demandas de reprodutibilidade, impressas ou
digitais.

3.6 Organizar arquivos de arte-final para
apresentacao ao cliente.
4.1 Identificar formatos de apresentacéo,

considerando contexto e perfil do cliente.
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5. Analisar, de forma reflexiva e critica, a
incorporagdo de ferramentas de inteligéncia
artificial na rotina de elaboracao de projetos.

1. Projeto integrado de criagao publicitaria

e Ferramentas de gestdo de projetos;
o FEtapas de pesquisa de projeto:
v pré-producao;
v producao;
v’ finalizacao.
e Metodologias de gestéo de projetos:
v' de pesquisa;
v de levantamento de dados.
e Técnicas de gestdo de projetos;
e Metodologia agil;
e Cronograma e escopo.

2. Nichos de atuacéo profissional
¢  Comunicagdo:
v’ terceiro setor:
o causas;
o propdsitos socioambientais;
o captagdo de recursos.
v’ setor politico.

3. Conceitos digitais aplicados a Publicidade
e Mercado digital;

e Funil de vendas;
e Jornada de compras;

e Trafego:
v’ pago;
v/ organico.

e Analytics;

o Flywheel marketing:

4.2 Pesquisar alternativas analégicas ou digitais
de apresentacéo.

4.3 Exercitar a oratéria profissional, objetiva e
persuasiva relacionada as diretrizes da proposta
de acdo ou da intervencao publicitaria.

5.1 Identificar as peculiaridades e funcionalidades
das ferramentas de inteligéncia artificial que
podem ser incorporadas na rotina de elaboracéo
de projetos.

5.2 Debater, tanto sobre as polémicas sobre a
situacdo do trabalho, quanto sobre as
problematizacdes na esfera ética.

5.3 Selecionar aplicativos de inteligéncia artificial
gue dialogam com as demandas do projeto.

5.4 Elaborar fluxos de trabalho que organizem
processos e incorporacdo de ferramentas de
inteligéncia artificial.

Bases Tecnoldgicas

v' ressignificacdo da marca;
v analise comparada de performance de
produtos em diferentes pragas.
e Relatorios de pesquisa:
v/ estatistica;
v qualitativa;
v/ quantitativo;
v’ sensorial.
e Redacdo profissional para apresentacéo
de projeto de produto publicitério;
e Apresentacao profissional de projetos;
e Briefing;
e Proposta de atendimento ao publico-alvo;
¢ Roteiros de apresentacdo preliminar:
v objetividade;
v persuaséo.

5. Pecas de comunicagéo

e Fluxo otimizado de trabalho:
v’ redacéo publicitaria;
v’ direcéo de arte.
e Processos de criagdo publicitaria:
v’ textos;
v leiautes;
v arte-final;
v" mock ups / protétipos:
o modelagem fisica;
o modelagem digital.
v’ configuracdo de arquivos.
e Redacdo publicitaria para  midias
envolvidas em campanha publicitaria;
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v lead tracking; e Design gréafico para pecas de campanha
v lead scoring; publicitaria.
v outros.

6. Técnicas de apresentacao de projetos

4. Propostas preliminares e Formatos de apresentacio:
e Resolugéo do problema-chave, v’ analdgicas;
apresentado pelo cliente; v' digitais de apresentagao.
e Pesquisa para atendimento ao publico- e Comunicagéo comercial;
alvo; e Contexto e perfil do cliente;
e Descricdo das necessidades da » Oratoéria profissional;
campanha; e Diretrizes da proposta de acdo ou
e Modelagem dos produtos de criagdo intervencao publicitaria.
publicitaria;
e Tabulagdo de dados e organizagdo de | 7. Ferramentas de inteligéncia artificial na rotina de
dados; elaboracao de projetos
e Pablico: e Peculiaridades;
v interno; e Funcionalidades;
Y externo. o e Problematizacdes;
. Estu_dgs’ _ de viabilidade de produto e  Fluxos de trabalho:
publicitario:

e Exemplos:
v chat GPT,;
v" mid journey.

v langamentos de produtos novos;

v’ relangcamento de produtos;

v insercdo de marcas em NOvVOS
segmentos;

Informacdes Complementares

AtribuicBes e Responsabilidades

o Elaborar propostas preliminares e projetos.

o Elaborar planos de gestdo da comunicagao.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Atribuicbes Empreendedoras

¢ Construir redes de contatos.

e Explorar novos nichos ou tendéncias para o desenvolvimento de produtos ou projetos.

Valores e Atitudes

e Estimular a organizacao.

o Responsabilizar-se pela producéo, utilizacdo e divulgacédo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar autoconfianga na execucao de procedimentos que envolvam duracao.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solugcdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Orientacdes

O foco deste componente € desenvolver projetos que integrem as varias areas de criagdo publicitaria,

do atendimento ao cliente, briefing, definicdo de linguagem, design e producéo das pecas aplicadas aos

meios determinados para a campanha publicitaria.

Trata-se de uma oportunidade de entrar em contato com as diversas etapas do projeto por meio de

vivéncias presenciais e virtuais que ampliem a visdo de mundo por meio da criagdo de propostas ou

solucdes criativas, avaliando e assumindo riscos para lidar com as incertezas., assim como difundir

propostas em diferentes midias, analégicas e digitais, visando o didlogo com os interlocutores.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.
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Divisdo de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de

classes em turmas.
Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Pratica ‘ Total 100 horas-aula
Teorica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 100 horas-aula
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Médio de ASSISTENTE DE

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO

1.1 — APLICATIVOS INFORMATIZADOS PARA PUBLICIDADE II

Competéncias Profissionais

1. Identificar as caracteristicas dos diversos tipos
de arquivos digitais de imagem.

2. Distinguir dentre as tecnologias fotograficas,
aquela que se adequa ao projeto publicitario em
desenvolvimento.

3. Desenvolver projeto em software bitmap com
base em tematica predefinida.

4. Desenvolver projetos em software vetorial com
base em temética predefinida.

Funcéo: Elaboracao de leiautes e protétipos digitais — Classificacdo: Execucédo

Habilidades

1.1 Aplicar ferramentas e procedimentos basicos
de tratamento e edicdo de imagens.

1.2 Exercitar o tratamento e edicdo de imagens
digitais, utilizando os recursos basicos de forma
articulada com atalhos e procedimentos de
seguranca e organizacao de arquivos.

1.3 Executar o tratamento e edi¢cdo de imagens em
funcdo dos objetivos ou resultados estéticos
esperados.

2.1 Operar equipamentos de captacdo e de
manipulagdo de imagens.

2.2 Utilizar os recursos plasticos e compositivos da
imagem fotogréfica em estidio e em captacdes
externas.

2.3 Identificar variaveis que interferem na
iluminagao fotografica.
2.4 Elaborar projetos visuais, utilizando os

recursos de producdo da imagem fotogréfica,
considerando temas como retratos, still e
ambientes.

3.1 Identificar tipos de bancos de imagens e de
videos, pagos e gratuitos, adequados a proposta
do projeto.

3.2 Identificar dimensdes, resolucdo e qualidade
técnica da imagem bitmap.

3.3 Aplicar ferramentas basicas do software
bitmap.

3.4 Experimentar composicdo visual do projeto,
considerando a organizacdo das imagens em
camadas.

3.5 Exportar composi¢éo visual de acordo com as
dimensdes, as configuracbes técnicas e as
extensbes de arquivos utilizadas na plataforma
selecionada.

4.1 Selecionar familias tipogréficas para compor o
projeto.

4.2 Aplicar ferramentas basicas de vetorizacao.
4.3 Vetorizar elementos visuais de apoio.

4.4 Exportar composi¢éo visual de acordo com as
dimensdes, as configuracbes técnicas e as
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5. Elaborar arquivos, vetoriais ou bitmap, que
facilitem processos de experimentacdo, ajuste e
correcdo de imagens de forma otimizada.

6. Criar projetos, tanto em midias interativas,
guanto em ferramentas de inteligéncia artificial,
definindo a linguagem e a plataforma adequadas
aos projetos publicitarios.

1. Anatomia do arquivo digital

e Fundamentos e conceitos;
e Estrutura da imagem digital.

2. Recursos bésicos para tratamento e edicao de
imagens

e Manipulagdo de arquivos/ edicdo de

imagem;

e Canais;

e Configuragdes de cor;

o Selecdes complexas;

e Camadas (recursos avancados);

e Unsharp mask;

e outros;

3. Conceitos basicos de edigdo audiovisual

extensGes de arquivos utilizadas na plataforma
selecionada.

5.1 Identificar dificuldades técnicas na montagem
de arquivos vetoriais ou bitmap.

5.2 Pesquisar possibilidades de configuracdo e
montagem dos arquivos de forma a facilitar ajustes
e corregoes.

5.3 Identificar especificidades técnicas ao montar
arquivos de personagens, vinhetas, animacdes
rapidas, entre outros.

5.4 Montar arquivos, vetoriais e hbitmaps,
considerando a organizacdo de linhas guias,
camadas, paletas de cores e imagens de
referéncia.

6.1 Pesquisar fundamentos e conceitos de
interatividade presentes em projetos publicitarios.
6.2 Identificar técnicas e tecnologias utilizadas em
projetos publicitarios de cunho interativo.

6.3 ldentificar possibilidades de aplicacdo de
tecnologias de inteligéncia artificial na construcéo
de projetos.

6.4 Definir propostas ou tematicas para projetos
publicitarios, considerando recursos tecnoldgicos
de interatividade e a diversidade de midias e
plataformas.

6.5 Identificar informacdes e conhecimentos
técnicos e conceituais necessarios a composi¢ao
do projeto publicitario.

6.6 Elaborar projetos interativos, relacionando
conceitos e tecnologias.

Bases Tecnoldgicas

v' outros.

10. Defini¢cdo de tematicas de trabalho

11. Software bitmap

¢ Relacdo entre dimensao e resolugéo:
v unidades de medida;
o cm;
o pX;
o dpi.
¢ Qualidade da imagem:
v’ ruidos;
v’ possibilidades de edicao;
v’ &rea de recorte.
e Ferramentas basicas do software bitmap:
v’ recorte;
v/ tratamento de imagem;
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e Time line e os canais de 4udio e video;
e Efeitos de cor, transicéao;

e Montagem de material audiovisual;

e Cartelas (caracteres), estilos gréficos;
e Técnicas de edicao linear e ndo linear.

4. Técnicas de montagem criativa e expressao
sensivel

e Abertura;

e Créditos finais;

e RelacBes narrativas e dramaticas no
projeto audiovisual;

¢ Nogbes bésicas da linguagem estrutural.

5. Conceitos sobre a representacdo da imagem
fotografica nas artes visuais e nas midias digitais

e “Imagem técnica” - Vilém Flusser;
e “Arte e midia” - Arlindo Machado.

6. Técnicas operacionais de tratamento e edicao
de imagens

e Caracteristicas basicas da imagem
bitmap;

e Redimensionamento e tratamento de
imagens;

e Recurso de selecdo, pincéis, camadas,
canais, textos, vetores, entre outros;
e Arquivos: exportar, salvar e fechar;
e Extensdes da imagem:
v' EPS, Al, CDR, PSD, JPG, PNG,
TIFF, RAW, MP4, AVI, FLV.

7. Teoria da cor

¢ RGB, cor luz;
e Matiz, escala cromatica, HSB;
e PB.

8. Requisitos técnicos na criacdo de elementos
gréaficos
e Praticidade:
v’ possibilidades de alteracéo;
v/ otimizacdo de equipamentos.
e Velocidade de processamento
equipamento:
v' memoéria Ram;
v" memoria de video;
v' HD.

do

v efeitos.

12. Software vetorial
e Familias
projeto;
e Ferramentas basicas de vetorizacao;
¢ Elementos visuais de apoio.

tipograficas para compor o

13. Exportacdo de arquivos bitmap e vetoriais

e Dimensoes;

e Configurac@es técnicas;
e Extensdes de arquivos;
¢ Plataforma de midia.

14. Otimizag&o de processos de experimentacao,
ajuste e correcdo de imagens em arquivos

o Especificidades técnicas ao montar
arquivos;
e Possibilidades de configuragdo e

montagem dos arquivos:
v/ personagens;
v’ vinhetas;
v animacgodes rapidas;
v’ outros.
e Organizagéo:
v linhas guias;
v/ camadas;
v paletas de cores;
v imagens de referéncia.

15. Sintaxe visual

e Elementos:
v linha;
v' ponto;
v' forma.
e Composicéo:
v simetria x assimetria;
v tensdo x estabilidade.
¢ Planejamento visual:
v proximidade;
v alinhamento;
v/ contraste.

16. Gestalt

e Segregacao;
e Semelhanga;

e Unidade;

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
Pagina n° 45




Cetec

Unidade do Ensino
Médio e Técnico

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

Grupo de Formulagao e de Anélises Curriculares

e Configurac@es da plataforma de midia: e Proximidade;
v’ cinema; e Pregnancia;
v’ streaming; e Simplicidade;
v internet. e Fechamento.

9. Configuracbes basicas de uma estacdo de | 17. Aplicativos
trabalho «  Figma;

e Periféricos de entrada e ou saida: e Canva;
v mesa digitalizadora; e Photopea.
v scanner;
v’ tablets; o
v ipad; 18. Aplicativos com celular
v’ outros. e Fluxo de trabalho;

e Rotinas de organizacao: e Formacao de grupos;
v' Backup; e Divisdo de tarefas.
v versionamento;
v' nomeagéo;

. ¢ 19. Ferramentas de trabalho

v’ equipamentos;
v compartilhamento; o Canva;
v nuvem: e Bibliotecas de trilhas do Youtube.

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Elaborar leiautes e mock-ups digitais.

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Valores e Atitudes

¢ Estimular a organizacao.

¢ Responsabilizar-se pela producgéo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar autoconfianga na execuc¢éo de procedimentos que envolvam duragéao.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solucdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esté prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebdrica m Préatica ‘ Total 100 horas-aula
Teorica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 100 horas-aula
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1.2 — METODOLOGIAS DE CRIAGAO COLETIVA

Competéncias Profissionais

1. Analisar conceitos e recursos técnicos que
estruturam metodologias ageis para a organizacéo
de dindmicas coletivas ou projetos.

2. Analisar conceitos e recursos técnicos que
estruturam  metodologias  visuais para a
organizacao de dinamicas coletivas ou projetos.

3. Correlacionar entre si procedimentos de criacéo
coletiva, boa convivéncia e busca de resultados na
criacao publicitaria.

4. Elaborar processo de trabalho pessoal,
considerando o percurso criativo e a projecao
futura de atuacéo profissional.

Funcéo: Criatividade e desenvolvimento de processos criativos — Classificacdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Pesquisar metodologias ageis, considerando
sua origem e contexto de aplicagéo.

1.2 Praticar dindmicas coletivas de criagdo com
base nas etapas propostas por metodologias
ageis.

1.3 Relacionar o0s resultados obtidos nas
dindmicas coletivas de criacdo com as etapas e
estratégias propostas pelas metodologias ageis.
1.4 Identificar e descrever ganhos e perdas
relacionados a aplicacdo de metodologias ageis
em projetos coletivos.

2.1 Pesquisar metodologias visuais, considerando
sua origem e contexto de aplicagéo.

2.2 Praticar dinamicas coletivas de criagdo com
base nas etapas propostas por metodologias
visuais.

2.3 Relacionar os resultados obtidos nas
dindmicas coletivas de criagdo com as etapas e
estratégias propostas pelas metodologias visuais.
2.4 Identificar e descrever ganhos e perdas
relacionados a aplicagdo de metodologias visuais
em projetos coletivos.

3.1 Pesquisar propostas publicitarias baseadas em
procedimentos coletivos de criagdo.

3.2 Identificar camadas poéticas, lidicas e
simbdlicas inerentes aos diferentes processos
criativos, individuais ou coletivos.

3.3 Pesquisar teméticas de pesquisa e criagcdo
emergentes, costumeiramente relacionadas aos
procedimentos de criacdo coletivos.

3.4 Identificar potencialidades e restricdes, de
projetos publicitarios e artisticos, estimuladas pelo
processo de criagéo.

3.5 Identificar os limites criativos dos processos de
criacéo.

3.6 Mapear campanhas publicitarias construidas
de forma coletiva e com processos metodoldgicos
transparentes, ou cujo criador forneca informacdes
sobre o processo.

4.1 Mapear temaéticas e enunciados alinhados com
0s interesses dos estudantes.

4.2 Identificar tematicas e dispositivos de criagdo
gque movem 0S processos pessoais de criagao.
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4.3 Listar tendéncias, desejos, intencbes que
direcionam processos criativos.

4.4 Mapear profissionais cujos projetos
publicitarios estabelecem didlogo conceitual,
estético ou técnico, com seu préprio processo de
pesquisa.

4.5 Descrever processos criativos, considerando
formatos diversos de registros.

4.6 Apresentar projeto publicitario que dialogue
com processos pessoais de pesquisa.

Bases Tecnologicas

1. Metodologias e outros.
e Visuais:
‘,/ Design Thinking. 3. Processo de trabalho pessoal
o Ageis:

e Variaveis:
v’ percurso criativo;
v' iniciativas para projetos publicitarios.
e Tematicas e enunciados estéticos;
e Intencdes;
e Dialogo com a pesquisa de outros artistas:
v' conceitual;
v’ estético;
v/ técnico com seu processo de pesquisa.
e Registro de processos criativos:
e Ganhos e perdas; v ideia inicial:

e Materiais; v/ processo criativo;
e Elementos visuais. v' resultados.

v’ scrum.
e Tipos e finalidades:
v' dinamicas coletivas;
v’ organizagao de projetos.
e Origem e contexto de aplicacéo;
e Desdobramentos:
v' metaféricos.
e Etapas;
e Resultados;

¢ Viabilidade do projeto:
2. Processos criativos v’ técnica;
v econdmica.
e Saude no Trabalho:
v/ ergonomia aplicada aos profissionais
de Publicidade:
o condi¢Bes ambientais de trabalho;
o adequacdo dos postos de

e Golden Circle;

e Mapa de Empatia;
e Design Thinking;
e Canvas;

trabalho;

o organizacao do trabalho
(sobrecarga de trabalho, estresse
etc.).

4. Bem-estar e diversdo no processo criativo

Informac6es Complementares

AtribuicGes e Responsabilidades

e Mapear recursos conceituais, técnicos e estéticos.

e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.
Valores e Atitudes

e Estimular atitudes respeitosas.
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e Estimular a comunicacao nas relacdes interpessoais.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de usar perspectivas e raciocinios criativos.

e Evidenciar iniciativa e flexibilidade para adaptar-se a novas dinamicas.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas

habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisédo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Pratica ‘m Total 60 horas-aula
Tedrica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 50 horas-aula
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1.3 — EMPREENDEDORISMO, METRICAS E ATENDIMENTO AO CLIENTE

Competéncias Profissionais

1. Elaborar planilhas de calculo de hora técnica de
trabalho.

2. Analisar estudos, relatérios e pesquisas de
mercado para embasar os processos de tomada
de deciséo.

3. Analisar variaveis que interferem nas métricas
de audiéncia das plataformas digitais.

4. Apresentar orcamentos de  projetos,
considerando etapas e procedimentos de
atendimento, apresentagdo e entrega de
propostas preliminares, produtos e servigos de
publicidade.

Funcéo: Analise de dados sobre a audiéncia do projeto publicitario — Classificagao: Controle

Habilidades

1.1 Listar metas, objetivos e projetos pessoais a
médio prazo (5 anos).

1.2 Mapear custos fixos pessoais, considerando
metas, objetivos e projetos de médio prazo.

1.3 Identificar variaveis relacionadas ao valor
pessoal da hora técnica de trabalho.

1.4 Calcular o valor da hora, bruta e com margem
de lucro, de trabalho.

2.1 Interpretar modelos de pesquisa e relatérios
estatisticos.

2.2 ldentificar pesquisas cujos dados sejam
embasados em metodologias e aplicacdes
estatisticas.

2.3 lIdentificar tendéncias de interpretacdo de
dados estatisticos.

2.4 Aplicar célculos estatisticos para proje¢ées no
planejamento operacional.

2.5 Elaborar gréaficos e tabelas que representem as
medidas e tendéncias.

3.1 Pesquisar as ferramentas de mensuracdo de
resultados das diferentes plataformas digitais.

3.2 Relacionar a construgdo de contetudos com as
tendéncias apontadas pelas métricas.

3.3 Identificar técnicas e praticas para otimizagéo
da busca organica de conteddo no ambiente
digital.

3.4 Identificar técnicas, praticas e investimentos
para impulsionamento de contetdo.

3.5 Elaborar planejamento de contetdos articulado
a analise de métricas de audiéncia.

4.1 Definir escopo de propostas preliminares,
produtos e projetos, considerando fatores como
viabilidade e pertinéncia.

4.2 ldentificar custos de recursos materiais e
humanos das propostas preliminares, produtos e
projetos.

4.3 Identificar custos fixos e variaveis relacionados
as etapas das propostas preliminares, produtos e
projetos.

4.4 Elaborar planilhas que organizem as
informacdes dos custos do projeto.
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5. Analisar sistemas operacionais e programas de
aplicacé@o necessarios a realizagdo das atividades
na area profissional.

6. Selecionar plataformas para publicagcdo de
contelido na internet e gerenciamento de dados e
informacdes.

1. Célculo de hora técnica de trabalho

e Metas, objetivos e projetos pessoais;
e Custos fixos pessoais;
e Variaveis:
v 13 salario;
v’ taxa de ociosidade;
v ponto de equilibrio;
v' margem de lucro.
e Taxa de negociacao;
e Carga horaria de trabalho mensal.

2. Interpretagdo de dados estatisticos

¢ Relatorios e pesquisas econdmicas e de
mercado;

¢ Metodologias e aplicacbes estatisticas;

e Tendéncias da interpretacdo de dados
estatisticos;

e Projecbes no planejamento operacional;

e Gréficos e tabelas.

3. Fases do método estatistico
e Coleta de dados;
e Apuracéo dos dados;
e Andlise dos resultados.

4. Dados absolutos e dados relativos

e Porcentagens;
e Indices econdmicos;
e Coeficientes.

4.5 Elaborar apresentacbes que ilustram e
facilitem a compreensdo do investimento a ser
realizado pelo cliente.

5.1 Identificar sistemas operacionais, softwares e
aplicativos Uteis para a area.

5.2 Operar sistemas operacionais basicos.

5.3 Utilizar aplicativos de informética gerais e
especificos para o desenvolvimento das atividades
na area.

5.4 Pesquisar novas ferramentas e aplicativos de
informatica para a area.

6.1 Utilizar plataformas de redes sociais, para
publicacdo de conteudo na internet.

6.2 Identificar e utilizar ferramentas
armazenamento de dados na nuvem.

de

Bases Tecnoldgicas

¢ Fundamentos do processo de SEO;

e Curva de demanda por palavras-chave;
e Fatores onpage e offpage do SEO;

e Monitoramento das principais métricas.

15. SEM - Search Engine Marketing

e Conceitos e diferencas;

e Links patrocinados;

e Canais de feedback;

e Links patrocinados e sua importancia no
marketing on-line;

e Google AdWords e suas ferramentas.

16. CPC (Custo por Clique) e o Iindice de
Qualidade do AdWords

v Custo por Clique — CPC;
v" Return on Investment — ROI.

17. E-mail, marketing, banners e midias graficas

e Data mining — Criacdo de uma base de
dados prépria;

e Tipos de e-mails e sua utilizagéo;

e 4 Ps do e-mail marketing;

e Diretrizes para uma campanha de
sSucesso;

e Manutencéo da base de dados em e-mail
marketing;

e Ferramentas de envio e avaliagdo de
resultados.
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5. Populacdo e amostragem

6. Graficos estatisticos

e Curvas;
e Barras;
e Setores.

7. Medidas de posicéo
e Meédia aritmética;
¢ Moda;
e Mediana.

8. Medida de dispersdo — Amplitude Total
e Coleta de dados.

9. Apuracgéo dos dados

e Analise dos resultados;
e Estimacao;
o Inferéncia estatistica e estimacéo;
e Inferéncia da média populacional:
v Desvio padrao populacional:
o desconhecido;
o populacao infinita.
e Amostragem de populagdes finitas;
e Estimacdo da propor¢cdo em
populacao;
e Determinacao e regressao linear;
e Curva de Gauss.

10. Estudo da probabilidade

e Aspectos conceituais;

e Teoria da probabilidade;
e Tipos;

e Calculos.

uma

11. Métricas de audiéncia das plataformas digitais

e Ferramentas de
resultados;
e Construcéo de contelidos;

mensuragao

de

e Busca orgéanica de conteido no ambiente

digital;
¢ Impulsionamento de conteudos.

18. Afericdo de métricas e otimizacdo de
resultados no ambiente digital

Marketing de contetdo;

Padrado comportamental do consumidor no
ambiente digital;

Perfis de comportamento do consumidor
digital;

Técnicas e praticas de busca;

Busca orgéanica na web;

Ferramentas de métricas de resultados.

19. Processos de consumo

Referéncias histéricas;

Ciclo de vida dos produtos e servigos;
Nichos de consumo;

Tendéncias de consumo;

Propostas de produtos e servigos;
Precos;

Orgamentos;

Formatos de atendimento e entrega.

20. Diélogo entre o mercado publicitario e demais
areas de atuacao profissional

Colocacéo profissional;

Captacéo financeira;

Nichos de atuacéo profissional:

v’ terceiro setor;

v’ setor politico.

Propostas de negécio no segmento da
publicidade;

Politicas de preco de produtos e servigos;
Posicionamento de mercado.

21. Ferramentas informatizadas

Ferramentas de processamento e edicdo
de textos:

v formatacao basica;

v/ organogramas;

v desenhos;

v’ figuras;

v’ etiquetas.

Ferramentas para elaboracéo e

gerenciamento de planilhas eletrdnicas:
v formatacéo;

v férmulas;

v’ funcbes;

v’ graficos.

Ferramentas de apresentacoes:
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12. Marketing digital e conceito de Sociedade da v Elaboracdo de slides e técnicas de
informacéao apresentacao.
13. Comportamento do consumidor digital 22. Nocdes basicas de redes de comunicacdo de
o Influéncias sociais no comportamento do | 92dos
consumidor; e Conceitos bésicos de redes;
e Marketing de relacionamento; e Softwares, equipamentos e acessorios.

o Fidelizagéo.

23. Técnicas de pesquisa avancada na web

14. SEO - Search Engine Optimization e Pesquisa por meio de paradmetros;
e Conceitos e diferencas; e Validacdo de informacdes por meio de
e Otimizag&o de sites para ferramentas de ferramentas disponiveis na internet.
busca;

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

e Fomentar relacdes entre marca e publico interno e externo.

Atribuicdes Empreendedoras

¢ Analisar resultados.

e Elaborar comparativos de metas e resultados.

Valores e Atitudes

¢ Estimular a comunicagédo nas relagdes interpessoais.

¢ Promover agfes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de analise e tomada de deciséo.

¢ Evidenciar desinibicdo e desprendimento para lidar com pessoas de cargos superiores.
Orientagdes

Este componente curricular tem como objetivo a reflexdo sobre as formas de convivéncia cidada no
trabalho, considerando os seus proprios valores, crengas e suas aspiracdes profissionais:

e O proprio comportamento frente ao meio em que se esta inserido;

e Aimportancia do respeito as diferenc¢as individuais;

e A preservacdo do meio ambiente.
E importante que o componente ofereca oportunidades de testar estratégias de mediag&o e intervencio
no contexto, exercitando conhecimentos sobre o mundo do trabalho, tais como:

e O comprometimento e o cumprimento dos prazos estabelecidos;

e O trabalho colaborativo e a busca de objetivos em equipe;

e A avaliacao critica do desempenho individual;

e O respeito aos niveis hierarquicos;

e O didlogo e a prética de feedback;

e Avalorizagéo das diferencas socioculturais.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.
Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)
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Tebrica m Prética ‘m Total 80 horas-aula

Teobrica (2,5) m Pratica (2,5) Total (2,5) 100 horas-aula
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1.4 — BRANDING - CONSTRUGAO DE MARCAS |

Competéncias Profissionais

1. Analisar diferencas, aproximacbes e
peculiaridades existentes entre 0s conceitos de
identidade visual e identidade corporativa.

2. Analisar as articulagbes possiveis entre o0s
conceitos de “arquétipo” e de “storytelling” ao
planejar estratégias de identidade marcaria com
base em estudos de caso.

3. Definir estratégias de comunicagdo que
articulem a escolha de elementos de identidade da
marca com as caracteristicas e especificidades
dos meios e suportes, considerando variaveis
visuais, sonoras e textuais.

4. Analisar fluxos de trabalho e técnicas de criagéo
e composicao aplicadas a criagdo de identidade de
marca profissional e pessoal.

1. Conceitos de identidade visual e identidade
corporativa

Funcédo: Elaboracdo de estratégias de marca — Classificacdo: Execucao

Habilidades

1.1 Identificar terminologias-chave que se
relacionam com o trabalho de planejamento de
identidades visuais e corporativas.

1.2 Diferenciar conceitos de identidade visual,
marca e logotipo com base em referenciais
tedricos.

1.3 Diferenciar identidade visual e identidade
corporativa, considerando estudos de caso.

1.4 Identificar como as marcas dialogam com seus
respectivos nichos de mercado.

1.5 Catalogar pecas de comunicagdo, visual ou
textual, que exemplificam as diferencas entre
projetos de identidade visual e identidade
corporativa.

2.1 Identificar referenciais teéricos que embasam
os conceitos de “arquétipo” e de “storytelling”.

2.2 Relacionar técnicas de storytelling com o
conceito de arquétipos no processo de criacédo de
identidade marcaria.

2.3 Identificar marcas que tenham grande insercao
na midia para elaboracéo de estudo de caso.

2.4 Elaborar apresentacdes, relatorios e painéis
que traduzam a brand persona, considerando
narrativas e tom de voz.

3.1 Identificar icones, simbolos e indices para a
criacdo de identidade da marca.

3.2 Relacionar as estratégias de comunicacdo com
os elementos-chave para a identidade da marca.
3.3 Elaborar pecas preliminares de comunicagéo
de marca que explorem elementos visuais,
sonoros e textuais.

4.1 Identificar diferenciais e propoésitos da prépria
identidade profissional.

4.2 Aplicar técnicas de composicao da identidade
de marcas pessoais.

4.3 Pesquisar elementos visuais, verbais ou
sonoros que representam a identidade da marca
pessoal.

4.4 Elaborar brand books da marca profissional
pessoal.

Bases Tecnoldgicas

e Emprego dos arquétipos na construcéo de
marcas de sucesso;
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e Terminologias técnicas:
e marca;

e identidade marcéria;

e impressao marcaria;

¢ logotipo;
¢ logotipia;
e branding;

¢ manual de identidade visual,
e arquétipo;

e storytelling;

e brand persona;

e narrativas;

e tom de voz da marca.

2. Referenciais teéricos

e Conceito de unidade visual de Alexandre
Wollner — ESDI;

o Clotilde Perez - ECA — USP;

e Kotler e Keller;

e outros;

e Referenciais tedricos que embasam os
conceitos de “arquétipo” e de “storytelling”.

3. Exemplos de estudos de caso
e Dialogo entre as marcas Netflix, Ponto Frio
e Itat no Twitter;
e Ludo Magalu;
e outros.

4. Elementos da linguagem visual

e Verbais;
e Nao verbais.

5. Processo criativo

e Brainstorming;
e Composicdo de pecas de comunicagéo
visual.

6. Nichos de mercado

7. Expressao da marca por meio de sua identidade
visual

e Conceituacdo de identidade visual;

e Definicdo de marca e logotipo;

e Gestdo da Criatividade (Brainstorm) e
Logotipia;

e Brand Storytelling e Brand Experience.

10. Estratégias de comunicacédo

e Elementos de identidade da marca:

v’ icones;

v simbolos;

v indices.
e Meios e suportes de comunicagao:

v’ radio/podcast;

v TV e Youtube;

v redes sociais;

v' midia impressa.
e Variaveis:

v’ visuais:

o logotipo;

formas e cores;
tipografia;
assinaturas de marca,
manuais de
corporativa;

o forma;

o mascote;

o embalagens.
v/ sonoras:

o jingle.
v textuais:

o slogan;

o persona;

o tom de voz.

o O O O

identidade

11. Estratégias de comunicagdo de identidade de
marca

e Missao;
e Visdo;
e Valores;

e Propdésito da institui¢&o.

12. Fluxos de trabalho e técnicas de criacao
e Diferenciais e propositos da propria
identidade profissional;

e Técnicas de composicdo da identidade de
uma marca pessoal.

13. Identidade visual e composicdo de marca
pessoal
e Definicdo de composicao;
e Uso das cores e 0s seus impactos nos
diversos targets;

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
Pagina n° 56




Cetec =
e s P8 SA0 PAULO

Grupo de Formulagao e de Anélises Curriculares

e Comunicacdo verbal e nao-verbal e as e Prototipacao e composicao;
suas aplicacdes na identidade visual. e Harmonia e estética.
8. Pecas de comunicacéo 14. Pecas de comunicacdo (visuais, sonoras e
e Rede social; textuais)
e Midia impressa; e Elaboracao de logotipia;
¢ Comunicagéo institucional; e Briefing de logotipo;
e Apresentacoes; e Braindupping visual (brainstorming com
¢ Relatorios; desenhos);
e Painéis; e Selecdo (curadoria) de trilhas sonoras;
e Brand books. e Apresentagdo de persona e arquétipo da
marca por meio de mapas € painéis;
9. Narrativa da Marca (Brand Storytelling) * outros
¢ Impactos nas estratégias de identidade da
marca,;
o Definicdo de Brand Storytelling;
e Brand Storytelling e Cultura
Organizacional,

Informacdes Complementares

AtribuicOes e Responsabilidades

¢ Elaborar leiautes e mock-ups digitais.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

e Fomentar relag6es entre marca e publico interno e externo.

Valores e Atitudes

e Promover agfes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

¢ Responsabilizar-se pela producgéo, utilizacdo e divulgacédo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de usar perspectivas e raciocinios criativos.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solucdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Orientagdes

Sugere-se que a equipe docente fomente que os estudantes tenham a capacidade de materializar as

estratégias de comunicagdo e identidade de marcas ao fazer escolhas visuais, textuais e sonoras

coerentes com os objetivos estratégicos da imagem representada. E importante destacar que o foco

deste componente curricular extrapola as questdes inerentes a comunicagao visual, portanto o design

grafico € apenas uma das linguagens estudadas e debatidas pelo componente “Branding - Construgao

de Marcas I”. Dentre os principais objetivos deste componente curricular estdo: reconhecimento dos

conceitos de identidade da marca e identidade corporativa; compreenséo da relacdo entre o Branding

e a Comunicacao Corporativa e identificacdo e conceituacdo dos elementos da identidade da marca.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Teodrica m Pratica ‘m Total 60 horas-aula
Teorica (2,5) m Préatica (2,5) ‘ Total (2,5) 50 horas-aula
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1.5 — REDAGCAO PUBLICITARIA

Competéncias Profissionais

1. Analisar o perfil do publico-alvo para a criagdo
da redacé&o publicitaria.

2. Estruturar a redacd@o publicitaria junto aos
possiveis meios de comunicagdo disponiveis para
serem selecionados e articulados a servigo de uma
campanha publicitéria.

3. Estabelecer relacbes entre 0s processos
criativos, as técnicas de redagéo publicitaria e a
escolha da linguagem adequada ao se comunicar
com o publico-alvo.

4. Desenvolver textos criativos para atender as
necessidades e especificidades da campanha
publicitaria.

Funcéo: Andlise de contelido para midias diversas — Classificacdo: Execucao

Habilidades

1.1 Elaborar briefing junto ao cliente.

1.2 Identificar diretrizes formais e conceituais da
linguagem a serem utilizadas em uma campanha
publicitaria.

1.3 Aplicar procedimentos e ferramentas de
brainstorming para definicdo dos elementos da
redacdo publicitaria.

1.4 |dentificar metas numéricas e financeiras que
pautam a estratégia da campanha publicitaria.
1.5 Definir indicadores e parametros
descrevem e mensuram 0s
comunicacao.

1.6 Elaborar e apresentar textos em aplicativos
digitais, que estabelecam as diretrizes para o
trabalho do departamento de direcéo de arte.

que
resultados de

2.1 Identificar terminologias técnicas relacionadas
a rotina de trabalho do setor Publicitario.

2.2 ldentificar os meios de comunica¢ao que serao
utilizados e articulados em uma campanha
publicitaria.

2.3 Relacionar as estratégias de comunicagdo com
os elementos-chave para a redacao publicitaria em
diferentes pecas de divulgacao.

3.1 Definir a “voz da marca ou da campanha’,
considerando o tipo de comunicacdo a ser
realizada frente ao publico-alvo.

3.2 Pesquisar textos publicitarios que, em sua
diversidade, dialogam com as especificidades dos
nichos de mercado.

3.3 Aplicar técnicas para a producdo de textos
publicitarios, considerando a mitigagdo de ruidos
de comunicacao.

3.4 Organizar grupos focais para verificar se a
linguagem escolhida é adequada para conectar o
publico-alvo com o contelido da campanha.

4.1 Roteirizar a campanha com base na
especificacdo dos elementos textuais de cada
peca publicitaria.

4.2 Realizar redag¢@o publicitria com uso da
norma culta da lingua adotada.
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1. Redagéo publicitaria para um cliente

o Perfil do publico-alvo;
e Briefing:
v’ estrutura de um briefing.
e Atendimento ao cliente;
o Diretrizes da linguagem:
v formais;
v/ conceituais.
e Brainstorm:
v’ procedimentos;
v ferramentas.
e Metas:
v' numéricas;
v’ financeiras;
v’ indicadores;
v/ parametros.
e Técnicas:
v' de comunicacao;
v de relacionamento com o cliente;
v" de neuromarketing para compreensao
do publico-alvo.
e Teorias de consumo;
e Redacéo para venda;
e Aplicativos para redacgéo:
v textos;
v’ direcdo de arte.

2. Redacéo meios de

comunicacao

publicitaria  para

¢ Elementos-chave da redacéo publicitaria;
e Meios de comunicacao;

4.3 Debater a presenca de marcadores regionais e
sociais, a fim de evitar situac6es de preconceito
linguistico.

4.4 Experimentar relacfes possiveis entre palavra
escrita, falada e a comunicacdo de ideias e
mensagens.

4.5 Elaborar textos publicitarios, experimentando
diferentes abordagens no trabalho com as
palavras.

4.6 Realizar redacdo publicitaria com uso de
expressfes idiomaticas a servico da campanha
publicitaria.

4.7 Experimentar a leitura coletiva, em voz alta, de
textos publicitarios.

4.8 Incorporar novos significados e sensacdes
percebidos durante a leitura em voz alta do texto
publicitario.

Bases Tecnoldgicas

v/ cases de mercado;

v" campanhas on-line e off-line.

e Técnicas para producdo de
publicitarios:
v’ teorias da redagao publicitaria;
v’ técnicas de redacao persuasiva;
v/ processos criativos para redagdo

publicitaria.

e Mitigacéo de ruidos de comunicagao:
v’ duplicidade de sentido;
v’ falta de objetividade;
v’ falta de coeséo e coeréncia;
v’ falta de assertividade.

e Grupos focais.

textos

3. Necessidades e especificidades da campanha

publicitaria
e Elementos textuais de

publicitaria:

v' montagem de pranchas de key visuals
para campanhas publicitérias;

v’ redacdo publicitaria com uso da norma
culta da lingua adotada.

o norma culta da lingua:
= analise morfoldgica.

v presenca de marcadores regionais e
sociais, a fim de evitar situacbes de
preconceito linguistico:

o linguagem neutra;

o marcadores regionais;

o marcadores sociais.
v experimentagoes:

cada peca
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e Adequacao da redacéo publicitaria; o cacofonias;
e Pecas de divulgacéo: o aliteracao.
v banner; v’ trabalho com as palavras:
v flyer; o piadas;
v blog; o humor;
v spot; o frases de efeito;
v’ video; o chamadas para acao;
v midias digitais; o expressdes idiomaticas.
v’ revista; ¢ Formas textuais:
v’ displays; v’ texto racional;
v’ jornal; v’ texto emotivo.
v oty
Y cinema; 4. Ferramentas tecnoldgicas
v’ outdoor;
v outros. e Aplicativos gratuitos:
e Terminologia técnica: ¥’ google docs;
v lead: v’ outros.
v call to action. e Inteligéncia artificial:
e Escolha da linguagem adequada, v Inteligéncia Artificial Generativa de
assertiva e persuasiva; Texto:
e “Voz da marca ou da campanha”: R\ SFgplos:
v humor: = Chat GPT;
v arquétipos; * Copy Al
v tom de voz. y outras.
e Nichos de mercado:

Informacdes Complementares

AtribuicBes e Responsabilidades

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

e Fomentar relacdes entre marca e publico interno e externo.

Valores e Atitudes

¢ Estimular a organizacao.

¢ Responsabilizar-se pela producéo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar empatia em processos de comunicagao.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solucdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Orientacdes

Desenvolver textos para os varios meios de comunicagdo com aderéncia ao publico-alvo e ao produto

proposto pelo cliente. Utilizar estratégias de comunicacédo e redacdo correspondentes a campanha

publicitaria de forma qualificada, respeitando critérios de coesdo, clareza, empatia, aproximacao,

persuaséao, honestidade, transparéncia e corre¢cao no uso da(s) lingua(s) escolhida(s).

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Prética ‘ Total

Teorica (2,5) m Pratica (2,5) Total (2,5) 50 horas-aula

40 horas-aula
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1.6 — LINGUAGEM AUDIOVISUAL APLICADA A CRIACAO PUBLICITARIA

Competéncias Profissionais

1. Analisar aspectos relevantes da influéncia das
artes visuais com base na composicdo, elementos
visuais e iluminacéo de obras audiovisuais.

2. Analisar recortes tematicos da histéria da arte
associados ao audiovisual, considerando uma
abordagem cronol6gica dos periodos, estilos e
movimentos estéticos.

3. Analisar, de forma critica, o potencial de venda
de produgdes audiovisuais publicitarias inspiradas
em referéncias nas artes visuais, considerando
roteiro e direcdo de arte.

Funcéo: Referéncias estéticas para criagcdo publicitaria — Classificagdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Mapear repertorio visual e histérico do grupo
de alunos.

1.2 Apreciar obras audiovisuais que contenham
influéncias relacionadas as artes visuais.

1.3 Comparar a composicado visual de obras
audiovisuais com referéncias provenientes das
artes visuais.

1.4 Elaborar apresentacdes que comparem
trechos, frames ou fotogramas de obras
audiovisuais com referéncias provenientes das
artes visuais, contemplando elementos da
composicdo visual, tais como: enquadramento,
relagéo das figuras, cores e iluminacéo.

2.1 Mapear repertorio visual e historico do grupo
de alunos.

2.2 Definir recortes tematicos que colaborem na
diferenciagéo entre os periodos da pré-historia, da
antiguidade, da modernidade e da
contemporaneidade.

2.3 ldentificar as caracteristicas de cada periodo
da histéria da arte e relaciond-las com obras
audiovisuais.

2.4 Detectar, em producdes audiovisuais, estilos
artisticos e estéticos localizados fora do eixo
Europa-EUA.

2.5 ldentificar fungdes iconograficas de signos,
simbolos e cddigos visuais presentes nas obras de
arte, estéticas e em movimento.

2.6 Elaborar propostas audiovisuais experimentais
apoiadas em estilos e recortes teméaticos da
histéria da arte.

2.7 Elaborar propostas audiovisuais com base na
tematica e na iconografia de determinado periodo
artistico.

3.1 Mapear projetos audiovisuais inspirados em
obras de artes visuais.

3.2 Pesquisar producdes audiovisuais publicitarias
que abordam e contextualizam periodos histéricos
e estéticos.

3.3 Elaborar apresentacBes que correlacionam
projetos audiovisuais publicitarios com decisdes
de roteiro e direcdo de arte.
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Bases Tecnologicas

1. Fundamentos das artes visuais

o Apreciacgao;

e Composicéo visual:
temas;
enquadramento;
relacdo das figuras;
cores;

iluminacéao;

outros.

e Psicodindmica das cores;
e Gestalt.

SN NENENEN

2. Cronologia da histéria da arte associada ao
conhecimento audiovisual

e Abordagem cronoldgica;
e Influéncia dos movimentos artisticos e
histéricos na arte contemporanea.

3. A influéncia da arte contemporénea no
audiovisual

¢ Novo Realismo;

e Arte Pop;
e Arte Performatica;
e Arte Op;

e Minimalismo;

e Arte Conceitual,

e Instalacdo;

e VideoArte;

o Web Arte;

e Cripto Arte;

e Arte Contemporénea no Brasil.

4. Estilos artisticos e estéticos localizados fora do
eixo Europa-EUA

e Artes visuais;
e Producdes audiovisuais;
e Influéncias e referéncias.

5. Videoclipe

e Finalidades:
v/ promaocionais;
v’ artisticas.
e Video musical;
e Nascimento da MTV;
e Scopitone - Jukebox visual;
e Estilos visuais marcantes;

6. Mapeamento do repertério visual e histérico do
grupo de alunos

e Produtos, servicos, causas e marcas;
e Produtos de midia;

¢ Redes sociais;

e Formacao escolar;

e Formacao profissional;

e Configuracao e histéria familiar;

e Grupos sociais;

e Regiao onde mora;

e outros.

7. Funcgdes iconograficas
e Signos;
e Simbolos;
e Cddigos visuais.

8. Propostas audiovisuais experimentais

o Paralax;

¢ Flashes de imagens rapidas;
e Panoramica;

e outros.

9. Potencial didatico e ilustrativo das producdes
audiovisuais relacionadas as artes visuais

e Roteiro;
e Direcao de arte;
e Géneros audiovisuais:
v videoaula;
v' documentario;
v’ ficcao;
v outros.

10. Novas poéticas visuais experimentais
presentes na producdo contemporanea

e Artistica;
e Audiovisual;
e Releitura;

e Reinterpretacao;
e Apropriacéo.

11. Prot6tipos e apresentacao de ideias

e Storyboards;
e Moodboards;
e Animatics;
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¢ |dentidade visual e videoclipe. e outros formatos.

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Analisar processos de criagdo de projetos publicitarios audiovisuais.

¢ Executar e auxiliar na producao e na realizacédo de projeto publicitario audiovisual.

e Elaborar projetos publicitarios, considerando elementos expressivos da linguagem audiovisual.
Valores e Atitudes

¢ Desenvolver a criticidade.

¢ Respeitar as manifesta¢fes culturais de outros povos.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar empatia em processos de comunicagao.

¢ Revelar capacidade para escutar atentamente seu interlocutor.

Orientagdes

Os temas abordados tém como objetivo abranger as diferentes linguagens das artes visuais, cabendo
a equipe docente fazer suas escolhas em consonancia com a especificidade de sua formacdo, sem
perder de vista as demandas especificas da habilitag&o profissional.

Como projeto interdisciplinar, sugere-se a producdo de documentéarios (ndo-ficgdo), como forma de
integrar as competéncias trabalhadas pelos diferentes componentes curriculares do segundo médulo.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisao
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Préatica ‘m Total 60 horas-aula
Teorica (2,5) Pratica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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1.7 = PLANEJAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC) EM PUBLICIDADE

Funcdo: Gerenciamento de projetos — Classificacdo: Planejamento

Competéncias Profissionais

1. Analisar dados e informacdes obtidos com base
em pesquisas empiricas e bibliogréaficas.

2. Propor solucdes, parametrizadas por viabilidade
técnica e econbmica, para o0s problemas
identificados no &mbito da &rea profissional.

3. Elaborar pré-projeto de Trabalho de Concluséo
de Curso, considerando escopo e cronograma e
infraestrutura disponivel.

4. Mapear alternativas de colocacgédo profissional e
captacdo financeira no contexto da érea
publicitaria.

Habilidades

1.1 Identificar demandas e situa¢Bes-problema no
ambito da area profissional.

1.2 Identificar fontes de pesquisa sobre o objeto
em estudo.

1.3 Elaborar instrumentos de pesquisa para o
desenvolvimento de projetos.

1.4 Constituir amostras para pesquisas técnicas e
cientificas, de forma criteriosa e explicitada.

1.5 Aplicar instrumentos de pesquisa de campo.

2.1 Consultar legislagéo, normas e regulamentos
relativos ao projeto.

2.2 Registrar as etapas do trabalho.

2.3 Organizar os dados obtidos na forma de textos,
planilhas, graficos e esquemas.

3.1 Mapear projetos artisticos, estéticos e culturais
de diversos segmentos de trabalho.
3.2 Selecionar referéncias imagéticas e
bibliograficas pertinentes ao projeto.
3.3 Descrever as caracteristicas tematicas do

projeto, elencando informac6es sobre a
infraestrutura  técnica necessaria para o
desenvolvimento da pesquisa.

3.4 Descrever as intengbes artisticas,
considerando camadas sensoriais, sociais,

estéticas, entre outras.

3.5 Organizar e descrever os procedimentos de
trabalho adotados no projeto por meio de um
cronograma.

3.6 Organizar situacdes de dialogo a respeito das
propostas tematicas.

3.7 Articular dados de pesquisa de forma orientada
a tematica escolhida.

3.8 Redigir textos que descrevam a materialidade
do projeto de forma conectada com o objetivo
principal.

3.9 Formatar documentacéo do projeto de acordo
com as normas técnicas.

4.1 Pesquisar o mercado da publicidade,
considerando nichos de atuagéo profissional.

4.2 ldentificar pontos de dialogo entre 0 segmento
de publicidade e demais areas de atuagéo
profissional.
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1. Estudo do cenario da area profissional

e Caracteristicas do setor:
¥v' macro e microrregioes.

e Avancos tecnoldgicos;

e Ciclo de vida do setor;

e Demandas e tendéncias futuras da area
profissional;

¢ Identificacdo de lacunas (demandas néo
atendidas plenamente) e de situacdes-
problema do setor.

2. ldentificacéo e definicdo de temas parao TCC
e Analise das propostas de temas segundo
0s critérios:
v pertinéncia;
v’ relevancia;
v’ viabilidade.
e Mapeamento
v' mercado;
v perfil de consumo;
v’ tipos de consumo.

3. Definig&o do cronograma de trabalho

4. Técnicas de pesquisa
e Documentacao indireta:
v pesquisa documental;
v’ pesquisa bibliografica.
v técnicas de fichamento de obras
técnicas e cientificas.
e Documentacao direta:
v’ pesquisa de campo;
v pesquisa de laboratorio;
v' observacao;
v entrevista;
v’ questionario.
e Técnicas de estruturacao de instrumentos
de pesquisa de campo:
v’ questionarios;
v’ entrevistas;
v formularios;
v/ outros.

4.3 Pesquisar propostas, de diferentes portes de
negoécio, no segmento da publicidade.

4.4 Descrever, com base na comparacdo de
propostas e posicionamentos de mercado, as
politicas de preco de produtos e servigos.

Bases Tecnoldgicas

e Viabilidade.

10. Acompanhamento de pesquisa (check points)

e Pré-projeto escrito;

e Apresentag8es verbais;

e Analise dos pares;

e Cronograma e plano de trabalho;

e Redacdo de sinteses escritas;

e Organizacao de referéncias e repertorios;
e Apresentacoes.

11. Técnicas de estudo e pesquisa de imagens

e Pesquisa documental;

e Pesquisa bibliografica;

e Fichamento de obras
cientificas;

e Organizacao de referéncias;

o Reflexbes a respeito das rotinas e das
praticas de trabalho;

e Teste e relato de falhas e desvios.

técnicas e

12. Problematizacéo

13. Utilizacao de ferramentas como, por exemplo,
CANVAS

14. Construcao de hipbteses

15. Objetivos
e Geral e especificos (para qué? para
quem?).

16. Metodologias do processo cultural e artistico

e RelacBes entre a problematizacdo, a
justificativa e os objetivos do projeto;

e Palavras-chave;

e Bibliografias de referéncia;

e Abordagens, delimitacBes, especificacbes
e recortes teméticos;

e Definicdo dos objetivos gerais dentro do
campo da Cultura e das Artes Visuais:
v delimitagéo do escopo do projeto;
v definicdo dos principais entregaveis;
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5. A importancia e a complexidade da pesquisa
cientifica
¢ Negacionismo cientifico:
v' Fake news e pos verdade.
e Procedimentos consagrados de pesquisa;
e Aspectos da pesquisa académica;
o Delimitagbes de pesquisa para o Ensino
Técnico;
¢ Coleta, mapeamento, analise e correlagéo
de dados.

6. Selecdo de metodologias de pesquisa
aderentes a area Cultural e Artistica

e Lugares de atuacdo profissional;
e |dentificacdo de demandas latentes;
e Artes visuais em didlogo com o contexto.

7. Caracteristicas e ciclo de vida dos projetos
artisticos, estéticos e culturais

e Processos de criacao;

e Pré-elaboracao;

e Pré-producdo;

e Escolha de técnicas e estéticas;
e Producao;

o Finalizacao;

e Apresentacao;

e Dialogo com o publico;

e Divulgacao.

8. Percursos de pesquisa em
delimitacdo temética

funcdo da

e Pesquisa de projetos culturais, estéticos e
artisticos de diferentes naturezas;

o Ferramentas/Templates para
organizacdo, didlogo e mapeamento de
convergéncias;

¢ Mobilizagdo de
artistico;

e Mapeamento de contatos/network;

e Restricdes:

v de tempo;
v de infraestrutura;
v financeiras.
e |dentificacdo de temas para o TCC.

repertorio cultural e

9. Andlise de propostas de temas segundo critérios
de

e Pertinéncia;

v especificacdo da materialidade do
projeto.
e Definicdo dos objetivos especificos dentro
do campo da Publicidade:

v/ didlogos com as demandas do
contexto;

v’ resultados a curto, médio e longo
prazo;

v’ possiveis desdobramentos do projeto.
o Explicagéo de processos de criagdo de

projetos:

v’ organizacdo de dados de pesquisa;

v’ painéis;

v’ sistematizagoes;

v filtros;

v’ _recortes.

17. Varidveis da pesquisa relacionadas a projetos
artisticos, estéticos e culturais

e Metodologias de trabalho;
e Articulagéo entre teoria e prética;
e Experimentagdo de técnicas;
e Testagem;
e Tipos de registro:
v' relatério técnico;
v' memorial descritivo;
v relatos de processo:
o em terceira pessoa;
o em primeira pessoa.
v’ outros.
e Selecdo de teméticas;
e Articulac@o de referéncias;
e Apresentagdo de resultados:
v producéo:
o audiovisual,
o impressa;
o fotogréfica;
o documental;
o experimental.
v’ outros.

18. Justificativa (por qué?)

19. Orcamentos de projetos

e Escopo do projeto;

e Custos de recursos do projeto:
v/ materiais;
v' humanos.

e Custos fixos e variaveis;
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e Relevancia; e Custos do projeto.

Informac6es Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

Elaborar leiautes e mock-ups digitais.

Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

e Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Valores e Atitudes

e Promover acbes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

e Responsabilizar-se pela producao, utilizacéo e divulgacao de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar autoconfianca na execucgao de procedimentos que envolvam duragéo.

e Evidenciar desinibicdo e desprendimento para lidar com pessoas de cargos superiores.
Orientacdes

Conforme Portaria do Coordenador do Ensino Médio e Técnico n° 2429, de 23/08/2022, os
Trabalhos de Concluséo de Curso serédo regidos pelo Regulamento Geral atendidas as disposic¢des da
Unidade de Ensino Médio e Técnico (Cetec), e em conformidade com as normas atuais da ABNT, a Lei
Federal n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998 - Direitos Autorais e a Lei Federal n°® 13.709, de 14 de
agosto de 2018 - Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais (LGPD). As especificidades deveréo fazer
parte do Projeto Politico Pedagégico (PPP) da Unidade de Ensino, de acordo com o Art. 3°, Paragrafo
Unico, da referida Portaria.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisdo
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica Préatica ‘m Total 40 horas-aula

Tedrica (2,5) Préatica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em CNPJ: 62823257/0001-09 — 917
Publicidade Pagina n® 67


http://crt.cps.sp.gov.br/

Cetec

Unidade do Ensino
Médio e Técnico

Grupo de Formulagéo e de Analises Curriculares

C ] SAO PAULO

GOVERNO DO ESTADO

5.4.3. MODULO lII: Habilitagdo Profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE

1.1 = APLICATIVOS INFORMATIZADOS PARA PUBLICIDADE IlI

Competéncias Profissionais

1. Identificar as caracteristicas dos diversos tipos
de arquivos digitais de video.

2. Distinguir dentre as tecnologias audiovisuais e
plataformas de distribuicdo, aquela que se adequa
ao projeto artistco em desenvolvimento,
considerando a infraestrutura disponivel.

3. Classificar os tipos de edi¢do de som e imagem
em funcdo das demandas da proposta estética do
projeto publicitario.

4. Editar video, criando uma conexdo entre os
parametros descritos no roteiro e a narrativa do
video, desenvolvendo narrativas ndo lineares.

Funcédo: Elaboracdo de materiais de divulgacdo em video — Classificagdo: Execucao

Habilidades

1.1 Selecionar ferramentas e procedimentos
béasicos de producgéo audiovisual.

1.2 Exercitar a producdo de videos digitais,
utilizando os recursos bésicos de forma articulada
com atalhos e procedimentos de seguranca.

1.3 Executar a captacdo audiovisual em funcao
dos objetivos ou resultados estéticos esperados.

2.1 Operar equipamentos de captacdo e de
manipulagdo de imagens e sons.

2.2 Identificar recursos plasticos e compositivos do
video em estudio ou em captacdes externas.

2.3 Elaborar projetos publicitarios, utilizando os
recursos de producao audiovisual.

2.4 Mapear alternativas de rentabilizagdo ou
monetizagdo de projeto publicitario, considerando
o perfil e as configuragcbes da plataforma de
distribuicéo.

3.1 Definir proposta conceitual e estrutura
narrativa adequada ao projeto audiovisual.

3.2 Utilizar técnicas adequadas de operacdo de
eguipamentos para captacdo de som e imagem.
3.3 Captar ou criar trilhas e efeitos sonoros e de
imagem de acordo com as necessidades definidas
na proposta do projeto artistico audiovisual.

3.4 Interpretar a estrutura dos arquivos digitais de
audio, selecionando as suas principais
caracteristicas.

3.5 Configurar e exportar arquivos de audio e
video nas extensdes adequadas.

4.1 Exercitar a leitura do roteiro audiovisual sob a
perspectiva do editor de video, preservando a
intencdo conceitual e artistica do diretor.

4.2 Definir ferramentas de edigdo bésica (corte e
trilha) e seus respectivos conceitos.

4.3 Assistir, no software, o material bruto de video
captado com base nos parédmetros descritos no
roteiro.

4.4 Descrever eventuais problemas de captacdo
de video, considerando a continuidade, a
minutagem e o tipo de correcéo.
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5. Analisar a necessidade de aplicacao de efeitos
e corregcbes de cores em trechos do video,
considerando os padrdes e as caracteristicas do
equipamento.

1. Estudio fotogréfico

e Principais caracteristicas;

¢ Equipamentos e acessorios;

o Flash eletrénico;

e Luz continua e seus controles;
e Fotografia para video.

2. Tecnologia audiovisual (imagem e som)

e Equipamentos:
v’ captacdo de audio e som;
v' manipulagéo operacional.
e Recursos:
v/ compositivos da imagem no video;
v’ edicdo basica.

3. Plataformas de distribuicdo de conteddos
digitais

e Streamings;

4.5 Identificar possibilidades de edicao alicercadas
em diferentes takes e cortes solicitados pelo
diretor.

4.6 Definir procedimentos de organizacdo e
backup de material audiovisual selecionado para a
versao final do video.

4.7 Validar o ritmo e a coeréncia existentes entre a
visdo do diretor, as caracteristicas da captacdo e a
cronologia do projeto final.

4.8 Desenvolver video para rede social, utilizando
narrativas ndo lineares.

4.9 Exportar arquivos, considerando parametros,
configuracbes e formatos utilizados nas
plataformas audiovisuais.

5.1 Identificar demandas de correcdo de cores e
aplicacéo de efeitos em trechos de video.

5.2 Melhorar o contraste luminoso e cromético,
levando em conta ajustes nos softwares de edicao
de video.

5.3 Selecionar técnicas de composi¢do visual
adequadas a proposta narrativa do projeto.

5.4 Experimentar formatos de transicdo entre
cenas.

5.5 Revisar a sincronizacdo de &udio e video,
relacionando-a com a transi¢édo entre cenas.

5.6 Renderizar arquivos, considerando
paréametros, configuracbes e formatos utilizados
na inddstria audiovisual.

5.7 Redigir ficha técnica do projeto.

Bases Tecnoldgicas

7. Experimentacdes audiovisuais

e Mudancas das inten¢6es narrativas;

e Edicdo com narrativas néo lineares, como
busrt, Shuffle, Pulse, retrograde, looping
infinito, receita,;

e Ajustes na edi¢do de video;

e Alteracdo do sentido da narrativa;

e Aplicacdo de efeitos e corre¢cBes de cores
em trechos do video;

e Correcao de cores e aplicacao de efeitos
em trechos de video;

e Contraste luminoso e cromatico com base
em ajustes;

e Formatos de transicao entre cenas.

8. Renderizacao

e Parametros;
e Configuracfes;
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e Redes sociais. e Formatos utilizados na inddstria
audiovisual;

o , . ° Ari i 0 .
4. Ferramentas de edicio basica Varios videos de uma s6 vez

e Corte e trilha;

e Respectivos conceitos. 9. Exportar arquivos
e Parametros;
e Configuracoes;

5. Problemas de captacéo de video - o
e Formatos utilizados na industria

e Continuidade;

) audiovisual;
* I\/!mutagem; e Tipos de exportagéao:
*  Tipo de corregdo. v formatos mais usados;
v/ compactacéo.

6. Procedimentos de organizagdo e backup de e RelagGes entre:
material audiovisual v/ extensao do arquivo;

e Material bruto de video; ; Godec;

e Takes e cortes: ::noizl;furagoes da plataforma ou da

e Versao final do video.

Informac6es Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Elaborar mock ups de pecas de divulgacéo.

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Valores e Atitudes

e Estimular a organizacéo.

e Responsabilizar-se pela produgéo, utilizacdo e divulgagéo de informacdes.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar capacidade de usar perspectivas e raciocinios criativos.

e Demonstrar autoconfianca na execuc¢do de procedimentos que envolvam duragéo.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Préatica ‘ Total 100 horas-aula
Teorica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 100 horas-aula
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1.2 — BRANDING - CONSTRUGCAO DE MARCA ||

Competéncias Profissionais

1. Analisar os conceitos fundamentais do Branding
(Gestdo de Marca) e sua relacdo com o Visual
Merchandising, Vitrinismo e Retail Design (Design
de Varejo) como estratégia de potencializacédo de
vendas.

2. Elaborar propostas criativas e consistentes de
identidade visual para uma marca, utilizando
metodologias visuais e ageis para pensar sobre
formas de capturar a atencéo do cliente.

Funcao: Gerenciamento de estratégia de marca — Classificagdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Mapear diferencas e semelhangas entre o
Branding e Marketing.

1.2 Identificar as estratégias mais adequadas para
a construcdo de uma marca forte e duradoura
baseadas em estudos de casos e pesquisas
bibliograficas.

1.3 Identificar os elementos sensoriais que
compdem uma identidade de marca e seus
desdobramentos e aplicagbes no Design de
Varejo, no Visual Merchandising e no Vitrinismo.
1.4 Embasar decisdes criativas e estratégicas na
constru¢do da imagem de marca com base em
pesquisas de tendéncias de mercado e
comportamento do cliente.

1.5 Pesquisar as melhores préticas e diferenciais
competitivos no  Visual Merchandising da
concorréncia, a fim de desenvolver uma proposta
de valor Unica para a marca.

1.6 Elaborar proposta de valor para a marca
fundamentada na andlise da concorréncia,
considerando as melhores praticas e diferenciais
competitivos no Visual Merchandising.

2.1 ldentificar as etapas de criacdo e gestédo de
uma identidade de marca, a partir de estudos de
casos e andlises de marcas consagradas.

2.2 Redigir textos de missdo, visédo e valores que
comuniquem os diferenciais de uma marca para o
seu respectivo publico-alvo.

2.3 Conceber propostas de naming e identidade
visual para uma marca, considerando as
tendéncias do mercado e o0s elementos
identificados na etapa de pesquisa.

2.4 Mapear os pontos de contato da marca com o
cliente.

2.5 Relacionar o conceito da marca com o conceito
de arquétipos de consumo ao planejar a
construcdo de uma marca.

2.6 ldentificar ferramentas de design grafico e
softwares de edicdo de imagem cujo aprendizado
pode ser feito via tutoriais.

2.7 Pesquisar solucdes técnicas, criativas e
inovadoras que colaborem para a construcéo e
gestdo da marca.
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3. Analisar projetos de ambientagdo comercial,
levando em conta 0 mapeamento das expectativas
do cliente em relagédo as experiéncias e trajetos de
CcoNsumo no espago, fisico ou digital, da marca.

1. Terminologia e conceitos

e Visual Merchandising;
e Retail Design (Design de Varejo);
¢ Branding (Gestdo de Marca).

2. Areas do Marketing

¢ Publicidade;
e Promocéo de Vendas;
e outras.

3. Estratégias de construcdo de marca

e Comunicacéo visual;

e Tom de voz da marca;

¢ Interagdo com o cliente;

e Espacos de experiéncia;

e Espacos fisicos da marca;

e Produtos e servicos agregados.

4. Elementos da identidade da marca

e Logotipo;
e Cores;

e Tipografia;
e Sons;

e Cheiros;

e Materiais;

2.8 Criar materiais de comunicacdo visual com
base em templates, que reforcem a identidade da
marca.

3.1 Identificar/mapear elementos que compdem a
jornada do usuario no espago, fisico ou digital, da
marca.

3.2 Elaborar propostas de vitrines por meio de
colagens digitais baseadas na aplicacdo do
conceito de “design de experiéncia”.

3.3 Elaborar trajetos/jornadas do usuario no
espaco comercial por meio de leiautes e plantas
baixas baseadas na aplicacdo do conceito de
“design de experiéncia”.

3.4 Aplicar técnicas de visual storytelling para criar
narrativas que reforcem a identidade da marca e
fomentem o engajamento do publico.

3.5 Elaborar apresentacfes, analdgicas ou
digitais, de projetos de vitrine e de jornada do
usuario que reforcem a identidade da marca,
posicionamento e seus valores.

Bases Tecnoldgicas

= fachada;
= comunicacgdo de rua;
* outros.

9. Arquétipos aplicados a criagcdo de marca

e Risco e exceléncia:
v rebelde;
v' mago;
v heroi.
e Estabilidade e controle:
v cuidador;
v’ criador;
v/ governante.
e Comunidade e prazer:
v/ cara comum;
v bobo da corte;
v/ amante.
e Independéncia e realizagéo:
v inocente;
v explorador;
v sébio.

10. Ferramentas de criacao

e Aplicativos para uso no computador:
v’ edicdo de tratamento de imagem:

o photopea (on-line).

v" montagem de leiautes:
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e outros.

5. Fontes de dados sobre tendéncia

e WGSN;
e Bureaus.

6. Proposta de valor

e Analise da concorréncia;
e Storytelling:

v narrativa coesa e coerente para a loja;
narrativas visuais;
didlogo com o publico-alvo;
comunicacdo e transmissédo de seus
valores e atributos de forma clara e
eficiente.
e Pontos de contato da marca com o cliente.

ANERANERN

7. Propostas criativas e consistentes de identidade
visual para uma marca ficticia

e Aplicagcdo de metodologias visuais e
ageis;
e Captura da atencéo do cliente.

8. Etapas de criacdo e gestdo de uma identidade
de marca

e Estudos de casos e analises de marcas
consagradas;
¢ Mapeamento de tendéncias do mercado;
e Técnicas de redacdo de textos que
comuniguem os diferenciais da marca
para o publico-alvo:
v' missao;
v Viséo;
v valores.
e Propostas:
v naming:
o processos de criagdo;
o pesquisa de nomes:
* INPI;
= JUCESP.
v’ identidade visual:
o relagdo entre simbolo e tipografia;
o logo:
» aplicacdes;
= tipografia;
= cartela de cores.
v/ pontos de contato da marca com o
cliente:

o Canva.
e Aplicativos para uso no celular:
v' montagem de leiautes:
o Canva.
v edicdo de tratamento de imagem:
o Snapseed.

11. Solucbes técnicas e criativas para a
construcédo e gestao da marca

e Apresentacdo de produtos:
v’ Fotografia Still Life:

o fundos;
o iluminagéo.
v gifs;

v stop motion;
v/ aplicacdo de filtros.
e Templates de materiais de comunicagéo
visual:
v posts para redes sociais;
v banners para website;
v’ outros.

12. Ferramentas de Design Thinking

e Canva,
e Mapa de empatia;
e outros.

13. Relag¢des entre ambientagdo comercial e
expectativas do cliente

e Trajetos de consumo no espago, fisico ou
digital, da marca,;

e Jornada do usuério:
v’ leiautes e plantas baixas;
v impulsos de compra.

e Propostas de vitrines:
v colagens digitais.

e Aplicagdo dos conceitos de design de
experiéncia;

e Técnicas de visual storytelling.

14. Relagdes entre trajetos do cliente e valores da
marca

e Trajetos abertos;
e Segmentacao espacial;
e outros.

15. Estratégias de apresentacdo de projetos de

vitrine
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o interno: e Visual;
= papelaria; e Oral;
= uniforme; e Verbal:
= mobiliario; e Recursos audiovisuais.
= outros.
o externo:

Informacdes Complementares

AtribuicGes e Responsabilidades

¢ Elaborar planos de gestdo da comunicacéo.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

e Fomentar relagdes entre marca e publico interno e externo.

Valores e Atitudes

e Promover ag6es que considerem o respeito as normas estabelecidas.

¢ Responsabilizar-se pela produgéo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Revelar capacidade para escutar atentamente seu interlocutor.

¢ Evidenciar iniciativa e flexibilidade para adaptar-se a novas dindmicas.

Orientagdes

Sugere-se que a equipe docente organize as etapas e resultados do processo criativo, considerando o
atendimento das demandas estratégicas do cliente.

Etapas do processo criativo: ideacado; perfil do publico; temas: Campanha primavera; moodboard;
materiais e expositores; visitas técnicas.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem prética, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esté prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebdrica m Préatica ‘ Total 40 horas-aula
Tedrica (2,5) m Préatica (2,5) ‘ Total (2,5) 50 horas-aula
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1.3 — RELAGCOES PUBLICAS PARA ATENDIMENTO EM PUBLICIDADE

1. Analisar roteiros de comunicagdo, tanto com o
publico interno, quanto com o publico externo de
uma marca, a fim de zelar pela sua boa imagem
no seu respectivo nicho de atuacao.

2. Analisar a rotina de trabalho do profissional de
atendimento publicitario, considerando o dialogo
com o modelo de negécio do cliente.

1. Roteiros de comunicagao

e Publico interno;
e Publico externo.

2. Estratégias em comunicacao

e Valores da empresa;
¢ Relagdo com o publico;
e Nichos de atuacdo de empresas;
e Empresas:
v eventos;
v assessorias de imprensa.

3. Funcdes dos integrantes de um time de agéncia
publicitaria

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

Funcédo: Roteiros de atendimento publicitario — Classificagdo: Execugao

Competéncias Profissionais Habilidades

1.1 Pesquisar estratégias em comunicagdo que
colaboram para a comunicagdo de valores da
empresa, mediando a relagdo com o publico.

1.2 Pesquisar nichos de atuacédo de empresas que
atuam nas areas de eventos e assessorias de
imprensa.

1.3 Identificar as funcfes dos integrantes de um
time de agéncia publicitaria.

1.4 Mapear os critérios de qualidade e valores
tangiveis e intangiveis esperados de um projeto
publicitario.
1.5 Elaborar
publicitario.

fluxograma de atendimento

2.1 Exercitar a escuta ativa como meio de
compreender as reais demandas do cliente.

2.2 ldentificar os pontos de impacto e
necessidades de cada cliente.

2.3 ldentificar necessidades de adaptacdo de
linguagem para melhor comunicar-se com o
interlocutor.

2.4 Elaborar roteiro de perguntas para extrair, com
mais facilidade, as razdes e o0s objetivos da
empresa

2.5 Apresentar ideias para clientes.

2.6 Identificar critérios de sucesso e fracasso de
uma campanha.

2.7 ldentificar ferramentas e possibilidades de
comunicacao adequadas as demandas do cliente.

Bases Tecnoldgicas

v racional.
e Adaptacao de linguagem:
v’ traducao;
v’ terminologia técnica.
¢ Roteiro de perguntas;
e Problemas:
v imaturidade digital.
e Critérios de sucesso e fracasso de uma
campanha,;
e Caracteristicas profissionais:
v planejamento estratégico de
comunicacao;
dominio da comunicacéo interpessoal;
talento para negociacao;
boa comunicacéo;
capacidade de compreensao;
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e Critérios de qualidade; v/ autoconfianca e seguranga nas
e Valores tangiveis e intangiveis; decisoes;

e Fluxograma de atendimento publicitario; v' bom entendimento dos bastidores da
e Expectativas. comunicagao;

v’ gestdo de crise.

: - , . e Elaboragéo de briefing;
4. Conceitos basicos de gerenciamento eletrdnico

) N . . e Habilidades:
das informacdes, atividades e arquivos .
v’ contornar objegoes;
v’ sincronizagdo, backup e restauragdo v’ raciocinio l6gico para entendimento e
de arquivos; apresentacgédo de relatérios;
v’ seguranca de dados. v' conhecimento técnico.
e Aplicativos de produtividade em nuvem:
v Webmail; ) A oL
v . 6. Conhecimentos basicos para publicacdo de
agenda; ) ~ .
L informacgdes na internet
v’ localizagéo;
v pesquisa; e Técnicas para publicacdo de informacgGes
v’ noticias; em redes sociais:
v’ fotos; v’ privacidade e seguranca;
v videos; v produtividade em redes sociais;
v outros. v' publicagdo de conteldo;

v' ferramentas de andlise de resultados.

5. Rotina de trabalho do profissional de
atendimento publicitéario

e Escuta ativa,
o Necessidades de cada cliente;
e Pontos de impacto;
¢ Demandas:
v' emocional,

Informac6es Complementares

AtribuicOes e Responsabilidades

o Elaborar propostas preliminares e projetos.

o Elaborar mock ups de pecas de divulgacéo.

o Elaborar planos de gestdo da comunicagao.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Atribuicbes Empreendedoras

e Procurar mediar conflitos.

e Procurar enxergar os pros e os contras de uma situacao.

Valores e Atitudes

e Estimular a organizacao.

e Responsabilizar-se pela producéo, utilizacao e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Demonstrar autoconfian¢a na execucao de procedimentos que envolvam duracao.

e Evidenciar desinibicdo e desprendimento para lidar com pessoas de cargos superiores.

Orientacdes

O componente curricular tem como objetivo a reflexdo sobre as formas de convivéncia cidadd no
trabalho, considerando valores proprios e crencas, aspiracdes profissionais, considerando: o préprio
comportamento frente ao meio em que esta inserido; a importancia do respeito as diferencas individuais
e a preservacdo do meio ambiente.
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E importante que o componente ofereca oportunidades de testar estratégias de mediacéo e intervencéo
no contexto, exercitando conhecimentos sobre o0 mundo do trabalho, tais como: o comprometimento e
o cumprimento dos prazos estabelecidos; o trabalho colaborativo e a busca de objetivos em equipe; a
avaliacao critica do desempenho individual; o respeito dos niveis hierarquicos; o diadlogo e a pratica de
feedback e a valorizacdo das diferencas socioculturais.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisdo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Teodrica m Préatica ‘ Total 100 horas-aula
Teorica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 100 horas-aula
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ll.4 — LEGISLAGCAO DA CRIAGAO PUBLICITARIA

Competéncias Profissionais

1. Mapear Orgdos, entidades de classe e
legislagdes que regulamentam e debatem a pratica
profissional na area publicitaria no Brasil.

1. Orgaos de representacéo de classe

e Conselho Nacional de
Autorregulamentagéo Publicitaria
(CONARY);

e Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP):

v/ Associacdo Brasileira de Anunciantes
— ABA;

v' agéncias de propaganda;

v Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade — ABAP;

v' Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda — Fenapro);

v veiculos de comunicacao (Associacado
Nacional de Jornais — ANJ);

v/ Associacdo Nacional de Editores de
Revistas — ANER,;

v Associacao Brasileira de Emissoras de
Radio e Televisdo — ABERT;

v Associacdo Brasileira de Televisdo por
Assinatura — ABTA;

v’ central de outdoor;

v Interactive Advertising Bureau — IAB
Brasil (representa veiculos e agéncias
que atuam no ambiente internet);

v/ Associacdo Brasileira de Midia Digital
Out of Home — ABDOH:

o grupos CTM — Comité Técnico de
Midia, integrado por profissionais
gualificados com atuacdo em

Funcédo: Marcos regulatorios da area publicitaria — Classificagdo: Execucao

Bases Tecnoldgicas

Habilidades

1.1 Identificar funcbes e papéis dos o6rgdos e
entidades de classe e legislagbes que
regulamentam e debatem a pratica profissional na
area publicitaria no Brasil.

1.2 Identificar o contexto e as funcdes das
diferentes legislacdes que incidem sobre o setor
publicitario.

1.3 Debater sobre a funcdo e o valor da
publicidade para a economia e para a sociedade.
1.4 Pesquisar campanhas que relacionam a
sustentabilidade com a comunicagdo de uma
marca, produto ou conceito.

1.5 Elaborar apresentacdes que descrevam as
relagbes entre as legislagbes e a respectiva
influéncia no fluxo de trabalho no setor Publicitario.

v/ comunicacao e treinamento;

v’ gestao de riscos:

v andlise de perfil e riscos.

v cbdigo de ética e de conduta;

v" observancia as normas;

v relacionamento ético com
colaboradores;

v’ relacionamento ético com
terceirizados;

v relacionamento ético com outras
partes:

o Vveiculos;

o produtoras e afins.
v/ processos concorrenciais:
o concorréncia envolvendo ente
publico;
o concorréncia envolvendo ente
privado.
v' relacionamento
concorrentes;
relacionamento ético com clientes e
anunciantes;
marketing politico e publicidade;
conflitos de interesses;
confidencialidade e sigilo;
informacéo privilegiada;
propriedade intelectual;
presentes, brindes, eventos,
hospitalidade e entretenimento;
remuneracoes:

ético com
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agéncias, veiculos e anunciantes,
responsavel pela andlise e
recomendacédo de
credenciamento de estudos de
informacdes de midia;

o grupo BUP — Banco Unico de
Listas de Precos, sistema de
depdsito por meio do qual os
veiculos associados tém a
possibilidade de cumprir a
exigéncia prevista no decreto
regulamentador da Lei Federal n°
4.680, de 18 de junho de 1965 —
dispbe sobre o exercicio da
profissdo de Publicitario e de
Agenciador de Propaganda; com
listas de precos publicas.

v' Conselho Administrativo de Defesa

Econ6mica (CADE).

2. Leis, normas, decretos

Leis Federais n°s Lei Federal n° 4.680, de
18 de junho de 1965 e 12.232, de 29 de
abril de 2010 — dispde sobre as normas
gerais para licitacdo e contratacdo pela
administracdo publica de servicos de
publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e da outras
providéncias;

Decreto Federal n° 57.690, de 1 de

fevereiro de 1966 - aprovou O

Regulamento para a Execucédo da Lei n°

4.680, promulgada em 18 de junho de

1965, alterado pelo Decreto n°® 4.563, de

31 de dezembro de 2002 — altera o

Regulamento aprovado pelo Decreto n°

57.690, de 1° de fevereiro de 1966, para a

execucdo da Lei n°® 4.680, de 18 de junho

de 1965. A publicidade esta incluida no
capitulo da Comunicagdo Social da

Constituicdo Federal da Republica (art.

220), que assegura a liberdade de

expressdo e veda a censura prévia,

estabelecendo, também, que somente a

Unido pode legislar sobre publicidade

comercial (art. 22, XXIX):

v" (i) cédigo de ética dos profissionais da
propaganda, tornado de carater legal
em 1965 (art. 17 da Lei Federal n°
4.680, de 18 de junho de 1965) e as;

o desconto-padrao;
o plano de incentivo.
v’ prevencao:
o fraude.
v combate a corrupgéo:
o pagamento de facilitacao;
o lavagem de dinheiro;
o a importancia de conhecer (bem)
com quem se relaciona.
v doacdes e patrocinios;
v’ atividades politicas e sindicais.

5. Impacto da publicidade no setor de negdcios, na
economia e na sociedade

Estimulo ao consumo:
v’ retorno do investimento;
v/ aumento da produtividade;
v’ disseminagao de informagses.
Valor da publicidade para os negdcios:
v’ construgéo de valor de marca;
v/ aumento de receita;
v’ sustentacdo da estratégia corporativa.
Valor da publicidade para a economia a
sociedade:
v' fomento a competitividade;
v’ estimulo ao consumo;
v’ disseminacdo de
influéncia;
v’ apoio:
o acultura;
o ao entretenimento;
o aos esportes.
Transformacgdes no setor:
v" novos meios de consumo publicitario;
v/ novos meios de captar as percepgdes
dos consumidores;
v' desafios por conta da
guantidade de conteudo:
o encontrar publico;
o definir linguagem adequada,;
o manter-se relevante.
v’ novas dindmicas por
pandemia Covid-19:
o aumento de audiéncia da tv;
o aumento do consumo de video
on-line;
o marcas se
incentivando:
= cuidados;
= otimismo;

informacdo e

grande

conta da

comunicam
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v' (i) normas-padrdo da atividade = apoio ao publico.
publicitaria, instrumentos de incentivo o queda do investimento em
as boas préaticas e respeito ético, agéncias de publicidade.
desde 2002 incorporadas ao Decreto ¢ Novas realidades:
Federal n° 57.690, de 1° de fevereiro v’ preferéncias e comportamento dos
de 1966. consumidores;

v’ estratégias de producdo e entregas
publicitarias;

) o v' tecnologias;

e Leis Federais criaram o desconto que faz v limites éticos.

parte da remuneragdo das agéncias de e Tendéncias para o setor publicitario;

pr(?paganda, cujo valgr ¢ fixado pelos e Legislacdo publicitaria aplicada as redes
veiculos (art. 11 da Lei n° 4.680/65 e art. sociais:

19 da Lei n° 12.232/10), vedando que ele .
. . ~ . . e Consumo - comportamento e preferéncias
seja concedido a quem n&do seja agéncia D
, L, i do consumidor;
(pardgrafo Unico do art. 11 da Lei No . -
e Planejamento, producdo e entrega de

4.680/65); ecas publicitarias;
e A legislacdo federal deu forca de lei ao . g & |p~ ,ntr | licad N
Cédigo de Etica dos Profissionais da .egu a¢ao _..,C(.) oles aplcados &
atividade publicitéria.

Propaganda (art. 17 da Lei No 4.680/65) e
incorporou ao rol das proibi¢cdes legais a
transferéncia do desconto-padrdo para a
empresa anunciante (item |, 8, do Cadigo
de Etica citado);

e Somente quando o veiculo é pago é que a
agéncia passa a fazer jus a sua
remuneracdo, passando, de fato e de
direito, a ser credora daquele valor. O
desconto-padrao é de exclusiva
propriedade da agéncia, fato esclarecido,
de forma interpretativa, por lei federal (art.
19, Lei No 12.232/10).

3. Remuneracéo

4. Compliance no setor publicitario

e Associagdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade:
v’ comprometimento e apoio da alta
direcéo a cultura de compliance;
v’ responsabilidade dos gestores;

Informac6es Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

¢ Fomentar relag6es entre marca e publico interno e externo.

Valores e Atitudes

e Estimular atitudes respeitosas.

¢ Promover ag8es que considerem o respeito as normas estabelecidas.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar desinibicdo e desprendimento para lidar com pessoas de cargos superiores.
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e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solucdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.qgov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas

habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista diviséo

de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tedrica Préatica ‘m Total 40 horas-aula
Tebrica (2,5) Prética (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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1.5 — INGLES INSTRUMENTAL

Competéncias Profissionais

1. Apropriar-se da lingua inglesa como instrumento
de acesso a informacdo e a comunicagdo
profissional.

2. Analisar e produzir textos da area profissional
de atuagdo, em lingua inglesa, de acordo com
normas e convengdes especificas.

3. Interpretar a terminologia técnico-cientifica da
area profissional, identificando equivaléncias entre
portugués e inglés (formas equivalentes do termo
técnico).

1. Listening
e Compreensao auditiva de diversas
situagBes no ambiente profissional:

v' atendimento a clientes, colegas
de trabalho e/ou superiores,
pessoalmente ou ao telefone;

v\ apresentacao pessoal, da
empresa e/ou de projetos.

2. Speaking
e Expressédo oral na simulacdo de contextos
de uso profissional:
v' atendimento a clientes, colegas
de trabalho e/ou superiores,
pessoalmente ou ao telefone.

3. Reading
e Estratégias de leitura e interpretacao de
textos;

Funcao: Redacgédo de textos técnicos — Classificagdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Comunicar-se, de forma oral, no ambiente de
trabalho e no atendimento ao publico, utilizando a
lingua inglesa.

1.2 Selecionar estilos e formas de comunicar-se ou
expressar-se, adequados ao contexto profissional,
em lingua inglesa.

2.1 Empregar critérios e aplicar procedimentos
préprios da interpretacdo e produgéo de texto da
area profissional.

2.2 Comparar e relacionar informagfes contidas
em textos da éarea profissional nos diversos
contextos de uso.

2.3 Aplicar as estratégias de leitura e interpretagdo
na compreensao de textos profissionais.

2.4 Elaborar textos técnicos pertinentes a area de
atuacéo profissional, em lingua inglesa.

3.1 Pesquisar
profissional.
3.2 Aplicar a terminologia da
profissional/habilitagé@o profissional.

3.3 Produzir pequenos glossarios de equivaléncias
(listas de termos técnicos e/ou cientificos) entre
portugués e inglés, relativos a area
profissional/habilitagédo profissional.

a terminologia da habilitacdo

area

Bases Tecnoldgicas

4. Writing

Pratica de producao de textos técnicos da area de
atuacdo profissional, e-mails e géneros textuais
comuns ao eixo tecnolégico.

5. Grammar Focus
e Compreensdo e usos dos aspectos
linguisticos contextualizados.

6. Vocabulary
e Terminologia técnico-cientifica;
e Vocabulario especifico da area de atuacéo
profissional.

7. Textual Genres

e Dicionérios;

e Glossarios técnicos;

e Manuais técnicos;
Folhetos para divulgacgéo;
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e Analise dos elementos caracteristicos dos e Artigos técnico-cientificos;
géneros textuais profissionais; e Carta comercial;

e Correspondéncia profissional e materiais e E-mail comercial;
escritos comuns ao eixo, como manuais e Correspondéncia administrativa.

técnicos e documentacao técnica.

Informac6es Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

¢ Elaborar propostas preliminares e projetos.

e Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.

Valores e Atitudes

e Estimular a organizacéo.

¢ Responsabilizar-se pela produgéo, utilizacéo e divulgagéo de informacgdes.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar empatia em processos de comunicagéo.

¢ Revelar capacidade para escutar atentamente seu interlocutor.
Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.qgov.br.

Diviséo de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, ndo esta prevista divisao
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica Préatica ‘m Total 40 horas-aula

Tedrica (2,5) Pratica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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111.6 — PSICOLOGIA APLICADA A CRIAGAO PUBLICITARIA

Competéncias Profissionais

1. Analisar fatores psicologicos trabalhados em
campanhas publicitarias que influenciam na
atracdo, no desenvolvimento e na fidelizag&o de
clientes e fornecedores na decisdo de compra e
engajamento.

2. Analisar aplicacbes de teorias de comunicacao
gue dialogam com o estudo do comportamento
humano.

1. Fatores psicoldgicos que influenciam na atracéo

e Atencéo;

e Interesse;

e  Memoria;

e Percepcéo;

e Imagem,;

e Emocao;

e Vontade ou ato voluntério;
e Conduta;

e Necessidades biolégicas;
o Desejo;

e Sensacao;
e Associagdo de idéias;
e Motivagao.

2. Molas da acdo humana

e Necessidades biolégicas;

e Fatores dindmicos da conduta;

e Fatores que impelem o individuo a agir;
o Necessidades;

e Desejos.

3. Piramide de Maslow

e Realizacdo pessoal;
e Estima;

Bases Tecnoldgicas

Funcéo: Estudos de comportamento de consumo e consumidor — Classifica¢géo: Planejamento

Habilidades

1.1 Identificar conceitos de psicologia aplicados na
construgéo de campanhas.

1.2 Mapear sensacfes e percepcfes que podem
criar gatilhos para consumo.

2.1 Aplicar técnicas de aproximacdo e
envolvimento de clientes e fornecedores com base
em caracteristicas observaveis: classe social,
comportamento, perguntas colocadas, entre
outras técnicas.

2.2 Pesquisar procedimentos utilizados na coleta
de dados: pautas para entrevistas, questionarios,
dindmica de grupo e outras técnicas aplicaveis.
2.3 Distinguir os diversos tipos de consumidores e
clientes quanto as suas caracteristicas

econdmicas e sociopsicolégicas.

8. Fatores de influéncia

e Fatores de influéncia;

e Mecanismo de ac¢édo da publicidade;
e Atencéo e percepcao;

e Compreensdo;

e Elementos psicolégicos;

e Elementos afetivos.

9. Publicidade

e Provocar emocoes;
e Impulsionar desejos latentes;
e Levaraacdo.

10. Promocéo de vendas em massa

e Consumo de massa;
e Habitos e motivos de compra.

11. Conceitos e fungBes da Psicologia
e Surgimento do estudo do comportamento.

12. Panorama do comportamento no campo
psicolégico

e Conceitos e tendéncias (primérdios e
efeitos do comportamento).
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e Amor/relacionamento;

e Seguranca; 13. Objetivos e papel da Psicologia no
e Fisiologia. comportamento do consumidor
e Interferéncia no comportamento do
. Lo consumidor:
4, Caracteristicas observaveis v . o
conceitos e tendéncias;
e Classe social; v a escolha do consumo;
e Comportamento; v’ 0s problemas, solucdes e dicas para a
e Perguntas; publicidade e para a propaganda;
e outras técnicas. v’ personalidade e comportamento;

v/ as diferentes influéncias sobre o
comportamento do consumidor;
v’ aprendizagem e motivagao:
o necessidades;

5. Teorias de comunicacdo que dialogam com o
estudo do comportamento humano

e Gatilhos para o consumo; o desejos:
e Decisdo de compra e engajamento; o emocao;
e Consumidores X clientes. o acao;
o instinto.
6. Técnicas de aproximagdo e envolvimento de ¢ O consumidor na sociedade:
clientes v 0 consumidor no processo de compras;
Coleta de dados: v' memoria, imagens, marcas e ciclos
[ ]
) . familiares;
v/ pautas para entrevistas; . WA : o
v questionarios: v principios gerais do direito do
o ' consumidor;
v dinémica de grupo; ) A .
v outras técnicas aplicaveis v identificagdo das necessidades do
P Y consumidor;

e Caracteristicas econdmicas e v

S, fatores sociais que influenciam o
sociopsicologicas.

comportamento do consumidor;

v’ fatores demograficos que influenciam

7. Principios psicolégicos da publicidade no comportamento do consumidor;

v’ fatores psicolégicos e psicograficos
que influenciam no comportamento do
consumidor;

v/ comportamento do consumidor em
relacdo a precos, ofertas e promocdes.

Informacdes Complementares

AtribuicOes e Responsabilidades

e Elaborar propostas preliminares e projetos.

¢ Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

e Pesquisar ferramentas digitais adequadas ao projeto.

¢ Relacionar a ferramenta digital com a demanda do projeto.
Valores e Atitudes

e Estimular a organizacgéo.

e Responsabilizar-se pela producao, utilizacéo e divulgacdo de informacdes.
Competéncias Pessoais / Socioemocionais

e Evidenciar empatia em processos de comunicacao.

e Revelar capacidade para escutar atentamente seu interlocutor.
Orientacdes

e A psicologia da propaganda;

e A necessidade do consumidor;
e O consumidor tipico;

e As molas da acdo humana.
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Sugere-se a equipe docente a proposicdo de atividades, debates, exercicios que se debrucem sobre
como a sociedade de consumo pode ser interpretada por meio de ferramentas e procedimentos
utilizados pelo campo da Psicologia.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisdo de classes em turmas: Todos os componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, nao esta prevista divisao
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

60 horas-aula

Teorica (2,5) Pratica (2,5) m Total (2,5) 50 horas-aula
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1.7 - TENDENCIAS E COMUNICAGAO DE MASSA

Competéncias Profissionais

1. Analisar as teorias da comunicacéo,
considerando suas fundamentacdes e contextos
epistemolégicos de criagao.

2. Analisar aplicacbes préticas das teorias de
comunicacgéo, levando em conta estudos de caso.

3. Exercitar a construgéo do discurso e a aplicacao
coerente das teorias de comunicag¢do durante os
fluxos e os processos de criagdo de projetos na
area de Publicidade.

Funcéo: Teorias sobre comunicagéo de massa — Classificagdo: Planejamento

Habilidades

1.1 Identificar as principais vertentes tetricas de
comunicacdo de massa e respectivos autores.

1.2 Ler textos referenciais que apresentam
peculiaridades das teorias de comunicacdo de
massa.

1.3 Mapear conceitos-chave das principais
vertentes tedricas de comunicag¢éo de massa.

1.4 Elaborar painéis, mapas mentais ou
infograficos que sintetizem a compreensdo
conceitual, relagBes e aplicagoes.

2.1 Pesquisar produtos de comunicacdo de
massa, cujo discurso e abordagem podem ser
relacionados com uma ou mais teorias de
comunicacao.

2.2 |dentificar ag6es publicitarias cujas estratégias
colaboraram para distorcer ou manipular a
percepcédo e o comportamento dos consumidores
a respeito das caracteristicas de um conceito,
produto ou servico.

2.3 Elencar os aspectos discursivos ou formais

que se relacionam com as teorias de
comunicagao.
2.4 Mapear o0s impactos do produto de

comunicacao na cultura e na opinido publica.

2.5 Organizar apresentacdes que exponham o0s
principais conceitos e impactos do produto de
comunicacao de forma critica e contextualizada.

3.1 Identificar problemas de comunicagéo
relacionados ao posicionamento de produto,
servigo ou marca no mercado.

3.2 Descrever problemas, restricbes e intencdes
de comunicacao por meio de de um briefing.

3.3 Selecionar pressupostos teéricos que
colaboram para a concepcdo eficiente de
estratégias de comunicacdo e respectivas pecas
publicitarias.

3.4 Elaborar projetos experimentais de pecas
publicitarias que relacionem o0s referenciais
teéricos com as propostas de solucdo dos
problemas de comunicacéo.

3.5 Identificar possibilidades de aplicacdo de
novas tecnologias na constru¢do dos projetos.

3.6 Debater sobre polémicas, contradicdes e
potencialidades da proposta realizada.
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4. Elaborar projetos de comunicacdo que
favorecam conexdes entre publico-alvo e marca,
considerando  discursos inclusivos e néo
estereotipados.

1. Teorias da comunicagao

e Fundamentacdes e
epistemolégicos;

e Vertentes tedricas de comunicacdo de
massa:

contextos

v paradigma funcionalista pragmatico;
v/ paradigma matematico informacional;
v paradigma culturolégico;
v paradigma midiolégico-tecnologico;
v paradigma linguistico-semiético:
o Charles Sanders Pierce;
o Saussure;
o Flusser;
o semiética:
» indice;
» simbolo;
* jcone.

v paradigma conflitual dialético:
o Anibal Quijano;

Catherine Walsh;

Immanuel Wallerstein;

Nelson Maldonado-Torres;

Walter Mignolo;

Raman Grosfoguel,

Aimé Césaire;

Frantz Fanon.

O O O O O O

2. Teorias de comunicacdo de massa

e Exemplos:
v teoria agulha hipodérmica / bala
magica;
teoria da influéncia seletiva;
teoria agenda settings;
espiral do siléncio;
escola de Frankfurt;
teoria critica;

ANENENENEN

3.7 Listar ruidos de comunicacdo como forma de
mitigar riscos e crises na imagem da marca, ideia
ou produto veiculado.

4.1 ldentificar campanhas que se apropriam ou
abordam tematicas ou causas de forma polémica.
4.2 Definir tematicas, propostas ou enunciados,
considerando sutilezas e problematizacdes
relacionadas com representacfes estereotipadas
de grupos sociais.

4.3 Apresentar projetos de comunicacdo que
estabelecam dialogos pautados no pluralismo e na
diversidade.

Bases Tecnoldgicas

e Infograficos;
e Debates.

4. Estudos de caso

e Acdes publicitarias consideradas
abusivas:
v’ distorcao;

v" manipulagéo da percepgao;
v/ comportamento dos consumidores;
v’ caracteristicas:
o conceito;
o produto;
o Sservigo.
e Aspectos discursivos ou formais;
e Cultura e opiniéo publica.

5. Construgdo do discurso

e Aplicacdo coerente das teorias de
comunicacao;
e Fluxos e os processos de criacao;
e Posicionamento:
v produto;
v servigo;
v marca no mercado.
e Briefing:
v problemas;
v’ restricdes;

v intengdes.

6. Projetos experimentais de pecas publicitarias

e Propostas de solugcdo dos problemas de
comunicacao;
e Aplicacdo de novas

tecnologias na

construgéo dos projetos:
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v’ industria cultural; v aplicativos;
v/ comunicacdo em massa e cultura de v’ inteligéncia artificial:
massa; o chat Gpt;
v' comunicacéao digital: o mid journey.
o cibercultura; ¢ Ruidos de comunicacéo:
o comunicagdo em rede; v' marca;
o cauda longa. v’ produto;
v’ servigo;
3. Apresentactes v’ causas.
o Painéis;
¢ Mapas mentais; 7. Pluralismo e diversidade em discursos
inclusivos e néo estereotipados

Informacdes Complementares

Atribuicdes e Responsabilidades

e Aplicar pesquisas de sondagem sobre o publico.

o Mapear recursos conceituais e técnicos e estéticos.

o Mapear resultados de forma quantitativa e qualitativa.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

Valores e Atitudes

¢ Promover agBes que considerem o respeito as normas estabelecidas.

e Responsabilizar-se pela producdo, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Evidenciar iniciativa e flexibilidade para adaptar-se a novas dindmicas.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solugcdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem prética, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, néo esta prevista divisédo
de classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebdrica m Préatica ‘m Total 60 horas-aula
Tedrica (2,5) Préatica (2,5) ‘m Total (2,5) 50 horas-aula
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111.8 — DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC) EM
PUBLICIDADE

1. Planejar as fases de execuc¢éo de projetos com
base na natureza e na complexidade das
atividades.

2. Avaliar as fontes e recursos necessarios para o
desenvolvimento de projetos.

3. Avaliar a execucao e os resultados obtidos de
forma quantitativa e qualitativa.

4. Organizar rotinas periddicas de apresentacdo
das etapas do projeto, de forma individual e
coletiva.

Funcao: Desenvolvimento e gerenciamento de projetos — Classificagdo: Execucéo

Competéncias Profissionais Habilidades

1.1 Consultar diversas fontes de pesquisa:
catadlogos, manuais de fabricantes, glossarios
técnicos, entre outros.

1.2 Comunicar, de forma clara e objetiva, ideias
por meio de textos escritos e de explanacdes orais.
1.3 Identificar discursos e narrativas, levando em
conta as rotinas de trabalho e das imagens
apresentadas.

1.4 Registrar erros, desafios,
percal¢cos do processo criativo.
1.5 Apresentar projetos finais que dialoguem com
os resultados obtidos ao longo do processo
criativo.

dificuldades e

2.1 Definir recursos necessarios e plano de
producéo.

2.2 Classificar 0s recursos necessarios para o
desenvolvimento do projeto.

2.3 Utilizar de modo racional os
destinados ao projeto.

recursos

3.1 Verificar e acompanhar o desenvolvimento do
cronograma fisico-financeiro.

3.2 Redigir relatérios sobre o desenvolvimento do
projeto.

3.3 Construir graficos, planilhas, cronogramas e
fluxogramas.

3.4 Organizar as informacdes, os textos e o0s
dados, conforme formatacao definida.

4.1 Apresentar projetos de comunicacao de forma
organizada.

4.2 Identificar fatores pessoais e emocionais que
interferem na realizacdo e apresentacdo dos
projetos publicitarios.

4.3 Descrever o0 proprio processo criativo de forma
a tornar o projeto compreensivel.

4.4 Preparar roteiros de apresentacdo publica de
trabalhos.

4.5 Ensaiar apresentacdes de projetos, articulando
fala e recursos audiovisuais.

4.6 Refinar a capacidade de comunicacdo a
respeito das caracteristicas do proprio trabalho.
4.7 Mapear percepcbes coletivas a respeito do
trabalho apresentado.
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5. Analisar dialogos entre os resultados obtidos no
projeto e as perspectivas profissionais do aluno.

6. Definir formatos de exposicdo e apresentacio
dos resultados do projeto, considerando suportes,
a narrativa construida e o didlogo com o publico.

1. Referencial tedrico da pesquisa
e Pesquisa e compilagéo de dados;
e Producdes cientificas, entre outros.

2. Construcéo de conceitos relativos ao tema do
trabalho e defini¢cBes técnicas
o Definicbes dos termos técnicos e
cientificos (enunciados explicativos dos
conceitos);
e Terminologia (conjuntos de termos
técnicos e cientificos proprios da area

técnica);
e Simbologia;
e outros.

3. Escolha dos procedimentos metodoldgicos
e Cronograma de atividades;
e Fluxograma do processo.

4. Dimensionamento dos recursos necessarios
para execuc¢do do trabalho
e Analise de viabilidade:
v' financeira;
técnica;
econdbmica;
politica;
social;
ambiental.

DN NI N NI

5. Identificacé@o das fontes de recursos

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade

5.1 Descrever os critérios conceituais e técnicos
que embasam o trabalho, de forma objetiva e
sintética.

5.2 Descrever as escolhas técnicas de luz,
equipamento e producdo em funcdo das
necessidades do projeto.

5.3 Apresentar procedimentos de trabalho que
validem as competéncias profissionais
desenvolvidas ao longo do curso.

5.4 Redigir relatérios técnicos que descrevam as
peculiaridades do desenvolvimento do projeto.

6.1 Selecionar imagens, considerando a narrativa
do projeto e o didlogo com o publico.

6.2 Determinar dimensdes e especificacdes
técnicas do formato expositivo, levando em conta
a midia, o suporte ou a plataforma definida.

Bases Tecnoldgicas

10. Procedimentos metodoldgicos em funcédo do
plano de trabalho
e Reorganizacao de cronogramas;
e Definir entregaveis das etapas;
e Elaboracéo de relatérios de processo e
diarios de bordo;

¢ Dimensionamento dos recursos
necessarios;

e Parceiros e fornecedores necessarios ao
projeto.

11. Sistemas de gerenciamento de projeto
¢ Requisitos do projeto:
v'  metas e objetivos.
e Andlise das restricbes do
(Triangulo da Gestao de Projetos):
v’ escopo;
v/ custo;
v’ tempo;
v' qualidade.
e Fatores criticos do sucesso;
e Avaliacdo do resultado.

projeto

12. Documentacao do projeto
e Fichas técnicas:
titulo;
data de producao;
caracteristicas técnicas;
suporte;
dimensdes.
¢ Formatacdo do relatorio técnico:

AN N N NN
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6. Organizacédo dos dados de pesquisa v’ introducéo;
e Selecao; v’ desenvolvimento:
e Caodificacao; o imagens do processo de criacao;
e Tabulagio. o descricdo do procedimento de
trabalho.
7. Andlise dos dados v’ consideracdes finais;
e Interpretacao; v estrutura:
e Explicacio; o informagGes pré-textuais;

o informag0es textuais;

e Especificacéo. ' ’ .
o informacgdes pos-textuais.

8. Técnicas para elaboracao de relatérios, graficos . Pre.para(;éo e apresentacéo publica do
e histogramas projeto:

v’ divisdo de tarefas;
9. Apresentacao periddica de resultados v roteiros;

v testes;

e Rotina da producéo pessoal;

e Organizagdo de conjuntos de projetos;
e Correlagbes entre imagens;

e Mapeamento de dificuldades relacionadas | 13- Perspectivas de profissionalizacao

v/ _ensaios.

a auto-organizagao; e Critérios conceituais e técnicos;

e Gestdo do tempo; e Especificagbes técnicas do projeto;

e Registros do processo criativo por meio de e Relagdes entre o projeto e o portfélio do
textos e esquemas; estudante.

o Apresentacdes orais; B .
e Mapeamento de criticas e sugestdes de 14. Formatac&o de trabalhos académicos

ajuste. e Normas ABNT.

Informacdes Complementares

AtribuicOes e Responsabilidades

o Elaborar propostas preliminares e projetos.

e Elaborar planos de gestdo da comunicagéo.

e Mapear resultados de forma quantitativa e qualitativa.

¢ Analisar o comportamento dos publicos interno e externo.

Valores e Atitudes

e Estimular a comunicac¢éo nas relagdes interpessoais.

o Responsabilizar-se pela producao, utilizacdo e divulgacéo de informacdes.

Competéncias Pessoais / Socioemocionais

¢ Demonstrar capacidade de andlise e tomada de decisé&o.

e Demonstrar capacidade de adotar em tempo habil a solugcdo mais adequada entre possiveis
alternativas.

Orientagdes

Sugere-se que o professor solicite registros intermediarios (ex.: relatérios descritivos, diarios de bordo,

entre outros) que viabilizem acompanhar o desenvolvimento da producdo de imagens do estudante e

realizar uma rotina constante de analise desta producédo, contemplando atividades que acontecem

dentro e fora da unidade escolar, tais como: cumprimento de datas e prazos chave; trabalho de campo;

entrega e apreciacdo de imagens produzidas; debates; identificacdo de retrabalhos; dialogo com os

objetivos e indicacdo de referéncias.

E importante destacar que o resultado do projeto é embasado em uma ampla producdo de projetos

artisticos e culturais, organizada de diversas formas: site; video; exposi¢ao; entre outros.

Observacbes

Conforme Portaria do Coordenador do Ensino Médio e Técnico n° 2429, de 23/08/2022, os

Trabalhos de Conclusao de Curso serao regidos pelo Regulamento Geral atendidas as disposicfes da
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Unidade de Ensino Médio e Técnico (Cetec), e em conformidade com as normas atuais da ABNT, a Lei
Federal n® 9.610, de 19 de fevereiro de 1998 - Direitos Autorais e a Lei Federal n® 13.709, de 14 de
agosto de 2018 - Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais (LGPD). As especificidades deverao fazer
parte do Projeto Politico Pedagdgico (PPP) da Unidade de Ensino, de acordo com o Art. 3°, Paragrafo
Unico, da referida Portaria.

Profissionais habilitados a ministrarem aulas: Disponivel em: http://crt.cps.sp.gov.br.

Divisao de classes em turmas: Todos 0s componentes curriculares preveem pratica, expressa nas
habilidades relacionadas as competéncias. Para este componente curricular, esta prevista divisédo de
classes em turmas.

Carga horaria (horas-aula)

Tebrica m Préatica ‘m Total 60 horas-aula

Tedrica (2,5) m Pratica (2,5) ‘ Total (2,5) 50 horas-aula
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5.5. Metodologia de Elaboracédo e Reelaboracéo Curricular e PUblico-alvo da Educacao Profissional

A Resolucdo CNE/CP 1/2021 evidencia que o0s eixos tecnoldgicos sdo possibilidades de
organizacdo, podendo também, quando couber, serem segmentados em areas tecnoldgicas,
com vistas a orientar para melhor organizar os itinerarios formativos.

A cada novo paradigma legal da Educacao Profissional e Tecnoldgica, o Centro Paula Souza
executa as adequacdes cabiveis desde o paradigma imediatamente anterior, da organizacéo de
cursos por area profissional, até a mais recente taxonomia de eixos tecnologicos do Ministério
da Educacdo — MEC.

Ao lado do atendimento a legislacdo (e de participacdo em consultas publicas, quando
demandado pelos 6rgdos superiores, com o intuito de contribuir para as diretrizes e bases da
Educacao Profissional e Tecnolégica), o desenvolvimento e o oferecimento de cursos técnicos
em parceria com o setor produtivo/mercado de trabalho tém sido as principais diretrizes do
planejamento curricular da instituig&o.

A metodologia atualmente utilizada pelo Grupo de Formulagao e Andlises Curriculares constitui-
se, primordialmente, nas agdes/processos descritos a seguir:

1. pesquisa dos perfis e atribuicdes profissionais na Classificacdo Brasileira de Ocupacfes
— CBO - do Ministério do Trabalho e Emprego e, também, nas descri¢cdes de cargos do
setor produtivo/mercado de trabalho, preferencialmente em parceria;

2. selecdo de competéncias, de habilidades e de bases tecnoldgicas, de acordo com 0s
perfis profissionais e atribui¢des;

3. consulta ao Catalogo Nacional de Cursos Técnicos do MEC, para adequacao da
nomenclatura da habilitagcdo, do perfil profissional, da descricdo do mercado de trabalho,
da infraestrutura recomendada e da possibilidade de temas a serem desenvolvidos;

4. estruturacao de componentes curriculares e respectivas cargas horarias, de acordo com
as fungbes do processo produtivo. Esses componentes curriculares sdo construidos a
partir da descricdo da funcao profissional subjacente a ideologia curricular, bem como
pelas habilidades (capacidades praticas), pelas bases tecnoldgicas (referencial teérico) e
pelas competéncias profissionais, a mobilizacdo das diretrizes conceituais e das
pragmaticas;

5.  mapeamento e catalogacao das titulagbes docentes necessarias para ministrar aulas em
cada um dos componentes curriculares de todas as habilitagcdes profissionais;

6. mapeamento e padronizacdo da infraestrutura necessaria para o oferecimento de cursos
técnicos: laboratérios, equipamentos, instalagdes, mobiliario e bibliografia;

7. estruturacdo dos planos de curso, documentos legais que organizam e ancoram 0S
curriculos na forma de planejamento pedagdgico, de acordo com as legislacdes e
fundamentacgdes socioculturais, politicas e histéricas, abrangendo justificativas, objetivos,
perfil profissional e organizacdo curricular, aproveitamento de experiéncias, de
conhecimentos e avaliacdo da aprendizagem, bem como infraestrutura e pessoal
docente, técnico e administrativo;

8. validagao junto ao publico interno (unidades de ensino) e ao publico externo (mercado de
trabalho/setor produtivo) dos curriculos desenvolvidos;
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9. estruturacdo e desenvolvimento de turma-piloto para cursos cujos curriculos séo
totalmente inéditos na instituicdo e para cursos ndo contemplados pelo MEC, em seu
Catalogo Nacional de Cursos Técnicos;

10. capacitacdo docente e administrativa na area de Curriculo Escolar;

11. pesquisa e publicagdo na area de Curriculo Escolar.

O publico-alvo da producao curricular em Educacédo Profissional e Tecnoldgica constitui-se nos
trabalhadores de diferentes arranjos produtivos e niveis de escolariza¢édo, que precisam ampliar
sua formacao profissional, bem como em pessoas que iniciam ou que desejam migrar para outras
areas de atuacao profissional.

5.6. Enfoque Pedagdgico

Constituindo-se em meio para guiar a pratica pedagogica, o curriculo organizado a partir de competéncias
sera direcionado para a construgdo da aprendizagem do aluno enquanto sujeito do seu préprio
desenvolvimento. Para tanto, a organiza¢do do processo de aprendizagem privilegiara a definicdo de
objetivos de aprendizagem e/ou questdes geradoras, que orientam e estimulam a investigacdo, o
pensamento e as a¢bes, assim como a solucdo de problemas.

Dessa forma, a problematizacdo e a interdisciplinaridade, bem como a contextualizacdo e os ambientes
de formacdo se constituem em ferramentas basicas para a construcdo das habilidades, atitudes e
informacdes relacionadas as competéncias requeridas.

5.7. Trabalho de Concluséao de Curso — TCC

A sistematizacdo do conhecimento a respeito de um objeto pertinente a profissdo, desenvolvido mediante
controle, orientacdo e avaliacdo docente, permitird aos alunos o conhecimento do campo de atuacdo
profissional, com suas peculiaridades, demandas e desafios.

Ao considerar que o efetivo desenvolvimento de competéncias implica ha adogéo de sistemas de ensino
que permitam a verificacdo da aplicabilidade dos conceitos tratados em sala de aula, torna-se necessario
que cada escola, atendendo as especificidades dos cursos que oferece, crie oportunidades para que os
alunos construam e apresentem um produto — Trabalho de Concluséo de Curso (TCC).

Conforme Portaria do Coordenador do Ensino Médio e Técnico n° 2429, de 23/08/2022, os Trabalhos
de Concluséo de Curso serdo regidos pelo Regulamento Geral atendidas as disposi¢fes da Unidade de
Ensino Médio e Técnico (Cetec), e em conformidade com as normas atuais da ABNT, a Lei 9.610, de 19
de fevereiro de 1998 - Direitos Autorais e a Lei 13.709, de 14 de agosto de 2018 - Lei Geral de Protecao
de Dados Pessoais (LGPD). As especificidades deverdo fazer parte do Projeto Politico Pedagégico (PPP)
da Unidade de Ensino, de acordo com o Art. 3°, Paragrafo Unico, da referida Portaria.

O Trabalho de Conclusdo de Curso devera envolver necessariamente uma pesquisa empirica que,
somada a pesquisa bibliografica, darA& o embasamento pratico e tedrico necessario para o0
desenvolvimento do trabalho. A pesquisa empirica devera contemplar uma coleta de dados, que podera
ser realizada no local de estagio supervisionado, quando for o caso, ou por meio de visitas técnicas e
entrevistas com profissionais da area. As atividades distribuidas em ndamero de 120 horas, destinadas ao
desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo de Curso, serdo acrescentadas as aulas previstas para o
curso e constardo do histérico escolar do aluno.

O desenvolvimento do Trabalho de Conclusédo de Curso pautar-se-4 em pressupostos interdisciplinares e
deve ser sistematizado em uma das formas previstas na tipologia de documentos estabelecida no
paragrafo 2°, para a apresentacdo escrita do TCC. Caso seja adotada a forma de “Apresentacao de
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produto”, esta devera ser acompanhada pelas respectivas especificagdes técnicas, memorial descritivo,
memoérias de calculos e demais reflexdes de carater teérico e metodoldgico pertinentes ao tema (verificar
paragrafo 3° da Portaria supracitada).

A tematica a ser abordada deve estar contida no perfil profissional de conclusdo da habilitacdo, que se
constitui na sintese das atribuicBes, competéncias e habilidades da formacé&o técnica; a tematica deve ser
planejada sob orientacdo do professor responsavel pelo componente curricular Planejamento do Trabalho
de Conclusédo do Curso (PTCC).

5.7.1. Orientacgéo

A orientacdo do desenvolvimento do Trabalho de Conclusdo de Curso ficara por conta do professor
responsavel pelos temas do Planejamento do Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) em PUBLICIDADE,
no 2° MODULO, e Desenvolvimento do Trabalho de Conclus&o de Curso (TCC) em PUBLICIDADE, no 3°
MODULO.

5.8. Prética Profissional

A pratica profissional serd desenvolvida em laboratérios da unidade de ensino e nas empresas
representantes do setor produtivo, se necessario, e/ou estabelecido em convénios ou acordos de
cooperacao.

A prética sera incluida na carga horéaria da habilitagdo profissional e ndo esta desvinculada da teoria, pois
constitui e organiza o curriculo. Estudos de caso, visitas técnicas, conhecimento de mercado e das
empresas, pesquisas, relatdrios, trabalhos individuais e trabalhos em equipes serdo procedimentos
pedagdgicos desenvolvidos ao longo do curso.

O tempo necessario e a forma como sera desenvolvida a pratica profissional realizada na escola e/ou nas
empresas ficardo explicitados na proposta pedagogica da unidade de ensino e no plano de trabalho dos
docentes.

Todos os componentes curriculares preveem a pratica, juntamente com os conhecimentos tedricos, visto
gue as competéncias sdo constituidas na mobilizacdo e na aplicagdo das habilidades (préaticas) e de
fundamentacao tedrica, técnica, cientifica, tecnoldgica (bases tecnoldgicas).

Os componentes curriculares, organizados por competéncias, trazem explicitas as habilidades a serem
desenvolvidas, relacionadas (inclusive numericamente a cada competéncia), bem como o aparato teérico,
que subsidia o desenvolvimento de competéncias e de habilidades.

A explicitagdo da “carga horaria pratica” no campo especifico de cada componente curricular, no final de
cada quadro, em que ha a diviséo entre "tedrica" e "pratica" € uma distingdo puramente metodoldgica, que
visa direcionar o processo de divisdo de classes em turmas (distribuicdo da quantidade de alunos, em
duas ou mais turmas, quando da necessidade de utilizar outros espacgos além dos convencionais da sala
de aula, como laboratdrios, campos de estagio, empresas, atendimento nas areas relacionadas a Saude
e a Industria, entre outras possibilidades, nas ocasifes em que esses espagos ndo comportarem o niimero

total de alunos da classe, sendo, entéo, necessério distribuir a classe, dividindo-a em turmas).

Assim, todos 0os componentes desenvolvem praticas, o que pode ser constatado pela propria existéncia
da coluna “habilidades”, mas sera evidenciada a “carga horaria pratica” quando se tratar da necessidade
de utilizacao de espacos diferenciados de ensino-aprendizagem, além da sala de aula, espacos esses que
podem demandar a divisdo de classes em turmas, por ndo acomodarem todos os alunos de uma turma
convencional.
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Dessa forma, um componente que venha a ter sua carga horaria explicitada como 100% tedrica ndo deixa
de desenvolver praticas - apenas significa que essas praticas ndo demandam espacos diferenciados nem
a diviséo de classes em turmas.

Cada caso de divisdo de classes em turmas sera avaliado de acordo com suas peculiaridades; cada
unidade de ensino deve seguir os tramites e orientacdes estabelecidos pela Unidade do Ensino Médio e
Técnico para obter a divisdo de classes em turmas.

5.9. Estagio Supervisionado

A habilitagdo profissional de TECNICO EM PUBLICIDADE ndo exige o cumprimento de estagio
supervisionado em sua organizacgdo curricular, contando com aproximadamente 1060 / 1050 horas-aula
de praticas profissionais, que poderdo ser desenvolvidas integralmente na escola e/ou em empresas da
regido. Essas praticas ocorrerdo com a utilizagdo de procedimentos didaticos como simulagdes,
experiéncias, ensaios e demais técnicas de ensino que permitam a vivéncia dos alunos em situagfes
préximas a realidade do setor produtivo. O trabalho com projetos, estudos de caso, visitas técnicas
monitoradas, pesquisas de campo e aulas praticas em laboratérios devem garantir o desenvolvimento de

competéncias especificas da &rea de formacéo.

O aluno, a seu critério, poder realizar estagio supervisionado, ndo sendo, no entanto, condi¢do para a
conclusdo do curso. Quando realizado, as horas efetivamente cumpridas deverdo constar do histérico
escolar do aluno. A escola acompanhara as atividades de estagio, cuja sistematica sera definida em um
Plano de Estagio Supervisionado devidamente incorporado ao Projeto Pedagogico da unidade de ensino.
O Plano de Estagio Supervisionado devera prever 0s seguintes registros:

sistematica de acompanhamento, controle e avaliacéo;
justificativa;

metodologias;

objetivos;

identificacao do responsavel pela Orientacdo de Estagio;
definicdo de possiveis campos/areas para realizacdo de estagios.

O estagio somente podera ser realizado de maneira concomitante com o curso, ou seja, ao aluno sera
permitido realizar estadgio apenas enquanto estiver regularmente matriculado. Apés a concluséo de todos
0s componentes curriculares, sera vedada a realizagdo de estagio supervisionado.

5.10. Novas Organizagdes Curriculares

O Plano de Curso prop6e a organizacao curricular estruturada em 03 mdodulos, com um total de 1200 horas
ou 1500 horas-aula.

A Unidade de Ensino, para dar atendimento as demandas individuais, sociais e do setor produtivo, podera
propor nova organizagdo curricular, alterando o nimero de moddulos, distribuicdo das aulas e dos
componentes curriculares, desde que aprovada pelos Departamentos Grupo de Formulacdo e Analises
Curriculares e Grupo de Supervisdo Educacional — Cetec — Ceeteps. A organizagéo curricular proposta
levara em conta, contudo, o perfil de conclusé@o da habilitagdo, da qualificagdo e a carga hordria prevista
para a habilitac&o.

A nova organizacao curricular proposta entrard em vigor apos a homologacao pelo Orgédo de Supervisio
Educacional do Ceeteps.
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6. CRITERIOS DE APROVEITAMENTO DE CONHECIMENTOS E EXPERIENCIAS ANTERIORES

Consoante dispde o artigo 46 da Resolucdo CNE/CP 1/2021, o aproveitamento de
conhecimentos e experiéncias adquiridas anteriormente pelos alunos, diretamente relacionados
com o perfil profissional de conclusdo da respectiva habilitagdo profissional, podera ocorrer por
meio de:

e qualificacbes profissionais e etapas ou mddulos de nivel técnico concluidos em outros
CUrsos;

e cursos de formacao inicial e continuada ou qualificacéo profissional, mediante avaliacao
do aluno;

e experiéncias adquiridas no trabalho ou por outros meios informais, mediante avaliagdo
do aluno;

e avaliacdo de competéncias reconhecidas em processos formais de certificagdo
profissional.

O aproveitamento de competéncias, anteriormente adquiridas pelo aluno, por meio da educacéo
formal/informal ou do trabalho, para fins de prosseguimento de estudos, sera feito mediante
avaliacdo a ser realizada por comissdo de professores, designada pela Dire¢cdo da Escola,
atendendo aos referenciais constantes de sua proposta pedagodgica.

Quando a avaliacdo de competéncias tiver como objetivo a expedicdo de diploma, para
conclusdo de estudos, seguir-se-do0 as diretrizes definidas e indicadas pelo Ministério da
Educacéo e assim como o contido na deliberagdo CEE 107/2011.
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7. CRITERIOS DE AVALIAGAO DE APRENDIZAGEM

A avaliacdo, elemento fundamental para acompanhamento e redirecionamento do processo de
desenvolvimento de competéncias, estara voltada para a construcdo dos perfis de conclusdo
estabelecidos para as diferentes habilitacdes profissionais e as respectivas qualificacdes previstas.

Constitui-se num processo continuo e permanente com a utiliza¢éo de instrumentos diversificados — textos,
provas, relatérios, autoavaliagcdo, roteiros, pesquisas, portfdlio, projetos, entre outros — que permitam
analisar de forma ampla o desenvolvimento de competéncias em diferentes individuos e em diferentes
situacdes de aprendizagem.

O carater diagnostico dessa avaliagcdo permite subsidiar as decises dos Conselhos de Classe e das
Comissfes de Professores acerca dos processos regimentalmente previstos de:

e classificagéo;
e reclassificacao;
e aproveitamento de estudos.

Permite também orientar/reorientar os processos de:

e recuperacao continua;
e progressao parcial.

Estes dois ultimos, destinados a alunos com aproveitamento insatisfatério, constituir-se-do de atividades,
recursos e metodologias diferenciadas e individualizadas com a finalidade de eliminar/reduzir dificuldades
gue inviabilizem o desenvolvimento das competéncias visadas.

Acresce-se, ainda, que o instituto da Progresséo Parcial cria condi¢es para que os alunos com mencao
insatisfatéria em até trés componentes curriculares possam, concomitantemente, cursar o modulo
seguinte, ouvido o Conselho de Classe.

Por outro lado, o instituto da Reclassificagdo permite ao aluno a matricula em médulo diverso daquele
em que esta classificado, expressa em parecer elaborado por Comisséo de Professores, fundamentada
nos resultados de diferentes avaliagBes realizadas.

Também por meio de avaliagdo, o instituto de Aproveitamento de Estudos permite reconhecer como
vélidas as competéncias desenvolvidas em outros cursos — inseridos no sistema formal ou informal de
ensino, dentro da formacdo inicial e continuada de trabalhadores, etapas ou mddulos das habilitacdes
profissionais de nivel técnico ou as adquiridas no trabalho.

Ao final de cada mddulo, apos analise com o aluno, os resultados seréo expressos por uma das mengées
a seguir, conforme estéo conceituadas e, operacionalmente, definidas:

Mencéao Conceito Defini¢cdo Operacional

O aluno obteve excelente desempenho no desenvolvimento das

MB Muito Bom N . .
competéncias do componente curricular no periodo.
B Bom O aluno obteve bom desempenho no desenvolvimento das competéncias
do componente curricular no periodo.
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O aluno obteve desempenho regular no desenvolvimento das

R Regular N . .
competéncias do componente curricular no periodo.

O aluno obteve desempenho insatisfatério no desenvolvimento das

| Insatisfatorio . . .
competéncias do componente curricular no periodo.

Sera considerado concluinte do curso ou classificado para o médulo seguinte o aluno que obtiver
aproveitamento suficiente para promocao — MB, B ou R — e a frequéncia minima estabelecida.

A frequéncia minima exigida sera de 75% (setenta e cinco) do total das horas efetivamente trabalhadas
pela escola, calculada sobre a totalidade dos componentes curriculares de cada médulo e tera apuracao
independente do aproveitamento.

A emissdo de mencao final e demais decisdes acerca da promocdo ou retencdo do aluno refletirdo a
analise do seu desempenho feita pelos docentes nos Conselhos de Classe e/ ou has Comissdes Especiais,
avaliando a aquisicdo de competéncias previstas para os modulos correspondentes.
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8. INSTALACOES E EQUIPAMENTOS

LABORATORIO DE EDIGAO | - PC

Descricdo da Pratica

Descrever Praticas de Laboratorios:

e Aplicativos Informatizados para Publicidade I, Il e llI;

e Leitura, Interpretacdo e Composicao de Pecas Publicitarias;

e Técnicas Publicitérias;

e Redacdao Publicitaria;

e Tendéncias e Comunicacao de Massa;

e Branding - Construcéo de Marca l e ll;

¢ Metodologias de Criacdo Coletiva;

e Empreendedorismo, Métricas e Atendimento ao Cliente;

e Interpretagdo de Pesquisas de Mercado e Consolidagdo de Dados;

e Planejamento de Trabalho de Concluséo de Curso de Técnico em Publicidade;
¢ Projeto Integrado de Criacao Publicitaria;

¢ Relagdes Publicas para Atendimento em Publicidade;

e Linguagem Audiovisual Aplicada a Criacdo Publicitaria;

e Legislacdes Especificas para Cria¢@o Publicitaria;

¢ Planejamento de Trabalho de Conclusao de Curso de Técnico em Publicidade;
e Desenvolvimento de Trabalho de Concluséo de Curso de Técnico em Publicidade.

Os componentes acima citados relacionam-se ao processo de aprendizado de competéncias
relacionadas a elaboracdo e apresentacéo de projetos visuais.

Equipamentos

Quantidade Identificacdo
21 Microcomputadores, 04 Nucleos, minimo 08GB RAM, 1 TB de HD (7200 RPM)
01 Scanner para digitalizacdo de imagens coloridas tamanho A3, p
01 Impressora 3D. Material: EQUIPAMENTO PARA FINS DIDATICOS. Equipamento
multifuncional de bancada
21 Mesa Digitalizadora 5080 LPI Interface USB.
10 Gravador de voz portatil digital com 02 microfones
01 SMART TV LED 55”
01 Condicionador de ar
Mobiliério
Quantidade Identificacdo
21 Cadeira giratéria
21 Mesas para microcomputadores
01 Conjunto de mesa e cadeira para professor
04 Armarios de aco com portas e chaves
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01 Mesa de apoio para Scanner

01 Mesa de apoio para a Impressora 3D

Softwares Especificos

Quantidade Identificacdo

21 Adobe Creative Suite — Master Collection - ultima versdo CC

Acessorios
Itens de responsabilidade da unidade de ensino

Quantidade Identificacdo
01 Quadro branco
01 Suporte para TV
10 Fones de ouvido com conector P2

Materiais de Consumo
Itens de responsabilidade da unidade de ensino

Quantidade Identificacdo
01 Calibrador de monitor compativel com sistema Match Pantone.
01 Conjunto de escala de cores Pantone, kit ¢/6 guias em leque e estojo
26 Cordéao de conexdao 1,5m, 4 pares trancado 7x0,20mm de cobre 24 awg
01 Cabo RGB SVGA VGA 10m, com filtro
01 Cabo RCA &udio e video 3+3, 10m
02 Vidro temperado, 550X500x7mm

LABORATORIO DE EDICAO Il - MAC

Descri¢éo da Pratica

Descrever Praticas de Laboratorios:

e Aplicativos Informatizados para Publicidade 1, 1l e 1lI;

e Leitura, Interpretacdo e Composicao de Pecas Publicitarias;

e Técnicas Publicitérias;

e Redacéo Publicitaria;

e Tendéncias e Comunicacdo de Massa;

e Branding - Construcédo de Marca l e Il;

e Metodologias de Criacdo Coletiva;

e Empreendedorismo, Métricas e Atendimento ao Cliente;

e Interpretacdo de Pesquisas de Mercado e Consolidacdo de Dados;

e Planejamento de Trabalho de Concluséo de Curso de Técnico em Publicidade;
e Projeto Integrado de Criacdo Publicitaria;

e Relagdes Publicas para Atendimento em Publicidade;

e Linguagem Audiovisual Aplicada & Criacéo Publicitéria;

e Legislacdes Especificas para Criagdo Publicitaria;

¢ Planejamento de Trabalho de Concluséo de Curso de Técnico em Publicidade;
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e Desenvolvimento de Trabalho de Conclusdo de Curso de Técnico em Publicidade.

Os componentes acima citados relacionam-se ao processo de aprendizado de competéncias
relacionadas a elaboracéo e apresentacéo de projetos visuais.

Equipamentos

Quantidade Identificacdo

21 Microcomputador, MAC: Tela retina 4K de 21,5 polegadas (na diagonal); Resolucdo de
4096 x 2304 e suporte para um bilhdo de cores; 500 nits de brilho; Ampla tonalidade de
cores (P3). Processador: 3,4GHz; Intel Core i5 quad core de 3,4GHz (Turbo Boost de até
3,8GHz); possibilidade de configuracdo com Intel Core i7 quad core de 3,6Ghz (Turbo
Boost de até 4,2GHz). Memdéria: DDR4 de 8GB com 2400MHz; possibilidade de
configuracdo para 16GB ou 32GB. Disco Rigido: de 1TB (5400rpm); possibilidade de
configuragdo com Fusion Drive de 1TB ou SSD de 256GB. OBS.: Sem arsénico; sem
BFR; sem PVC (cabeamento interno); estruturas de vidro e aluminio totalmente
reciclaveis; atende os critérios da ENERGY STAR 5.0, selo EPEAT Gold; garantia de 90
dias, suporte telefénico e 03 anos on-site; o fabricante deve indicar a empresa que presta
a garantia; computador deve estar acondicionado de maneira apropriada nas
embalagens originais.

21 Mesa Digitalizadora 5080 LPI Interface USB.
01 Impressora plotter 6 cartuchos 48 m2/hs 2400x1200 256mb HD 40gb.
01 Scanner para digitalizac&do de imagens coloridas tamanho A3
01 SMART TV LED 65 polegadas
01 Condicionador de ar
Mobiliério
Quantidade Identificacdo
21 Cadeira giratéria
21 Mesas para microcomputadores
01 Conjunto de mesa e cadeira para professor
04 Armarios de ago com portas e chaves
01 Mesa de apoio para Scanner
01 Mesa de apoio para a Impressora plotter

Softwares Especificos

Quantidade Identificacdo

21 Adobe Creative Suite — Master Collection - Ultima versdo CC

Acessorios
Itens de responsabilidade da unidade de ensino

Quantidade Identificacdo
01 Quadro branco
01 Suporte para TV
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10 Fones de ouvido com conector P2
Materiais de Consumo
Itens de responsabilidade da unidade de ensino

Quantidade Identificacdo

01 Calibrador de monitor compativel com sistema Match Pantone.

01 Conjunto de escala de cores Pantone, kit c/6 guias em leque e estojo

26 Cordao de conexao 1,5m, 4 pares trancado 7x0,20mm de cobre 24 awg

01 Cabo RGB SVGA VGA 10m, com filtro

01 Cabo RCA audio e video 3+3, 10m

02 Vidro temperado, 550X500x7mm
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A contratacdo dos docentes que atuardo no Curso de TECNICO EM PUBLICIDADE seré feita por meio de
Concurso Publico e/ou Processo Seletivo como determinam as normas préprias do Ceeteps, obedecendo
a seguinte ordem de prioridade, em conformidade com o Art. 52 da Deliberacdo do Conselho Estadual de
Educacao n°® 207 /2022:

Art. 52 Sao considerados Habilitados para atuar na Educacgéo Profissional Técnica de Nivel Médio, os
profissionais relacionados, na seguinte ordem preferencial:

Licenciados na area ou componente curricular do curso, em cursos de Licenciatura especifica ou
equivalente, e em cursos para Formacao Pedagdgica para graduados néo licenciados, consoante
legislacéo e normas vigentes a época;
Graduados no componente curricular, portadores de certificado de especializacéo lato sensu, com
no minimo 120h de conteldos programéaticos dedicados a formagéo pedagogica;

Graduados no componente curricular ou na area do curso.

Aos docentes contratados, o Ceeteps mantém um Programa de Capacitacdo voltado a formacéo
continuada de competéncias diretamente ligadas ao exercicio do magistério.

9.1 TitulagcBes docentes por componente curricular

A tabela a seguir representa a indicagdo da formacdo e qualificacdo para a funcdo docente. Para a
organizacdo dos Concursos Publicos e/ou Processos Seletivos, a unidade de ensino devera consultar o
Catélogo de Requisitos de Titulagcdo para Docéncia, disponivel no site CRT (http://crt.cps.sp.gov.br/).

APLICATIVOS INFORMATIZADOS PARA PUBLICIDADE I, Il e lll

Artes e Design

Artes Plasticas

Artes Plasticas (LP)

Artes Plasticas - Enfase em
Design

Artes Plasticas e Desenho (LP)
Artes Visuais

Artes Visuais (LP)

Artes Visuais (Pintura, Escultura e
Gravura)

Comunica¢édo Mercadoldgica
Comunicagéo Social

Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Cinema
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Jornalismo
Comunicagéo Social com
Habilitagcdo em Midialogia
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Produgéo Editorial
Comunicagéo Social com

Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo

Desenho Gréfico

Desenho Industrial

Desenho Industrial - Habilitacdo em
Design Gréfico

Design

Design (LP)

Design - Habilitagao em
Comunicagéo Visual

Design - Habilitacdo em Design
Digital

Design - Habilitacdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Gréfico

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Artes Plasticas

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Artes Plasticas (LP)

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho (LP)

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho e Artes Plasticas
Jornalismo

Marketing

Propaganda e Marketing

Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criacao
Publicidade, Propaganda, Criacdo e
Producéo

Tecnologia em Artes Graficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Criagdo e Producéo
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestdo Mercadoldgica
Tecnologia em Marketing

Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing e Midia
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo Audiovisual
Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produgéo Gréfica
Tecnologia em Produgéo Multimidia
Tecnologia em Producéo Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade
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Comunicagao Social com
Habilitagdo em Relag6es Publicas
Comunicacéo Visual

Desenho e Artes Plasticas (LP)
Desenho e Pléastica

Desenho e Plastica (LP)

Midialogia
Midias Digitais
Multimeios
Multimidia

Branding - Construcéo de Marcal e

Artes e Design

Artes Plasticas

Artes Plasticas (LP)

Artes Plasticas - Enfase em Design
Artes Plasticas e Desenho (LP)
Artes Visuais

Artes Visuais (LP)

Artes Visuais (Pintura, Escultura e
Gravura)

Comunicagao Mercadoldgica
Comunicac¢éo Social

Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Cinema
Comunicagao Social com
Habilitagdo em Jornalismo
Comunicacéo Social com
Habilitagcdo em Midialogia
Comunicagao Social com

Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo
Comunicagao Social com

Habilitagdo em RelagGes Publicas
Comunicacéo Visual

Desenho Gréfico

Desenho Industrial

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Design Grafico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacéao Visual

Design

Design (LP)

Design - Habilitag&o em
Comunicacéo Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Design Grafico

Educacgéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas

Educacgéo Artistica com Habilitagao
em Artes Plasticas (LP)

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho (LP)

Educacgéo Artistica com Habilitagao
em Desenho e Artes Plasticas
Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing

Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criacédo
Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producéo

Tecnologia em Artes Gréficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Criacéo e Produgao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Gestao de Marketing
Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Producéo Gréfica
Tecnologia em Produgdo Multimidia

Tecnologia em Produgéo
Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing
Tecnologia em Tecnologia Gréfica
Tecnologia Gréfica

Desenvolvimento de Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC) em Publicidade

Artes e Design

Artes Plasticas

Artes Plasticas (LP)

Artes Plasticas - Enfase em Design
Artes Plasticas e Desenho (LP)
Artes Visuais

Artes Visuais (LP)

Artes Visuais (Pintura, Escultura e
Gravura)

Comunicagdo Mercadoldgica
Comunicagéo Social

Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Cinema
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Jornalismo
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Midialogia
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

e Desenho Industrial - Habilitagdo em

Design Gréfico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacéao Visual

Design

Design (LP)

Design - Habilitagao em
Comunicacéo Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Design Gréfico

Educagéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas

Educacéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas (LP)

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criacéao
Publicidade, Propaganda, Criagdo e
Producgéo

Tecnologia em Artes Graficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Criacéo e Produgao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producédo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Producéo Gréfica
Tecnologia em Producgédo Multimidia

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de

Publicidade
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e Comunicacao Social com | e
Habilitagdo em Radio e Televisdo

e Comunicagéo Social com | e
Habilitagdo em RelagBes Publicas .

e Comunicacéo Visual .

¢ Desenho Gréfico .

L] L]

Educacéo Artistica com Habilitag&o
em Desenho e Artes Plasticas
Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

e Tecnologia em Produgéo
Publicitaria

e Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing

e Tecnologia em Tecnologia Gréafica

e Tecnologia Gréfica

Empreendedorismo, Métricas e Atendimento ao Cliente / Redacao

Publicitaria

L]
e Artes e Design

e Comunicacdo Mercadolégica .

e Comunicacao Social

e Comunicagao Social com | o
Habilitagdo em Cinema

e Comunicacéo Social com | o
Habilitagdo em Jornalismo

e Comunicagao Social com | o
Habilitagcdo em Midialogia

e Comunicacéo Social com | o
Habilitagdo em Producgéo Editorial .

e Comunicacao Social com | o
Habilitagdo em Publicidade e | ,
Propaganda .

e Comunicacao Social com | .
Habilitagdo em Radio e Televisdo .

e Comunicacéo Social com

Habilitagdo em RelagGes Publicas
e Comunicacao Visual

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacao Visual

Design - Habilitagéo em
Comunicacéo Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitacdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design Digital

Design Gréfico

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda

e Publicidade, Propaganda e Criag&o

* Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producéo

e Tecnologia em Criagcdo e Produgdo
Publicitaria

e Tecnologia em Gestdo de Marketing

e Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

e Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Produgdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Produgdo Multimidia

¢ Tecnologia em Producgédo
Publicitaria

e Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing

Etica e Cidadania Organizacional

e Artes e Design
e Comunicacdo Mercadologica
e Comunicacao Social

e Comunicacao Social com
Habilitagéo em Cinema
e Comunicacao Social com | °
Habilitagdo em Jornalismo 4
¢ Comunicacao Social com | ®
Habilitagdo em Midialogia *
e Comunicagao Social com | °®
Habilitagéo em Producéo Editorial °
e Comunicacao Social com | ®
Habilitagdo em Publicidade e | ®
Propaganda .
e Comunicacao Social com | ®
Habilitagcdo em Radio e Televisdo .
e Comunicagéo Social com | e
Habilitagcdo em RelagGes Publicas .

e Comunicacao Visual
e Desenho Industrial - Habilitagdo em | e
Programacao Visual

e Design - Habilitagédo em | e
Comunicagéo Visual .
e Design - Habilitacdo em Design

Digital .

Design - Habilitacdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design Digital

Design Gréfico

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criacao
Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producéo

Tecnologia em Criacdo e Produgao
Publicitaria

Tecnologia em Gestao de Marketing
Tecnologia em Gestéo
Mercadoldgica

Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Producgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Producédo Multimidia

e Tecnologia em Produgéo
Publicitaria

e Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de
Publicidade

Técnico em
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Inglés Instrumental

Inglés (LP)

Letras - Lingua Portuguesa e
Inglesa (LP)

Letras - Tradutor e Intérprete

Letras com Habilitacdo de Tradutor
(Inglés)

Letras com Habilitagdo em Inglés
(LP)

Letras com Habilitagdo em Inglés e
Literaturas Correspondentes (LP)
Letras com Habilitagdo em Inglés e
Literaturas de Lingua Inglesa (LP)
Letras com Habilitagdo em Lingua e
Literatura Inglesa (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Inglesa e Lingua Portuguesa (LP)
Letras com Habilitagdo em Lingua
Inglesa e Respectivas Literaturas
(LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Inglesa (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Inglesa com as
Respectivas Literaturas (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Estrangeira:
Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Inglesa (LP)

Letras com Habilitacdo em
Portugués e Inglés

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em

Portugués e Literaturas de Lingua
Portuguesa e Lingua Inglesa e
Literatura Inglesa (LP)

Letras com Habilitacdo em
Portugués, Inglés e Espanhol (LP)
Letras com Habilitagdo em
Portugués, Inglés e Respectivas
Literaturas (LP)

Letras com  Habilitacdo em
Secretariado Bilingue/ Inglés

Letras com Habilitagdo em

Secretariado Executivo Bilingue/
Inglés

Letras com Habilitagdo em
Secretario Executivo Bilingue
Letras com Habilitagdo em
Secretario  Executivo  Bilingue/
Inglés

Letras com  Habilitagdo em
Secretario  Executivo  Bilingue/
Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Inglés

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete: Portugués/Inglés
Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete: Portugués/Inglés (LP)
Letras com Habilitagdo Tradutor/
Inglés

Letras Vernaculas e Inglés (LP)
Letras: Lingua Inglesa e Lingua
Portuguesa (LP)

Licenciatura em Inglés (Equivalente
a Licenciatura Plena)

Licenciatura em Letras - Inglés
(Equivalente a Licenciatura Plena)
Licenciatura em Letras - Inglés (LP)
Licenciatura em Portugués e Inglés
Secretariado - Habilitagdo em Inglés
Secretariado Bilingue

Secretariado Bilingue - Habilitagdo
Portugués/ Inglés

Secretariado Bilingue - Habilitacdo
Portugués/ Inglés (LP)

Secretariado Executivo
Secretariado Executivo Bilingue
Secretariado Executivo Bilingue -
Habilitagéo Portugués/ Inglés

Secretariado Executivo Bilingue -
Habilitag&o Portugués/ Inglés (LP)

Secretariado Executivo com
Habilitagdo em Inglés
Secretariado Executivo com

Habilitagdo em Inglés (LP)
Secretariado Executivo Trilingue
Secretariado Executivo Trilingue -
Portugués / Inglés / Espanhol
Secretariado Executivo Trilingue/
Inglés

Secretariado Executivo Trilingue/
Inglés (LP)

Tecnologia em Automacdo de
Escritorios e Secretariado/ Inglés
Tecnologia em Automacdo de
Escritérios e Secretariado/ Inglés
(LP)

Tecnologia em Automagdo em
Secretariado Executivo Bilingue/
Inglés

Tecnologia em Formacdo de
Secretariado/ Inglés

Tecnologia em Formagdo de
Secretario/ Inglés

Tecnologia em Formacdo de
Secretario/ Inglés (LP)

Tecnologia em Secretariado
Executivo Bilingue

Tecnologia em Secretariado
Executivo Bilingue/ Inglés
Tecnologia em Secretariado
Executivo Bilingue/ Inglés (LP)
Tecnologia em Secretariado

Executivo Trilingue/ Inglés (LP)
Tradutor e Intérprete

Tradutor e Intérprete  com
Habilitagdo em Inglés
Tradutor e Intérprete  com

Habilitagdo em Inglés (LP)

Interpretacéo de Pesquisas de Mercado e Consolidacdo de Dados

Artes e Design
Comunicagdo Mercadoldgica
Comunicagéo Social

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Publicidade, Propaganda e Cria¢édo
Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producgéo

Tecnologia em Criagéo e Producéo

e Comunicagao Social com | o Design Digital 10logi
Habilitagdo em Cinema « Design Gréfico Publicitaria i '
e Comunicagdo Social com | . 3jomalismo Tecnolog!a em Gestao de Marketlrjg
Habilitagdo em Jornalismo « Marketing Tecnologlla _ em Gest&o
. Comgnici;\géo ~ Social com | | \igialogia Mercadolpglca .
Habilitagdo em Midialogia « Midias Digitais Tecnolog!a em Market!ng .
e Comunicag&o Social com | . multimeios Tecnolog!a em Market.lng de Varep
Habilitagéo em Producéo Editorial e Multimidia Tecnologia em Marketing Gerencial
Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em

Publicidade
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e Comunicacao Social com | e
Habilitagdo em Publicidade e | o
Propaganda .

e Comunicagéo Social com

Habilitagdo em Radio e Televisdo

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em RelagGes Publicas

e Comunicacao Visual

e Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacgéo Visual

e Design - Habilitagao em
Comunicagao Visual

e Design - Habilitagdo em Design
Digital

Propaganda e Marketing
Publicidade
Publicidade e Propaganda

Tecnologia em
Audiovisual
Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produgéo Multimidia

Produgéo

Tecnologia em Produgéo
Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing

Legislacdo da Criacdo Publicitaria

o Artes e Design
e Comunicacdo Mercadologica
e Comunicacao Social

e Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Cinema

e Comunicacao Social com | °®
Habilitagdo em Jornalismo

e Comunicacéo Social com | °®
Habilitagdo em Midialogia

e Comunicacéo Social com | ¢

Habilitagdo em Produgéo Editorial

e Comunicagao Social com | ¢
Habilitagdo em Publicidade e | ®
Propaganda .

e Comunicacéo Social com | ®
Habilitagdo em Radio e Televisdo .

e Comunicacao Social com | ®
Habilitagcdo em RelagGes Publicas .

e Comunicagéao Visual .

e Desenho Industrial - Habilitagdo em | ®
Programagéo Visual

e Design - Habilitagao em
Comunicagao Visual

e Design - Habilitacdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design Digital

Design Gréafico

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda

Publicidade, Propaganda e Criacédo
Publicidade, Propaganda, Criacao e
Producgéo

Tecnologia em Criacéo e Produgao
Publicitaria

Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produgéo Multimidia

Tecnologia em Producgéo
Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing

Leitura, Interpretacdo e Composicao de Pecas Publicitarias

e Arte (LP) .
e Arte-Educacao (LP) .
e Artes (LP) .
e Artes - Educacéo Artistica (LP)

e Artes e Design .
o Artes Plasticas

e Artes Plasticas (LP) .
¢ Artes Plasticas - Enfase em Design | ®
e Artes Plasticas e Desenho (LP) °
e Artes Visuais

o Artes Visuais (LP) ®
e Artes Visuais (Pintura, Escultura e
Gravura) ®
e Artes Visuais com Enfase em
Design °
¢ Audiovisual

¢ Cinema
e Comunicagéo e Multimeios
e Comunicacdo Mercadologica

Desenho e Plastica (LP)

Desenho Gréfico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Design Gréfico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacéao Visual

Design

Design (LP)

Design - Habilitagéo em
Comunicacéo Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Design Grafico

Producéo Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criagao
Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producgéo

Radio e Televisao

Tecnologia em Artes Gréaficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Audiovisual
Tecnologia em Comunicacdo para
Web

Tecnologia em Criacéo e Producao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Design Grafico
Tecnologia em Gestéo de Marketing

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de
Publicidade

Técnico em
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Comunicagao Social

Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Cinema
Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Design Digital
Comunicagao Social com
Habilitagdo em Midialogia
Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

Comunicagao Social com
Habilitagdo em Radialismo
Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Radialismo (Radio e
TV)

Comunicagao Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo
Comunicacéo Social com

Habilitagdo em RelagBes Publicas
Comunicacéo Visual

Desenho de Comunicagéo
Desenho e Artes Plasticas (LP)
Desenho e Plastica

Educacéo Artistica

Educacéo Artistica (LP)

Educacéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas

Educacéo Artistica com Habilitag&o
em Artes Plasticas (LP)

Educacéo Artistica com Habilitagéo
em Desenho

Educacgéo Artistica com Habilitag&o
em Desenho (LP)

Educacéo Artistica com Habilitag&o
em Desenho e Artes Plasticas
Fotografia

Imagem e Som - Habilitagdo em
Producéo Audiovisual

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Producéo Gréfica

Tecnologia em Gestdo de Rédio e
TV

Tecnologia em
Mercadol6gica
Tecnologia em Jogos Digitais
Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producado Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produgéo Gréfica
Tecnologia em Produgéo Multimidia

Gestéo

Tecnologia em Producéo
Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing
Tecnologia em Tecnologia Gréfica
Tecnologia Gréfica

Lin

guagem, Trabalho e Tecnologia

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de

Educagdo do Campo - Linguagens e
Cédigos (LP)

Letras

Letras (LP)

Letras - Lingua e Literatura
Portuguesa (LP)

Letras - Lingua Portuguesa e

Habilitagbes de Lingua Estrangeiras

(LP)

Letras - Lingua Portuguesa e
Inglesa (LP)

Letras - Lingua Portuguesa e

Literaturas de Lingua Portuguesa
(LP)

Letras - Neolatinas (LP)

Letras - Tradutor e Intérprete

Letras com Habilitacdo de Tradutor
(Inglés)
Letras com
Espanhol
Letras com
Espanhol (LP)
Letras com Habilitagdo em Inglés
(LP)

Letras com Habilitagdo em Inglés e
Literaturas de Lingua Inglesa
Letras com Habilitagdo em Inglés e
Literaturas de Lingua Inglesa (LP)
Letras com Habilitagdo em Libras
(Lingua para surdos) e Lingua
Portuguesa (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Inglesa e Lingua Portuguesa (LP)
Letras com Habilitagdo em Lingua
Inglesa e Respectivas Literaturas
(LP)

Habilitacdo  em

Habilitacdo em

Letras com  Habilitacdo em
Portugués e lItaliano (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Latim (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Lingua Espanhola
Moderna com as Respectivas
Literaturas (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Literatura (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Literaturas da Lingua
Portuguesa com suas Respectivas
Literaturas (LP)

Letras com Habilitacdo em
Portugués e Literaturas de Lingua
Portuguesa (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués, Espanhol e Respectivas
Literaturas (LP)

Letras com Habilitacdo em
Portugués, Inglés e Espanhol (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués, Inglés e Literaturas (LP)
Letras com Habiltacdo em
Portugués, Inglés e Respectivas
Literaturas (LP)
Letras com
Secretariado

Letras com Habiltacdo em
Secretariado Bilingue/ Inglés

Letras com  Habilitagdo em
Secretariado Executivo Bilingue/
Espanhol

Letras com Habiltacdo em
Secretariado Executivo Bilingue/
Inglés

Habilitacdo em

Letras: Lingua Espanhola e Lingua
Portuguesa (LP)

Letras: Lingua Inglesa e Lingua
Portuguesa (LP)

Licenciatura em Letras (Equivalente
a Licenciatura Plena)

Licenciatura em Lingua Portuguesa
(Equivalente a Licenciatura Plena)
Licenciatura em Portugués e Inglés
Linguagem e Comunicacéo (LP)
Linguagens e Cadigos (LP)
Linguagens e Cddigos - Lingua
Portuguesa (LP)

Linguagens e Cddigos com
Habilitagdo em Lingua Portuguesa
(LP)

Linguistica

Secretariado

Secretariado - Habilitagdo em Inglés
Secretariado Bilingue

Secretariado Bilingue - Habilitagcéo
Portugués/ Inglés

Secretariado Bilingue - Habilitacéo
Portugués/ Inglés (LP)

Secretariado com Habilitagdo em
Secretariado Executivo Bilingue
Secretariado Executivo
Secretariado Executivo Bilingue
Secretariado Executivo Bilingue -
Habilitag&o Portugués/ Inglés
Secretariado Executivo Bilingue -
Habilitagdo Portugués/ Inglés (LP)

Secretariado Executivo com
Habilitagdo em Espanhol
Secretariado Executivo com

Habilitagdo em Espanhol (LP)
Secretariado Executivo com
Habilitagdo em Inglés

Publicidade

Técnico em
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Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Espanhola e suas
Literaturas

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Inglesa (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Inglesa com as
Respectivas Literaturas (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Estrangeira:
Espanhol (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Estrangeira:
Francés (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Estrangeira:
Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Linguistica

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Respectivas
Literaturas (LP)

Letras com Habilitagdo em Lingua
Portuguesa e Lingua Inglesa (LP)
Letras com Habilitacdo em
Linguistica
Letras com
Linguistica (LP)
Letras com
Portugués
Letras com
Portugués (LP)
Letras com Habilitagdo em
Portugués e Aleméo

Letras com Habilitacdo em
Portugués e Alemao (LP)

Letras com Habilitagdo em
Portugués e Coreano (LP)

Letras com  Habiltacdo em
Portugués e Espanhol (LP)

Letras com Habilitacdo em
Portugués e Francés (LP)

Letras com  Habilitagdo em
Portugués e Inglés

Letras com Habilitacdo em
Portugués e Inglés (LP)

Habilitagdo em
Habilitacdo em

Habilitacdo em

Letras com Habilitagdo em
Secretariado Trilingue/ Portugués
(LP)

Letras com  Habilitagdo em
Secretario Bilingue

Letras com Habilitagdo em
Secretario Bilingue/ Espanhol
Letras com Habilitagdo em
Secretario Bilingue/ Espanhol (LP)
Letras com  Habilitagdo em
Secretario Bilingue/ Portugués
Letras com Habilitagdo em
Secretario Bilingue/ Portugués (LP)
Letras com  Habilitagdo em
Secretéario Executivo

Letras com Habilitagdo em
Secretario Executivo Bilingue
Letras com Habilitacdo em

Secretario  Executivo  Bilingue/
Inglés

Letras com Habilitacdo em
Secretario  Executivo  Bilingue/
Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em
Secretario  Executivo  Bilingue/
Portugués

Letras com
Tradugdo e
Portuguesa (LP)
Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete da Lingua Inglesa
Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Espanhol

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Espanhol (LP)

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Inglés

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Inglés (LP)

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Portugués

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete/ Portugués (LP)

Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete: Portugués/Inglés
Letras com Habilitagdo em Tradutor
e Intérprete: Portugués/Inglés (LP)
Letras com Habilitagdo Tradutor/
Inglés

Letras Modernas - Portugués, Inglés
e Respectivas Literaturas (LP)
Letras Vernaculas (LP)

Letras Vernaculas e Inglés (LP)

Habilitacdo  em
Intérprete  Lingua

Secretariado Executivo com
Habilitagdo em Inglés (LP)
Secretariado Executivo com

Habilitagdo em Portugués
Secretariado Executivo Trilingue
Secretariado Executivo Trilingue -
Portugués / Inglés / Espanhol
Secretariado Executivo  Trilingue/
Espanhol

Secretariado Executivo Trilingue/
Espanhol (LP)

Secretariado Executivo  Trilingue/
Inglés

Secretariado Executivo Trilingue/
Inglés (LP)

Tecnologia em Automacgdo de
Escritorios e Secretariado
Tecnologia em Automacdo de
Escritérios e Secretariado com
Enfase em Marketing

Tecnologia em Formagdo de
Secretario

Tecnologia em Secretariado
Tecnologia em Secretariado
Executivo Bilingue

Tecnologia em Secretariado

Executivo Trilingue
Tradutor e Intérprete com
Habilitagdo em Portugués

Lin

guagem Audiovisual Aplicada a Criagao Publicitaria

Arte (LP)

Arte-Educacéo (LP)

Artes (LP)

Artes - Educagéo Artistica (LP)
Artes e Design

Artes Pléasticas

Artes Plasticas (LP)

Desenho e Plastica (LP)

Desenho Gréfico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Design Grafico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacao Visual

Design

Design (LP)

Producéo Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Cria¢édo
Publicidade, Propaganda, Criacdo e
Producgéo

Rédio e Televisao

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
Publicidade
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e Artes Plasticas - Enfase em Design | e
e Artes Plasticas e Desenho (LP)
o Artes Visuais .
e Artes Visuais (LP)
e Artes Visuais (Pintura, Escultura e | ®

Gravura)
e Artes Visuais com Enfase em | ®
Design
e Audiovisual .
e Cinema .
e Comunicagéo e Multimeios .
e Comunicacdo Mercadologica .
e Comunicagéo Social .

e Comunicagéo Social com | ®
Habilitagdo em Cinema

e Comunicacao Social
Habilitagdo em Design Digital

e Comunicagéo Social
Habilitagcdo em Midialogia

com | ¢

com | ¢

e Comunicacao Social com | ®
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda .

e Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Radialismo .

e Comunicacao Social com | e

Habilitagdo em Radialismo (Radio e

TV) .
e Comunicacéo Social com | e
Habilitagdo em Radio e Televisdo .
e Comunicacéo Social com | e
Habilitagdo em RelagGes Publicas .
e Comunicacao Visual .
e Desenho de Comunicacao .

e Desenho e Artes Plasticas (LP)
e Desenho e Plastica

Design - Habilitag&o em
Comunicagao Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Design Grafico

Educacéo Artistica

Educac&o Artistica (LP)

Educacéo Artistica com Habilitag&o
em Artes Plasticas

Educacéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas (LP)

Educacgéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho

Educagéo Artistica com Habilitagdo
em Desenho (LP)

Educacgéo Artistica com Habilitagao
em Desenho e Artes Plasticas
Fotografia

Imagem e Som - Habilitagdo em
Producéo Audiovisual

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Producéo Gréfica

Tecnologia em Artes Graficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Audiovisual
Tecnologia em Comunicacdo para
Web

Tecnologia em Criagdo e Producao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Design Grafico
Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestdo de Radio e
TV

Tecnologia em
Mercadoldgica
Tecnologia em Jogos Digitais
Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Producéo Gréfica
Tecnologia em Produgéo Multimidia

Gestéo

Tecnologia em Producgéo
Publicitaria
Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing
Tecnologia em Tecnologia Gréfica
Tecnologia Gréfica

Metodologias de Criacdo Coletiva

e Artes e Design *
o Artes Plasticas °
e Artes Plasticas (LP) O
e Artes Plasticas - Enfase em Design

o Artes Plasticas e Desenho (LP) 4
e Artes Visuais

e Artes Visuais (LP) °
e Artes Visuais (Pintura, Escultura e

Gravura)
e Comunicacdo Mercadologica
e Comunicacao Social

Design

Design (LP)

Design - Habilitagédo em
Comunicacéao Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitacdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criagao
Publicidade, Propaganda, Criacdo e
Producgéo

Tecnologia em Artes Gréaficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Criagdo e Producao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Gestao de Marketing
Tecnologia em Gestao
Mercadoldgica

e Comunicacao Social com
Habilitag&o em Cinema * Design Grafico Tecnologia em Marketing
o Comunicacio Social com | ® Educagdo Artistica com Habilitag&o Tecnologia em Marketing de Varejo
Habilitagsio em Jornalismo em Artes Plasticas Tecnologia em Marketing Gerencial
o Comunicagio Social com | ® Educacdo Artistica com Habilitagéo Tecnologia em Producéo
Habilitagso em Midialogia em Artes Plasticas (LP) Audiovisual
e Comunicacio Social com | ® Educagdo Artistica com Habilitagéo Tecnologia em Producéo Editorial
Habilitacdo em Publicidade e em Desenho e Artes Plasticas Multimidia
Propaganda e Jornalismo Tecnologia em Producéo Gréfica
e Comunicacao Social com | ® Marketing Tecnologia em Produgdo Multimidia
Habilitacdo em Ré&dio e Televisdo  Midialogia Tecnologia em Produgéo
e Comunicagio Social com | * Midias Digitais Publicitaria
Habilitacdo em Relagdes Publicas e Multimeios Tecnologia em Publicidade,
e Comunicag&o Visual e Multimidia Propaganda e Marketing
Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em

Publicidade
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Desenho Gréfico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Design Grafico

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacgéo Visual

e Propaganda e Marketing

Publicidade

e Tecnologia em Tecnologia Gréfica
e Tecnologia Gréfica

Plal

nejamento de Trabalho de Conclus&o de Curso (TCC) em Publi

cidade

Artes e Design

Artes Pléasticas

Artes Plasticas (LP)

Artes Plasticas - Enfase em Design
Artes Plasticas e Desenho (LP)
Artes Visuais

Artes Visuais (LP)

Artes Visuais (Pintura, Escultura e
Gravura)

Comunicagdo Mercadolégica
Comunicagao Social

Comunicagao Social com
Habilitagdo em Cinema
Comunicacao Social com
Habilitagdo em Jornalismo
Comunicagao Social com
Habilitagdo em Midialogia
Comunicacao Social com

Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda
Comunicagao

Habilitagdo em Radio e Televisdo

Social com

Design

Design (LP)

Design - Habilitagéo em
Comunicagao Visual

Design - Habilitagdo em Design
Digital

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitacdo em Design
Gréfico

Design de Produto

Design Digital

Design Gréfico

Educacgéo Artistica com Habilitagéo
em Artes Plasticas

Educacgéo Artistica com Habilitagdo
em Artes Plasticas (LP)

Educacgéo Artistica com Habilitacdo
em Desenho e Artes Plasticas
Jornalismo

e Publicidade e Propaganda

e Publicidade, Propaganda e Criagao

e Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producgéo

e Tecnologia em Artes Gréficas

e Tecnologia em Artes Plasticas

e Tecnologia em Criagao e Produgédo
Publicitaria

e Tecnologia em Design

e Tecnologia em Gestao de Marketing

e Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

e Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Producgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Produgdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Producéo Gréfica

Marketing e Tecnologia em Produgdo Multimidia
Comunicaggo Social com Midialogia e Tecnologia em Produg&o
Habilitagdo em RelagBes Publicas Midias Digitais Publicitaria
Comunicagdo Visual Multimeios e Tecnologia em  Publicidade,
Desenho Grafico Multimidia Propaganda e Marketing
Desenho Industrial - Habilitagéo em Propaganda e Marketing ¢ Tecnologia em Tecnologia Gréafica
Design Grafico Publicidade e Tecnologia Gréfica
Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programagéo Visual

Projeto Integrado de Criagcdo Publicitaria

Artes e Design
Comunicagao Mercadol4gica
Comunicacgéo Social

Comunicagao Social com
Habilitagéo em Cinema
Comunicacgéo Social com
Habilitagdo em Jornalismo
Comunicacéo Social com
Habilitagdo em Midialogia
Comunicagéo Social com

Habilitagdo em Producéo Editorial
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo
Comunicagéo Social com
Habilitagdo em RelagGes Publicas
Comunicagéo Visual

Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacéo Visual

Design - Habilitag&o em
Comunicagéo Visual

Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

Design - Habilitacdo em Design
Gréfico

Design Digital

Design Grafico

Jornalismo

Marketing

Midialogia

Midias Digitais

Multimeios

Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda

¢ Publicidade, Propaganda e Criagao

e Publicidade, Propaganda, Criacéo e
Producgéo

e Tecnologia em Criacdo e Produgdo
Publicitaria

e Tecnologia em Gestédo de Marketing

e Tecnologia em Gestéao
Mercadolégica

e Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Producdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Produgdo Multimidia

e Tecnologia em Produgéo
Publicitaria
e Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de

Publicidade

Técnico em
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e Design - Habilitagdo em Design
Digital

Psi

cologia Aplicada & Criacéo Pub

licitaria

e Artes e Design
e Comunicacdo Mercadolégica
e Comunicacao Social

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Cinema

e Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Jornalismo

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Midialogia

e Comunicagéo Social com

Habilitagdo em Producéo Editorial

e Comunicagéo Social com
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo

e Comunicacéo Social com
Habilitagdo em RelagGes Publicas

e Comunicacao Visual

e Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacao Visual

¢ Design - Habilitag&o
Comunicacéo Visual

e Design - Habilitagdo em Design
Digital

em

e Design - Habilitagdo em Design
do(de) Produto

e Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

e Design Digital

o Design Gréfico

e Jornalismo

e Marketing

o Midialogia

e Midias Digitais

e Multimeios

e Multimidia

e Propaganda e Marketing

e Publicidade

e Publicidade e Propaganda

e Publicidade, Propaganda e Criagao

e Publicidade, Propaganda, Criagéo e
Producgéo

e Tecnologia em Criagdo e Producéo
Publicitaria

e Tecnologia em Gestédo de Marketing

e Tecnologia em Gestéo
Mercadoldgica

e Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Produgdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Produgdo Multimidia

e Tecnologia em Produgéo
Publicitaria
e Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing

Rel

acdes Publicas para Atendimento em Publicidade

o Artes e Design
e Comunicagédo Mercadoldgica
e Comunicacao Social

e Comunicagao Social com
Habilitagdo em Cinema

e Comunicagao Social com
Habilitagdo em Jornalismo

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Midialogia

e Comunicagao Social com

Habilitagdo em Producéo Editorial

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo

e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Relac¢des Publicas

e Comunicagéao Visual

e Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacao Visual

e Design - Habilitagédo
Comunicagéo Visual

e Design - Habilitacdo em Design
Digital

em

e Design - Habilitacdo em Design
do(de) Produto

e Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

* Design Digital

o Design Gréfico

e Jornalismo

e Marketing

o Midialogia

e Midias Digitais

e Multimeios

e Multimidia

e Propaganda e Marketing

e Publicidade

e Publicidade e Propaganda

e Publicidade, Propaganda e Criagdo

¢ Publicidade, Propaganda, Criacao e
Producgéo

e Tecnologia em Criagdo e Produgéo
Publicitaria

e Tecnologia em Gestédo de Marketing

e Tecnologia em Gestao
Mercadoldgica

e Tecnologia em Marketing

e Tecnologia em Marketing de Varejo

e Tecnologia em Marketing Gerencial

e Tecnologia em Producgéo
Audiovisual

e Tecnologia em Produgdo Editorial
Multimidia

e Tecnologia em Produgdo Multimidia

e Tecnologia em Producgéo
Publicitaria
e Tecnologia em Publicidade,

Propaganda e Marketing

Técnicas Publicitarias

o Artes e Design
e Comunicacdo Mercadoldgica
e Comunicagéo Social

e Design - Habilitagio em Design
do(de) Produto

e Design - Habilitagdo em Design
Gréfico

e Publicidade, Propaganda e Criagédo
e Publicidade, Propaganda, Criacéo e
Producgéo

Plano de Curso: Habilitagdo Profissional de Técnico em
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e Comunicacao Social com | e Design Digital
Habilitagdo em Cinema o Design Gréfico
e Comunicacéo Social com | e Jornalismo
Habilitag&o em Jornalismo e Marketing
e Comunicacéo Social com | ¢ Midialogia
Habilitagdo em Midialogia ¢ Midias Digitais
e Comunicacao Social com | ¢ Multimeios
Habilitagdo em Produgéo Editorial e Multimidia
e Comunicacéo Social com | o Propaganda e Marketing
Habilitagdo em Publicidade e | 4 pyplicidade
Propaganda « Publicidade e Propaganda
e Comunicacao Social com
Habilitagdo em Radio e Televisdo
e Comunicacéo Social com

Habilitagdo em RelagGes Publicas

e Comunicacao Visual

e Desenho Industrial - Habilitagdo em
Programacao Visual

¢ Design - Habilitag&o em
Comunicacéo Visual

e Design - Habilitagdo em Design
Digital

Tecnologia em Criacéo e Produgao
Publicitaria

Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestéo
Mercadolégica

Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Produgéo
Audiovisual

Tecnologia em Producado Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produg&o Multimidia
Tecnologia em Produgéo
Publicitaria

Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing

Tendéncias e Comunicacédo de Massa

o Arte (LP) ¢ Desenho e Plastica (LP)

¢ Arte-Educagéo (LP) ¢ Desenho Gréfico

e Artes (LP) ¢ Desenho Industrial - Habilitagéo em

* Artes - Educagéo Artistica (LP) Design Grafico

¢ Artes e Design e Desenho Industrial - Habilitagdo em

« Artes Plasticas Programagéo Visual

e Artes Plasticas (LP) * Design

« Artes Plasticas - Enfase em Design | ¢ Design (LP)

e Artes Plasticas e Desenho (LP) e Design - Habilitagdo ~ em

o Artes Visuais Comunicacéo Visual

e Artes Visuais (LP) e Design - Habilitagho em Design
Digital

e Artes Visuais (Pintura, Escultura e

Gravura) e Design - Habilitagdo em Design
e Artes Visuais com Enfase em do(dER@pduto _
Design e Design - Habilitacdo em Design

Gréfico
e Design de Produto
o Design Digital
¢ Design Gréfico
e Educagao Artistica
e Educacéo Artistica (LP)

e Audiovisual

e Cinema

e Comunicacéo e Multimeios

e Comunicacao Mercadologica
e Comunicacao Social

e Comunicagéo Social com ) B
Habilitagdo em Cinema e Educacéo Artistica com Habilitag&o
e Comunicacdo Social com em Artes PIaSt'C?S N
Habilitagéo em Design Digital ¢ Educacéo Artistica com Habilitagéio
e Comunicacio Social com em Artes Plasticas (LP) -
Habilitacdo em Midialogia e Educacgdo Artistica com Habilitagao
e Comunicagéo Social com em Desenho

Habilitagdo em Publicidade e | ® Educacgéo Artistica com Habilitagao
Propaganda em Desenho (LP)

e Comunicagéo Social com | ® Educacéo Artistica com Habilitacdo
em Desenho e Artes Plasticas

o Fotografia

Habilitagdo em Radialismo

e Comunicacao Social com
Habilitaco em Radialismo (Radio e | ® magem e Som - Habilitacdo em
TV) Producgéo Audiovisual

e Comunicag&o Social com | * Jornalismo
Habilitacdo em Réadio e Televisdo » Marketing

o Comunicacéo Social com | * Midialogia

Habilitagdo em Relagdes Publicas * Midias Digitais

Producdo Multimidia

Propaganda e Marketing
Publicidade

Publicidade e Propaganda
Publicidade, Propaganda e Criagao
Publicidade, Propaganda, Criacao e
Producgéo

Réadio e Televisdo

Tecnologia em Artes Gréaficas
Tecnologia em Artes Plasticas
Tecnologia em Audiovisual
Tecnologia em Comunicacdo para
Web

Tecnologia em Criagdo e Producao
Publicitaria

Tecnologia em Design

Tecnologia em Design Grafico
Tecnologia em Gestéo de Marketing
Tecnologia em Gestdo de Rédio e
TV

Tecnologia em Gestéao
Mercadolégica

Tecnologia em Jogos Digitais
Tecnologia em Marketing
Tecnologia em Marketing de Varejo
Tecnologia em Marketing Gerencial
Tecnologia em Producgéo
Audiovisual

Tecnologia em Produgdo Editorial
Multimidia

Tecnologia em Produgéo Gréfica
Tecnologia em Produgéo Multimidia
Tecnologia em Produgéo
Publicitaria

Tecnologia em Publicidade,
Propaganda e Marketing
Tecnologia em Tecnologia Gréfica
Tecnologia Grafica
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e Comunicacao Visual e Multimeios

e Desenho de Comunicacao e Multimidia

e Desenho e Artes Plasticas (LP) e Producédo Gréfica
¢ Desenho e Plastica

Profissionais na Unidade de Ensino

e Diretor de Escola Técnica;

e Diretor de Servico — Area Administrativa;

e Diretor de Servico — Area Académica;

e Coordenador de Projetos Responsavel pela Coordenacdo Pedagodgica;

e Coordenador de Projetos Responsavel pelo Apoio e Orientacdo Educacional;
e Coordenador de Curso;

e Auxiliar de Docente;

e Docentes.
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10. CERTIFICADOS E DIPLOMA

Ao aluno concluinte do curso sera conferido e expedido o diploma de TECNICO EM PUBLICIDADE,
satisfeitas as exigéncias relativas:

e ao cumprimento do curriculo previsto para habilitacdo;
e aapresentacédo do certificado de conclusdo do Ensino Médio ou curso equivalente.

Ao término do primeiro modulo, o aluno fara jus ao certificado de Qualificacdo Profissional Técnica de
Nivel Médio de ASSISTENTE DE PRODUCAO PUBLICITARIA.

Ao término dos dois primeiros médulos, o aluno fara jus ao certificado de Qualificacdo Profissional
Técnica de Nivel Médio de ASSISTENTE DE ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO PUBLICITARIO.

Ao completar os 3 mddulos, com aproveitamento em todos 0os componentes curriculares, o aluno recebera
o diploma de TECNICO EM PUBLICIDADE, pertinente ao Eixo Tecnolégico de Producédo Cultural e
Design.

O diploma e os certificados terdo validade nacional quando registrados na SED -Secretaria de
Escrituracao Digital do Governo do Estado de Sao Paulo, obedecendo a legislacdo vigente; a Lei Federal
n°® 12.605, de 3 de abril de 2012 (Determina as instituicdes de ensino publicas e privadas a empregarem
a flexdo de género para nomear profisséo ou grau nos diplomas/certificados expedidos).
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11. PRAZO MAXIMO PARA INTEGRALIZACAO

O prazo maximo para integralizacédo do curso sera de 6 (seis) semestres. Neste tempo, 0 aluno devera
ter concluido todos os componentes curriculares, com menc¢éo suficiente para promocédo e frequéncia
minima exigida no Capitulo 7 deste Plano de Curso.

Além disso, quando previsto na Organizagdo Curricular, o aluno devera ter realizado o Trabalho de
Conclusédo de Curso (TCC) e/ou Estagio Supervisionado, bem como demais instrumentos ou produtos,
nos termos dos respectivos itens deste Plano de Curso.
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