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GESTAO E NEGOCIOS

Habilitagdo Profissional de TECNICO EM MARKETING (2,5)

Plano de Curso

583

Lei Federal 9394, de 20-12-1996; Resolugdo CNE/CEB 2, de 15-12-2020; Resolu
CEE 162/2018 e Indicagdo CEE 169/2018 (alteradas pela Delibera

Didrio Oficial de 30-10-2021 ~ Poder Executivo — Se¢do | - pagina 76.

¢do CEE 168/2019 e Indicacio CEE 177/2019). Plano de Curso a

¢do CNE/CP 1, de 5-1-2021; Resolugdo SE 78, de 7-11-2008; Decreto Federal 5154, de 23-7-2004, alterado pelo Decreto 8.268, de 18-6-2014; Deliberagdo
provado pela Portaria do Coordenador do Ensino Médio e Técnico — 2158, de 29-10-2021, publicada no

MODULO I - 12 semestre de 2022 MODULO Il - 2¢ semestre de 2022 MODULO il - 12 semestre de 2023
Carga Horéria (Horas-aula) Carga Horéria (Horas-aula) Carga Hordria (Horas-aula)
Componentes Curriculares Componentes Curriculares Componentes Curriculares
Teoria Prética Total Teoria Prética Total Teoria Prética Total
1.1 - Introducdo ao Marketing 100 00 100 | W.1~Estratégias de Marketing 100 00 100 | M1 - Canais de Distribuicdo 50 00 50
1.2 - Pesquisa de Mercado 00 100 100 | N.2 - Informdtica Aplicada ao Marketing 00 100 100 | W2~ Marketing Institucional 50 00 50
1.3 = Comportamento do Consumidor 50 00 50 1.3 -~ Promogdo de Vendas e Merchandising 50 00 50 1.3 - Plano de Marketing 00 100 100
1.4 - Comunicagdo Integrada ao Marketing 100 00 100 | [L.4—Modelos de Negdcios 00 100 100 | M4 ~ Marketing de Relacionamento 50 00 50
1.5 — Aplicativos Informatizados 00 50 50 “,_\._w}MzWMS_:_mzmnmo Finaneeira Aplicada g0 50 00 50 1iL.5 — Espanhol Instrumental 50 00 50
1.6 — Etica e Cidadania Organizacional 50 00 50 11.6 ~ _:m_mm Instrumental 50 00 50 111.6 ~ Marketing Digital e F-Commerce 00 100 100
. . .7 - Planejamento do Trabalho de Conclusio oE v
1.7 - Linguagem, Trabalho e Tecnologia 50 00 50 de Curso (TCC) em Marketing 50 00 50 1.7 - Legislagdo de Mercado 50 00 50
.8 - Desenvolvimento do Trabalho de 00 50 50
Concluséo de Curso (TCC) em Marketing
TOTAL 350 150 500 | TOTAL 300 200 500 | TOTAL 250 250 500
MODULO | MODULOS | + 1 MODULOS I + 11 + Hi
Qualificagdo Profissional Técnica de Nivel Médio de Qualificagdo Profissional Técnica de Nivel Médio de Habilitagdo Profissional de
AUXILIAR DE MARKETING ASSISTENTE DE MARKETING TECNICO EM MARKETING

Total da Carga Horéria Teérica

900 horas-aula

Trabalho de Conclus3o de Curso

120 horas

Total da Carga Horéria Prética

600 horas-aula

Estdgio Supervisionado

Este curso ndo requer Estagio Supervisionado.

Observacdo

2.

A carga hordria descrita como prética é aquela com possibilidade de divis3o de classes em turmas,

conforme o item 4.8 do Plano de Curso.
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DIRETOR DE ETEC
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SUPERVISOR EDUCACIONAL

{Assinatura e carimbo)
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